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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility findet sich nur ein Hersteller-/Markenshop. Auch die
Fachhandler haben noch viel Potenzial.

» Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

» Bei neun der zehn Top-Anbietern entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

» 41 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
» Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 64 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

» Hersteller- und Markenshops stellen finf Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Branchen-
Fachhandler liegt bei tberraschend geringen neun Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. SERPs — Haushalts- und Industriegase .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Fachhandler: gase-kaufen.de

Paid Search — Haushalts-/Industriegase
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw

176 Anbieter erzielen im Markt fur _
Top-Shop Lager-/Betriebsbedarf: trameo.de

Haushalts- und Industriegase Sichtbarkeit

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Universalhandl.: 31%
Top-Anbieter:

amazon.de Bau-/Technikmkt.: 18%

Top-VergIeichsportaI: 64 % der eVisibility Fachhandler: 9%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com

eVisibility Haushalts- und Industriegase 2019

@5 researCh tools Studiensteckbrief Studie

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Haushalts- und Industriegase
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 176 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 84 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 71 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 176 Anbieter mit

eVisibility:

= eurorefrigerant.com
= exoneit.de
" exxpozed.de

» gase-kaufen.de

» gasfritzen.de

» gas-kaufen.bayern
» gasmesstechnik.de
= gasprofi24.de

= gasshoponline.com
= gasticker.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:
/ Produktkategorien &
Suchbegriffe Suchtreffer
» Aquaristik: Kohlensaureflasche Su(c(;)hrrgl?irs"csﬁirr]lin- S(Sg%agég'r%ﬁ)n
= Ballons: Ballongas ergebnisse)
= Gastronomie:

C0O2-Soda Flasche
» Medizinische und Laborgase:
Sauerstoff Stahlflasche,

Stickstoff Gasflasche _ Social Media
= QOutdoor: Propangasflasche, Vergleichs- (Facebook
Butangasflasche, portale Twitter, YouTube,
Universalgaskartusche Sjlf:]lgt’ilrr]azrginggeenr; YouTube-
» Schweil3technik: Anzeigen)
Argon-Stahlflasche, Mischgas-

Gasflasche
= Technische Gase:

Acetylenflasche, Kaltemittel
Gasflasche / Ranking Positionierung
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im April 2019 erschienen. '
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

ich-zapfe.de

jh-profishop.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
j-kesselshop.de . _ag =ps ;
: s €Visibility-Rankings
kaeltemittel-direkt.com Suchanzeigen 100 ~
kaeltetechnikshop.com Ranking Suchanzeigen (Top 30) -
kaiserkraft.de
Rang | Anbieter P 60 -
lagertechnik-becker-shop.de
lagertechnik-profishop.de 1 gass.hoponline.com 4
2 | gasticker.de 4 40 +
manomano.de 3 | geschenke-online.de 3
maschinen-knappitsch.eu i ggmgastro.com - 20
5 gixx-bbq.de 2
0 6 globus-baumarkt.de 2 0 |
7 grill.center 2
\Y
8 | grillfuerst.de 1 Se‘_\(\(\g-dz“e\de“é:s_s“o\) 'dZe’ gaseldzlg‘\\\e(\,d: ua""“gze@o@ .6:,\'\9 “de\-‘\‘s:de o .dzéa‘oae( o
5 X ) A% 3 S \\
ﬁ? :::::n:ﬂ' tools Haush 9 grillshop.at 1 sc“«e\s ,5(-‘\'\%'3‘s g,o\\‘Ne ° = s‘(\°°'ga\a‘levg‘o s 5“09.5
erfassen, verstehen, bewerten 10 | haas-baumarkt.de 1 5“09’
1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = \/ergleichsportale m Social Media
1
"
1 ﬁﬁ :f:e?l;th tools Hausnan:tggéelﬁghssl?rlilgase2019
Welche Anbieter d _ E e i
b H S H f) Studie eVisibility
e I u C an Z e I g e n 1 Haushalts- und Industriegase 2019
researCh tools Studiensteckbrief Studie

eVisibility Haushalts- und Industriegase 2019

i MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such- Such-

Vergleichs- Social

Rang ’Anbleter treffer ‘ anzeigen portale Media eV|S|b|I|ty'KanK|ngs
1 | eurorefrigerant.com 77,8 37,7| 51,6/ 25,0 46,9| 22, gERLEELENLITLELTeLIHERICIC )]
2 exoneit.de 343| 17,5| 653| 333| 50,2| 256| 46,1| 23¢ Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 exxpozed.de s 2 2 S 5
4 feiermeier.de icibilitv- iti i Such- Such- Vergleichs- Social
5 fixefete.de eVISIbIIIty POSItlonlerung Rang | Anbieter treffer anzeigen portale Media P::akr:i
- - __ Pkt. |Rang | Pkt. |Rang | Pkt. |Rang | Pkt. | Rang| 9
6 | fliegende-pillen.de 1 Ppositionierung/Ahnlichkeit der Anbieter — - [
7 fraRKanRa.da aufblasbares24.de 71,4 1
5 lagertechnik-profishoj
8 | fritz-berger.de 2 | ballongas-ballons.de 150,8
9 gabis-ballonerie.de 4 gas-kaufen.bayern
10 | gartenmoebel.edingershops.de z ] o A Suchtreffe 2 | bellongmss.at ¥a5
11 | gase-kaufen.de KaEKetechikshop:com 4 banggood.com 116,4
12 | gasfritzen.de 5 bauartikel24.d 128
13 | gas-kaufen.bayern 1 gasfritzen.de auartikelas.ae '
14 | gasmesstechnik.de Social Media & 6 baumarktdiscount.de 112,0
5 [gasproicd de 5 7 bergfreunde.de 88,3
""""""""""""""""""""""""""""""" 8 | bergwerker.de 83,0
research tools santosgrills.de o A
% Hitcdommatsahai Hausty Vergleich 9 | berlin-ballons.de 776
erassen, verstehen, bewerten ortale
zapfanlagendoktor.de P i ik 745
ﬁ?ﬁ research tools Haushats o osnchase 2010
. - : ich di ooy B
H W t) Studie eVisibility
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
eVisibility der Anbletergruppen

| Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 190,0

Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

75 :

Hersteller-/ Markenshops Fachhandler

50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢

albee-webshop.airliquide.com  105,7
eshop.wuerth.de 101,3
reicherts-fluessiggas.de
shop.linde-gas.de

campingshop-24.de . shop.sodabaer.de

eurorefrigerant.com
gas-kaufen.bayern
gasticker.de
se-gase.de
shop.gase-dopp.de

camping-kaufhaus.com
25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

— —-ﬂ campingwagner.de
0 =05 campz.de
0 25 50

Kumulierter Anteil eSho

channel21.de Baumairkte / Technisches Gastronomie-/ Grillbedarf

conrad.de . bauartikel24.de

grill.center

contoriohide dittmar-werkzeuge.de ich-zapfe.de
h tool . elmag.de shop.sodastream.de
ﬁﬁ research toois Hausha coravin.de . shop.layer-grosshandel.de sodatrend.de
MarketingmaBnahmen B
edassen, verstehen, bewerten . toom.de weber.com

cpap-online.de

owdfox.com

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studie eVisibility
ﬁﬁ research tools Haushalts- und Industriegase 2019

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

s, 3. CO2-Soda Flasche, 4. Sauerstoff Stahlflasche, 5. Stickstoff Gasflasche, 6. Propangas-
Argon-Stahiflasche. 10. Mischgas-Gasflasche, 11. Acetylenflasche, 12. Kaltemittel Gasflasche

Studie eVisibility
Haushalts- und Industriegase 2019
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Haushalts- und Industriegase 2019.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________

. Weitere relevante Studien zur Branche Gas: .| Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Lager- und Transportbehalter 2019 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Survival & Krisenvorsorge 2018 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Gastronomiebedarf 2018 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
- = Studie eVisibility Wassersport 2018 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Outdoorbedarf 2018 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie eVisibility Grills und Grillzubehor 2017 - unterschiedlichen Branchen erschienen. |
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