. besch-home.comgtttelectrolux.ch +++ greentronic.de +++ klarstein.de +++ meine-dunstabzugshaube
je +++ miele.de +++neff-home.de +++ vs-elektro.net +++ und weitere 162 Anbieter fur Haushaltsgrof3gerate
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich zwei Hersteller- und Markenshops sowie
drei Elektronikh&ndler.

» Vier Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

» Bei funf der zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

» 60 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale. Otto.de belegt in dieser
Online-Kategorie Rang eins.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 65 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

» Universalhandler stellen 27 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Elektronikhandler liegt bei
22 Prozent.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

. Suchtreffer — Haushaltsgrof3geréate .

https://de.research-tools.net/Suchtreffer ¥
Der Marken-Shop bosch-home.com platziert sich
unter den Top 10-Anbietern nach Suchtreffern.

Suchanzeigen — Haushaltsgrof3gerate
research-tools.net/Suchanzeigen ¥

1 70 s A R R Der Onlineshop fur Einrichtung & Wohnen
fiir HaushaltsgroRgerdte Sichtbarkeit yourhome.de punktet bei den Suchanzeigen.

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Universalhandler: 27%

Top-Anbieter:
ott%.de Elektronikhandler:22%
Top-Vergleichsportal: 65% der eVisibility Hersteller/Marken: 14%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir [ 170 Anbieter mit
Haushaltsgro3gerate mit der hdchsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange fir insgesamt 170 Anbieter _
» kkgtechnik.de

= klarstein.de

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, _
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings = klimacorner.de

» klimageraete24.com

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich

auf 72 PowerPoint-Seiten " klima-vertrieb.de

als PDF-Datei kurzfristig verfugbar = shop.aeg.de

= shop.woelfinger-mg.de

= shop-
die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral dungtabzugshauben.de
= siemens-home.bsh-
Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, group.com
umfassender Wettbewerbsuberblick . j
)
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Informationen zur Studie

Konzeption:
/ Produktkategorien &
zugehorige Suchbegriffe Suchtreffer
_ (Organische Suchanzeigen
= Dampfgarer: Dampfgarer Suchmaschinen- (Paid Search)
» Dunstabzugshauben: ergebnisse)
Dunstabzugshaube

» Geschirrspuler: Geschirrspuler
» Gefriergerate: Gefriertruhe
» Heizen: Heizllfter

* Herde und Backofen: _ Social Media
Backofen Verglc;:lclzhs- e (Fallc_e:b$ol_<t,t

C Klimas Kl portale oogle+, Twitter,
Klima: Klimaanlage (Platzierungen YouTube,

» Kochfelder: Ceranfeld und Anzeigen) YouTube-

» Kihlgerate: Kuhlschrank Anzeigen)

= Mikrowellengeréate: Mikrowelle

» Waschetrockner:
Waschetrockner

" Waschmaschinen: Rankin Positionierun
Waschmaschine 9 9

, eVisibility Haushaltsgrol3gerate 2017
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Informationen zur Studie

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde obijektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im November 2017 erschienen. !
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

ekinova.de

elec24.de . " . .
| Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
electrolux.ch s _ag_sps .
messmm €Visibility-Rankings o
electronic4you.de Suchtreffer
elektrogeraete-neumann24.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 -
elektronik-star.de
Rang | eSho P 1
elektroshopwagner.de : B 60
elektrotresen.de ] s 4
2 | liebherr.com 4 40 A
ellerbrockshop.de 3 | mars-media-elektronik de K
ep.de 4 mediadeal.de Z 20 -
5 mediamarkt.de Z
0 6 medimax.de z 0.
7 medion.com Z s oe oe e e e o & " e
8 | meine-dunstabzugshaube.de 1 o\ade“' o‘e((\e' “,90'\(\\- ““0‘\'\0‘ beda“‘ geba\)' \,e“d'c'o 3 e v\a\«\‘“ oe‘“‘e"
research tools Ha 9 | meinkuechenstudio.de 1 g™ O ge? Q‘ee"“ “\,gac-’“o e e \s\)u“*"ﬁ ve'®
e 10 | miele de 1 o , \)\a““e, , A
n i gaEtoe o8 1 = Suchtreffer » Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
12 | moebel-kraft.de 1
13 | moebelplus.de 1 — -
Studie eVisibil
: i research tools Haushansgrobgerata 2017
W I h A b . d R R _1 er!asseﬂ?vefs!eheﬁ. bewerten
Studie eVisibility

nach Suchtreffern?

HaushaltsgroRgerate 2017
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-

Vergleichs- Social

Rang | eShop aeioan wan  eVisibility-rankings
1 | onlinedeal24.de 208| 14,5| 77.8] 37,7 51,6] 250| 46,9] 22 hsaakaaLECRE LT T
2 | otto.de 343| 17,5| 653 33,3 50,2| 25,6| 46,1] 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 panasonic.com
4 | pearlde . eVisibility-Positionierung | . Punkte
ang | eShop
5 plus.de gesamt
6 poco.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter :
— klimacorner.de
7 preisflix.de
8 premiumshop24.de kolbe.de lo) 2 klimageraete24.com 150,8
9 pro.ﬁshop.de 4 greentronic.de 3 | Kifmasvertieb:de 1446
10 | proidee.de 2 O A Suchtreffer
11 | proshop.de ellerbrockshop.de 4 klimaworld.com 116,4
12_| psi24.com gomnsds © 5 | Kingel.de 12,8
13 | quelle.de 1
14 | rakuten.de 6 kolbe.de 12,0
15 | raumluft24.de 2 7 | kuechemennen.de 88,3
"""""""""""" o 8 | kuechenfachmarkt-shop.de 83,0
belplus.d A
ﬁ;’% research tools " MOSHERS® o Vergleich | @ | kuehimoebei247.de 776
rketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten g rtal
klimaworld.com pr—. 10 | lax-online.de
Studie eVisibil
[ ek tese T
rtasse, versichn, beweren

Wie positionieren sich die Top 10
iIm Wettbewerbsumfeld? I e
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

Welche Websites haben in ihrer
Anbietergruppe die Nase vorn?

Fachhéandler

ellerbrockshop.de
hai-end.com
handelspunkt-schlema.de
lax-online.de
shop.woelfinger-mg.de

Klima & Heizung

breeze24.com

climia.de

greentronic.de
inverter-klimaanlagen.de
klimageraete24.com

160 190.0: eVisibility aer Anpietergruppen
Gesamtranking nach eShop-Typen
x
= 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
>
= P h -
Q
2 g
= Hersteller-/ Markenshops
2 59 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, a
2 dyson.de
g kolbe.de
E inwerk-kuechen.de lslztr)nh;rggoc?m
5 !
g = jacob.de shop.aeg.de
<
| justgoods24.de
—"
0 ; kaelteshop24.de
0 25 50 kampmann.de Kiichen-/ Gastronomiebedarf
Kumulierter Anteil eShc .
kaufsignal.ch einfach-online de
2 kuechemennen.de
BT kuechenfachmarkt-shop.de
research tools i Kitchenland. de meine-dunstabzugshaube de
bl sk SO meinkuechenstudio.de
kkgtechnik.de
Studie eVisibility
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Haushaltsgrof3gerate 2017.
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Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________

- Juingste Studien aus dem Bereich Haushalt & Garten: || Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Schneidwaren 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
- = Studie eVisibility Kiichen und Klchengeréate 2017 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Grill und Grillzubehér 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Sanitar Heizung Klima 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Marketing-Mix-Analyse Kamintfen 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie eVisibility HiFi und TV 2017 unterschiedlichen Branchen erschienen.
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