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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei vier von zehn eShops mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Hersteller-/Markenshops.
Nur ein Onlineshop aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 56 Prozent der eVisibility.

39 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 87 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.
Hersteller-/Markenshops stellen 14 Prozent an der Gesamt-eVisibility.

Vier Onlineshops weisen im Vergleich zur Vorgangerstudie von 2017 eine klar verbesserte Sichtbarkeit
auf und platzieren sich im aktuellen Ranking neu unter den Top 30-Shops.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — HaushaltsgroRgerate Plattform
https://www.suchtreffer.net ¥ Amazon

Top-Elektronikhandl.: mediamarkt.de

249 Paid Search—Haushaltsgrof3gerate
Anbieter suchanzeigen.net'V

Top-Markenshop: shop.aeg.de

Vergleichsportale

Universalhandl.: 26%
Top-Fachhandler:

mybauer.de Elektronikhandl.: 24%

Top-Vergleichsportal: 87 % der eVisibility Hersteller: 14%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com

eVisibility Haushaltsgrol3gerate 2019

@5 researCh tools Studiensteckbrief Studie

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Haushaltsgro3gerate
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 249 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 90 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 249 Anbieter mit

eVisibility:

» dyson.de

= gastrostore.com
= ggmgastro.com
= gke.shop

= gorenje.de

= miele.de
= mielecenter-rehrl.at
= mikrowellen.de

» dunstabzugshauben.de

/

eVisibility Haushaltsgrol3gerate 2019
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

Suchtreffer
(organische
Suchmaschinen-

Plattform
Amazon

Suchanzeigen

= Dampfgarer: Dampfgarer
b o~ (Paid Search)

» Dunstabzugshauben:
Dunstabzugshaube
Gefriergerate: Gefriertruhe
Geschirrspiuler: Geschirrsp.
Heizen: HeizlUfter

Herde und Backdfen:
Backofen

Klima: Klimaanlage
Kochfelder: Ceranfeld
Kihlgerate: Kihlschrank
Mikrowellengerate:

ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube &
-Anzeigen)

Mikrowelle

Waschetrockner: Waschetr.

Waschmaschinen: _ o

Waschmaschine / Ranking Positionierung
Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

. = welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?
- = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon vertreten?

. = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social

' Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking .
. verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im November 2019 erschienen. !

MarketingmafBnahmen
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= Suchtreffer
= Suchanzeigen
» Vergleichsportale
= Social Media
= Amazon
= Gesamtranking nach Online-Kategorien
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Unline-Katego

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

shop.aeg.de
shop.kaiba.at

RS eVisibility-Rankings

shop.schreck.at Suchanzeigen kitchen-and-home-de

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

Ranking Suchanzeigen (Top 30) klarstein.de

shop-ar.de

shop-dunstabzugshauben.de klimacorner.de

v

Rang | Anbieter

klimaprofis.com

siemens-home.bsh-group.com

= Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon

ounkt-schlema.de
-Hobby-de

3 Studie eVisibilit
& reseal’ch t°°|s Hausha?ts:rgl&:elrlatgzom
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; 1 gastro-michel.de 4 klima-vertrieb.de
simando24.de
2 gastrostore.com 4 KiiFavicna.aomm
tado.com 3 ggmgastro.com 3 -
tandmore.de 2 gke.sr?op < -

5 gorenje.de 2 konkursverkauf24.eu

0 6 Grace Everest Limited 2 Konsumfabrik
7 green-point.de 2

8 | greentronic.de 1 Kontor-Hermsen

%ﬁ research tools w | 9 |hagebaude 1 ‘

e vsiben: boeten 10 [ hainzl.com 1
11 1
12 1
1
1
K

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibility
HaushaltsgroRgerate 2019
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

S e doren Welche Performance zeigen die

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I eter I n d en Det al | ran kl n g S ’)
eVisibility-kankings nacn uniine-nateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Such-
Rang | Anbieter treffer

1 digitalo.de 29,8 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 DOMU DE 34,3
3 [ dunstabzugshauben.de 14,4 788 h Po N - 0
4 | dyson.de 32,5| 17 Rang| eShop
5 | ecofort.ch 0,0 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter .
6 | eersatzteile.de 14,4 addliving.com
: shop.sagoma.de
7_ | ejokerde 0,0 i o 2 | AffariShop 189,3
8 | electronic4you.de 0,0 onepot.de
9 | elektrogeraete-neumann... | 41,5 Oo A5uchtre1'fe| 3 | AIGOTECH 161,5
10 | elektronet.at 234 shop-dunstabzugshauben.de 4 aktobis.de 1445
1" elektroniks-home.de 0,0 5 . " To—
12 | elektroshopwagner.de 9,0 tado.com amane ’
13 | Elettro Affare 15,3 SocialMedia o 6 | allestechnik.de 135,8
14 | elslimnsecom o0 7 | alternate.de 1252
15 | ellerbrockshop.de 243
o 8 amazon.de 102,6
simando24.de A
%’ﬁ research tools " o Vergleich | 9 |AMUTEK 9,2
erfassn,vrsihen,bewerten kuehimoebel247.de portale PR [— 0 0- 0.0 - 745
6]
Studie eVisibil
ﬁ% reseal’(h t°°|s Haush;“sgr:l&;selr"agzow
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Wie positionieren sich die Top 10
Im Wettbewerbsumfeld? e A— 2013
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
190 ’ eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

75 Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

eVisibility-Rankings nach
Gesamtranking nach Suchbegriffen

Hersteller-/ Markenshops Fachhéndler

50

bosch-home.com
de.trotec.com
gorenje.de
kolbe.de

mielecenter-rehrl.at tado.com

bytronic.de
gke_shop
mikrowellen.de
psi24.com
vs-elektro.net

miele.de
25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

— mikrowellen.de

—
0 o Mindey

0 25 50
Kumulierter Anteil eShc

moebelplus.de s Kiichen-/ Gastronomiebedarf Klima & Heizung

monbeck.de . . expondo.de aktobis.de
mybauer.de gastro24.de climia.de
. gastrostore.com greentronic.de
%ﬁi research tools He mykitchens.de . meinkuechenstudio.de prosatech.de
S e . mykitchens.de vetall.de

neff-home.com

netto-online.de

Studie eVisibility
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

pe, 3. Geschirrspller, 4. Gefriertruhe, 5. Heizlifter, 6. Backofen, 7. Klimaanlage, 8. Ceranfeld,

Studie eVisibility
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Haushaltsgrof3gerate 2019.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

. Weitere relevante Studien zur Haushaltsgeréatebranche: .| Seit 2005 forscht research tools

= Studie Unternehmensprofile Haushaltsgerate 2019 5 marketing- und wettbewerbsorientiert

. = Studie Haushaltsgerate-Zielgruppe Onlinekunden 2019 .1 und positioniert sich als

. = Studie Kundenpfade Haushaltsgerate 2019 : ' Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb

» Studie Haushaltsgerate-Zielgruppe Junge Erwachsene 2019 der vergangenen zwolf Monate sind

. = Studie eVisibility Haushaltskleingerate 2018 : ' mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
» Werbemarktanalyse Bodenreinigungsgerate 2017 . unterschiedlichen Branchen erschienen. !
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