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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich zwei Hersteller-/Markenshops.
Drei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei sieben der zehn Top-Anbieter entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

49 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 41 Prozent die héchsten eVisibility-Anteile auf sich.

Handler fur Elektro- bzw. Elektronikbedarf stellen 18 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der
Marken-/ Herstellershops liegt bei 16 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Haushaltskleingerate .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Anbieter: amazon.de

Suchanzeigen — Haushaltskleingerate
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw

2 16Anbieter erzielen im Markt
Top-Markenshop: dyson.de

fur Haushaltskleingerate Sichtbarkeit

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Universalhandl.: 32%
Top-Markenshop:

klarstein.de Elektr.handler: 18%

Top-Vergleichsportal: 4 1% der eVisibility Markenshops: 16%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Haushaltskleingerate mit der
hochsten eVisibility

’

Gesamtrange fur insgesamt 216 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 71 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbstiberblick

[ 216 Anbieter mit

eVisibility:

» drews-shop.de
» dupray.de

» duveshop.de
» dyson.de

» kastner-oehler.at
= k-fee.com

= kitchenaid.de

= kitchenland.de

= Kklarstein.de

= klingel.de

eVisibility Haushaltskleingerate 2018
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &
Suchbegriffe

» Bigeleisen

= Dampfreiniger
= FOhn

= Kaffeemaschine
= Klichenmaschine
= Nahmaschine

» Rasierapparat
» Staubsauger

= Toaster

= Ventilator

= Waffeleisen

= Wasserkocher

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

K

research tools
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli 2018 erschienen. '
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

panasonic.com

parfumdreams.de

pesride eVisibility-Rankings

pharao24.de Suchanzeigen

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

100 +

philips.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 |
plus.de
Rang | eShop 1
polstereibedarf-online.de 60
premium-grill.ch uhreniounge. de :
uhren-lounge. de 4 40 -
premiummarken4u.de uhrenrudioff.de i

uhrenschmuck24.ch
uhren-schmuckshop-kunze. de

20

pro-clipper.de

0 uhren-shop.ch o
uhrenshop24.ch
uhren-versand-heme. de .a“\a(\k\-dee d\‘“a*'dee SOt o Qe ge qotfe o° «\aﬂd\ 4@ «e® ge 0% 'deevl 20 o e\_\dai\-d
@ research tools ol uhrenzene.at e o o e we @S 0e®
rinschoccrrian O uhren-zubehoer.de
= Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media

S a|e|m |~ m| o e ]

-y
M
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
wea eVisibility-rankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such- Such-

Vergleichs-

Rang | Anbieter

treffer anzeigen portale ; £ .
1 | sopo-onlineshop.de 298| 14,5| 77,8] 37,7| 51,6 25,0 46,9] 22,8 e LEEIRe LD CLEL Bl
2 | springlane.de 34,3| 17,5 653| 33,.3| 50,2| 25,6] 46,1] 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 staubbeutel.de 1
4 | staubsack.com & eVisibility-Positionierung . Such- Punkte
5 staubsauger.de Rangi|{Anbleter ey gesamt
6 | staubsaugerladen.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter )
naehmaschinen-dealer.de
F staubsaugermanufaktur.de
8 staubsauger-profi.de 2 naehmaschinen-haupt.de 150,8
9 stock-kaffeemaschinen.de 4 3 h hi h 4 144.6
naehmaschinen-hoess.de
10 | sweetcafe.de 2 creoven.de ’
1" syntrox.de naehwelt-flach.de 4 naehmaschinen-mainz.de 116,4
12 | talk-point.de O A Suchtreffer : X
: 5 naehmaschinen-mehringer.de 112,8
13 | tandmore.de 1 ventilator.de =
14 | tassimo.de 6 naehmaschinen-offenbach.de 112,0
i dupray.de
15| tchibo.de 2 Pray. 7 naehmaschinen-scherf.de 88,3
B B ) - - T O ---------- A ---------- 8 naehmaschinen-schmieder.de 83,0
% ;?:;\g;::l tools " kochdesign24.de Vergleich: 9 | naehpark.com 776
erfassen, verstehen, bewerten vorwerk.de porta|e
10 | naehplatz.de
Studie eVisibil
@ :‘fseil:ch t°°Is Haushalllts;:;n;;r;ig 2018
rassns vrsteie, bewerten

Wie positionieren sich die Top 10
Im Wettbewerbsumfeld?
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 190.0, eVisibility der Anpietergruppen
Gesamtranking nach eShop-Typen
ES
k= 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
=) : R
Ee
2 a
% Hersteller-/ Markenshops Fachshops
9 59 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
2 dirtdevil.de iventilatoren.de
g dupray.de naehmaschinen-centerde
£ naehwelt.de kaercher.com naehmaschinen-scherf.de
5 o5 ’ vorwerk.de naehpark.com
15 naehwelt-flach.de . wmf.com naehwelt-flach de
<
I neckermann.de
//
0“0 nettrade.at
0 25 50 tino.d e <
notino.de Haushalt & Einrichtung Elektro-/ Elektronikbedarf
Kumulierter Anteil eShc ficedi d
office-discount.de allpax.de alternate.de

bader.de

clasohlson.com

express-shop.tv
. hoeffner.de

computeruniverse.net
conrad.de
cyberport.de
technik-profis.de

otto.de
research tools

MarketingmaBinahmen
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oursson.de
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besteht Optimierungspotenzial?

lahmaschine, 4. Dampfreiniger, 5. Ventilator, 6. Rasierapparat, 7. Féhn, 8. Toaster,
e, 12. Waffeleisen
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Haushaltskleingerate 2018.
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Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

r

[

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Weitere relevante Studien zur Branche Haushaltsgeréte: || Seit 2005 forscht research tools

= Werbemarktanalyse Bodenreinigungsgerate 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert

. = Studie eVisibility Haushaltsgrof3gerate 2017 . und positioniert sich als

. = Studie eVisibility Schneidwaren 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb

. = Studie eVisibility Kiichen und Kichengerate 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind

. = Studie eVisibility Grills und Grillzubehdr 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
. = Werbemarktanalyse HaushaltsgroR3gerate 2016 unterschiedlichen Branchen erschienen. !
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