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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Unter den zehn eShops mit der grof3ten eVisibility finden sich drei Shops von spezialisierten
Fachanbietern.

Vier eShops aus den Top 10 sind in allen vier Online-Kategorien sichtbar.

Bei sechs der zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

36 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit einem Anteil von 42 Prozent die hochsten eVisibility-
Anteile auf sich. Der Anteil von Facebook und Google+ liegt zusammen bei 46 Prozent.

Allgemeine und spezialisierte Fachshops stellen zusammen 34 Prozent der Gesamt-eVisibility. Auf Bau-
und Technikméarkte sowie Elektronikhéndler entfallt zusammen ein Flnftel der Internet-Sichtbarkeit.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fur Haussicherheit
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 240 eShops

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 61 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/Untersuchte eShops:

ace-tec-fire.de

bosch-smarthome.com
brand-melder-shop.de

egardia.com
einbruchschutz24.net

feuerking.com
feuerloescher24.com

shop-alarm.de
sicher24.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Groduktkategorien
& Suchbegriffe

= Alarmanlage Haus

= Einbruchschutz

= Feuerldscher

= Hausnotruf-Set

= Haussicherheit

» Kindersicherung
Haushalt

= Rauchmelder

= SmartHome

= Tresor

= Tlrsicherung

= Uberwachungs-
kamera Haus

= Wassermelder

J

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube)

[ Ranking

Positionierung }

K
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen? |
» welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

. = welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien? .
= welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein? :
= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden ;
' die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im
Februar 2017 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Ranking Suchtreffer (Top 10) Berel(:hen der eV|S|b|||ty
QUSIEE setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

prymos.de

rauchmelder-experten.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

rauchmelder-kaufen-online.de 30 TR Z
. s eVisibility-Rankings P o
rauchmeldershop-online.de Suchtreffer .
20
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1(1) smanr’(fhrogicc:‘rlnz“d 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
anzeigen

Social
Media

Vergleichs-

Rang | eShop

eVisibility

1 | gsmrauchmelder.de 298| 14,5| 77,8 37,7| 51,6] 250| 46,9 22,8 NEElLEULL)
2 hausnotruf-shopAde 34,3 17,5 65,3 33,3 50,2 25,6 46,1 23,5 RanklngeVisibiIitygesamtnach Kategorien (T0p10)
3 haussicherheitstechnik.de 1dadl 2 5 2 42.0 2 8l_4 4
4 homealarm.de 3 T T g . Such- Such «Chs- Social
5 homefort.de eV|S|bllltY'POSItlonlerung Rang | eShop treffer anzeig ortale Media e
- Pkt. |Rang| Pkt Rang gesamt
6 | hornbach.de 1 = - - = S
Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter loxone.com n i 7 ‘
7 huber-systeme.de i ! ’ : i . ’ _
8 | icl-shop.com feuerloescher24.com lupus-electronics.de 150,8
9 ihaus.de i
10 | iltiaiadand 1o meinsuperfeuerloescher.com 1446
INhogy.com O A Suchtreffe
ULl itboost.de alarm-technik.eu 4 melsmetall.de 116,4
12 | jh-profishop.de o <
. 5 obi.de 112,8
13 | kh-security.de 1 expert-security.de
14 | knoxsafe.de 6 obramo-security.de 112,0
15 | kotte-zeller.de 2 ob,amo_security.deo T | ek 88,3
''''''''''''''''''''''''''''''''''''' 8 pflegehilfsmittel-shop.at 83,0
o
:fsea“h tools 5 ' A . 9 pflegeruf-hessen.de 77,6
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10 | pflegerufset.de 74,5
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 T .
SQUEVNTLEENTE nach Handlerart?
Gesamtranking nach eShop-Ty
X
-; 75 || Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
5 eVisibility-Rankings nach
§ Gesamtranking nach Suchbegriffen .
[} Allgemeine Fachhéndler Spez .erte Fachhéandler
(0]
= 50
% alarm-technik.eu | . gsmrauchmelderde
‘q’i haussicherheitstechnik.de : . heinzibrandschutz.de
5 rilling-sicherheit.de ; . shop-alarm.de
5 25 bascom-kameras.de sicher4you.com , . thesafeshop.de
§ egardia.com sicherheitsshop.de : . tresormeisterde
— —'4 endlich-sicher.de
0 =07 erstehilfe-shop.com
. . - expert-security.de Erweiterte Fachhéndler Hersteller-/ Markenshops
Kumulierter Anteil eSho

feuerloescher-laden.de . kh-security.de egardia.com
kwi24.com ihaus.de
stm-sounds.de 4 . melsmetall.de
dyoursafe.com . tresor-experten.de ; . primavip.com
. wolkdirekt.com ! : prymos.de

feuerloescher-welt.de
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 480 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Haussicherheit 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

UweMatzner | | Geschaftsfahrer ;

| .| Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

.1 Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net
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Jungste Studien aus dem Bereich Haushalt und Garten: | Seit 2005 forscht research tools i
. = Studie eVisibility Heimtextilien 2017 . marketing-und wettbewerbsorientiert !
. = Marketing-Mix-Analyse Smart Home 2016 und positioniert sich als |
- = Studie eVisibility Kamine und Ofen 2016 .1 Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
= Studie eVisibility Lampen und Leuchten 2016 .+ der vergangenen zwolf Monate sind ;
» Werbemarktanalyse Haushaltsgrof3gerate 2016 ' mehr als 30 eVisibility-Studien zu ,
. = Studie eVisibility Gartenbedarf 2016 unterschiedlichen Branchen erschienen. :
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