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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 511 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile
SERPs — www.serps.net W _
Top-Fachhandler: R expert-security.de auf die Top 10- ‘

' i - fallen 21% 1%
: Paid Search — Anzeige - paid h.net W ent
Anbieter sind sichtbar im Zeige -paidsearch.ne

Tob-Herstellershoo: ri der eVisibility
Online-Markt fir Haussicherheit Op-Rerstellershop: ring.com

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Top-Herstellershop: n . X u
abus.com

Top-Vergleichsportal:
idealo.de 69 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Herst./Marken: 56%

Fachhandler: 16%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Haussicherheit mit der héchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 511 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

——

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 86 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 511 Anbieter mit

eVisibility:

= alarm-laden.de
= alarm-technik.eu
= alectohome.de

= finesell.de
= firstmall.de

* prymos.com
" pyrexx.com

= tresor-online.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

r g
Produktkategorien & _Ranking

Suchbegriffe insgesamt
Paid Search

= Alarmanlage Haus Organische (Textanzeigen, Plattform Amazon _
= Einbruchschutz Suchmaschinen- Shopping Ads (Platzierungen Ranking nach
= Feuerléscher ergebnisse Handler und H?\?dlir und (K)nllne- _
= Hausnotruf-Set Marken) arken) ategorien

= Haussicherheit

» Kindersicherung Ranking nach

Haushalt Suchbegriffen
= Rauchmelder Vergleichsportale Social Media
= SmartHome (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach
= Tresor Handler und gram, X, YouTube & Anbietertyp
= Tdrsicherung Marken) -Anzeigen)
= Uberwachungskamera

Haus Positionierung

= \Wassermelder

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

511 5 12 10 168 |

! Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
| Haussicherheit Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings :
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media, Plattform Amazon |

Forschungsdesign: .

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen :
. Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt,
analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Februar 2025 .
erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

eVisibility-Rankings nach Online-ka.cyuviici:

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

protecto.de

protector24.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

prymos.com

rerx.com F(?a\iﬂlssezgr]llty-Ranklngs nach Online-K e katronbrandschuts. de

. . hmf.de
rauchmelder-experten.de Ranking Paid Search (Top 30)
i hoefer-shop.com
rauchmelder-kaufen-online.de

Rang | Anbieter Punkte |Textan-(Sh. Ady homematic-ip.com

gesamt| zeigen Hindle

rauchmeldershop-online.de

hozard.de

red-protection.com 1 brandschutz-zentrale.de 26,6 0,0 26,6 ]
2 | bremertresor.de 261| 00| 261 ihrschutz24.de
ring.com 3 brennenstuhl.com 23,2 23,2 0,0 kinder-tuersicherung.de
4 burg.biz 22,7 10,8 11,9 :
rottner-tresor.de . : .
5 | caerade 204 | 159 | 00 liveye.com
0 6 daitem.de 19,8 00| 19,8 luada.de
*gin Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, konnte maximal 182 Punkte er 7 de.annke.com 19,8 2,3 0,0 |UPUS-E|EC'lr0niCS.de
= 8 de.arenti.com 19,8 0,0 19,8
%‘% :fff?‘;‘:‘ tools 9 | de.ctronics.com 170 00| 00
s v bt 10 | de.eufylife.com 159 | 136 0,0 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale  m Social Media  m Plattform Amazon
1 de.hama.com 15,9 0,0 0,0
de.x-sense.com 15,9 15,9 0,0
deltadore.de 15,3 5,1 0,0 %“’? research tools  Studie evisiiity
davolo.de 14,7 | 147 00 e et
igermany.de 13,6 13,6 0,0 | 0,0 | |

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

al'tl‘l t00|s Studie eVisibility

Haussicherheit 2025

Studiensteckbrief Studie
researCh tOOIS eVisibility Haussicherheit 2025

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

“nalrsywiieii

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

org.Such- | piygearch | Veraleichs: | o iaimedia | P12torm - @VfiSibility-Rankings nach Online

Rang | Anbieter ergebnisse portale Amazon . — ’
Punkte] % |Punkte|] % |Punkte] % |Punkte] % |Punkte| % Gesamtranking nach Online-Kategorien

1 alarm-laden.de
2 alarm-technik.eu 50,6
3 alectohome.de 28,5 s =n == o= - org. Such- . Vergleichs- - - Plattform
y I 16 eVISIblllty-POSItlonlerung Rang | Anbieter ergebnisse Paid Search portale Social Media Amazon P:srlal;tqtet
arlo.com : Punkte | Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang | O
5 baer-electronics.d 0,0 0 -
asreectronics.de ’ ! Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1| feuerloescher-welt.de 8,1
6 bascom-kameras.de 41,1 32,
7 bavariafirefighting.com 53,8| 44 2 f-exx.de 28,0
8 b eqeld 0.0 0 de.annke.com
ayernriegel.de : : ! 3 | finesell.de 26,1
9 belger-sicherheitstechnik.de 0,0 0,
10 berghoch.de 0,0 0, ‘ 4 firstmall.de 0,0 144,5
11| bi-homeline.de 32| S Social Media 5 | funkklingel24.de 0,0 143,6
12 blockalarm.de 4.7 8,
13 bosch-smarthome.com 79| 14 bremeriresor.de 6 germanprotect.com 17,1 135,8
14 brandschutz-feuerloescher.de 0,0 0, gloria.de o 7 gira.de 0.0 1252
15 brandschutzshop-online.de 17,4 34, T .
8 gloria.de 8,1 102,6
& research tools 9 | graefe24 de 0,0 96.2
MarketingmaBinahmen pentatech.de
erassen, verstehen, bewerten
° 10 hartmann-tresore.de n",7
Paid Search
quadragard.ch
%‘“"ai! research tools asssimerei Sozs
etaszen verstehn, beverten
WI e p O S I tl O n I eren S I C h d I e E Plattform Amazon l endlich-sicher.de
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? ¢
research tools Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility

| Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei
Indikator fir die Konzentration der eVie
die Anbieter mit der groften eVisibility.
die Kurve nach unten durchhangt, dest

100 u

ES die Konzentration. Die ausgewiesenen
E 75 L . )

Zz eVisibility-Rankings nach Suchbeg
ﬁ Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen

2

$ 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte)
=

=

= /

2 g egardia.com

£ “Top’ : :

E 25 1 100 eielectronics.de

=

eimsig.de

eisenbach-tresore.de

-—-I‘mﬂ
0 -/

0 25

50 75 elektrotechnik-schabus.de
Kumulierter Anteil Anbieter in %

elro.eu

endlich-sicher.de

research tools
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erabos.at

expert-security.de

feuerloescher24.com

Welche Unternehmen liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

Hersteller / Marken Allgemeine Fachhéndler
alarm-laden.de

alarm-technik.eu

finesell.de

firstmall.de

germanprotect.com

bascom-kameras.de
eimsig.de
homematic-ip.com
store.reolink.com
verisure.de

Spezialisierte Fachhéndler Erweiterte Fachhéndler

brummerhoop.com
contronics.de

61. ihrschutz24.de

68. jomos.ch
94.  rauchmelder-kaufen-online.de

obramo-security.de
sqs-shop.de
wolkdirekt.com

99.
103.

siko-shop.de
siwuplan.de

3 nd

Studie eVisibility
resear‘h tools Haussicherheit 2025
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In welchen Produktkategorien

cherung Haushalt, 12 Hausnotruf-Set

sicherheit. 2. Alarmanlage Haus. 3. Uberwachungskamera Haus. 4. SmartHome, 5. Einbruchschutz, 6. Tarsicherung. 7. Rauchmelder, 8. Tresor. 9. Feuerloscher,

besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Haussicherheit 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer i - Seit 2005 forscht research tools

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ' marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; . und positioniert sich als Spezialist fiir
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und ;
.| -monitoring. |
' research tools i | i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ' Innerhalb der vergangenen zwolf |
- www.research-tools.net ; ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen ;
research tools, MarketingmaBnahmen erfassen — verstehen — bewerten Branchen erschienen. i

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

' Weitere relevante Studien zur Branche: .
= Studie eVisibility Fenster & Turen 2025 !
' = Studie eVisibility Torsysteme 2024
Werbemarktanalyse Fertighaus und sonstiger Hausbau 2024 :
. = Studie Customer Journey Haushaltskleingerate 2024
' = Werbemarktanalyse Heizungs- und Klimatechnik 2024 |
' = Studie eVisibility Carports und Garagen 2023

Haus- und Gartenbranche: Seit 2021 mehr als 60 Studien veroffentlicht |
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