|+++ anifit.de +++ aquaristikwelt24.de +++ aw-terraristik.de +++ cathome-kratzbaum.de +++ futterplatz.de +++1
|hunde land.de +++ jbl.de +++ parrotshop.de +++ zooundco24.de +++ u. weitere 257 eShops fur Helmtlerbedal
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Unter den zehn eShops mit der grof3ten eVisibility finden sich neben funf allgemeinen Fachhandlern
zudem drei Universalhandler.

Nur zwei eShops aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei sechs der zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

39 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint Facebook mit 36 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Hersteller- und Markenshops stellen 25 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil an allgemeinen
Fachhandlern liegt bei 30 Prozent.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

. Suchtreffer — Heimtierbedarf .

https://de.research-tools.net/Suchtreffer ¥
Der allgemeine Fachhandler zooplus.de platziert
sich unter den Top 5-eShops nach Suchtreffern.

Suchanzeigen — Heimtierbedarf
research-tools.net/Suchanzeigen ¥

2 66 eShops erzielen im Der allgemeine Fa_chhéndler fressnapf.de punktet
Heimtierbedarf-Markt Sichtbarkeit bei den Suchanzeigen.

Vergleichsportale Social Media eShop-Typen

allg. Fachhandler: 30%

Top-Handler: ken/ T
zooroyal.de Marken/Hersteller: 25%
Top-Vergleichsportal: 36% der eVisibility spezial. Fachhan.: 21%
idealo.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fir Heimtierbedarf
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 266 eShops

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 71 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[Untersuchte eShops:

» aqua-pond24.de
» aquapro2000.de

= cat-on.com
= catsadventure.de
= catsimo.de

» docfutter.shop
» doggy-kitchen.ch
» dogstyler-shop.de

= zooundco24.de

= zoo-web.de j
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Informationen zur Studie

Konzeption:
/ Produktkategorien
Suchtreffer
" Hundenahrung (Organische Suchanzeigen
* Hundehalsband Suchmaschinen- (Paid Search)
= Katzenfutter ergebnisse)
= Kratzbaum

= Hamsterlaufrad
= Kleintierstreu

» Vogelkafig Social Medi

. - ocial Media

. Aquarium ] Vergleichs- (Facebook,
Aquariumpflanzen portale Google+, Twitter,

= Terraristik (Platzierungen YouTube,

» Terrarium-Deko und Anzeigen) YouTube-

= Zeckenmittel AZEIEEL,

[ Ranking Positionierung J

eVisibility Heimtierbedarf 2017
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Informationen zur Studie

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search?

» welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden |
. die eShops individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juni 2017 erschienen.

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
setzen die Unternehmen?

Ranking Suchtreffer (Top 10)

eVisibility-R:

familypets.de .
Gesamtranking nach

fashydogs.de < i g ;
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
felifine.de TR I T .
eVisibility-Rankings
ferplast.com 41 Suchtreffer 100 -
fischzucht-koicenter.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 -
fressnapf.de
Rang | eShop P 1
futalis.de 60
futterbauer.de 1 xa?(nm—shop,de 4
2 zajac.de 4 40
futterfreund.de 3 zZierfische.at 3
futter-fundgrube.de 4 |zeodreantile 2 20
5 zooeck-roederaue.com.de 2
6 zoofast.de 2 0
4 zooheld.de 2 p 5 s . & g 5 5
e e e e . 3¢ e
8 | zoologo.de 1 éo(ado- “e\lde“. “‘\e"\i’b' “6—030‘ e et [e8) “de\a“d. ée\e.\“e‘\. ¢e‘5“°°' a‘.\s\\\g. 052"
research 9 | zoomalia.de 1 o e® & ““de‘ 66“3\5‘(*’“ oo Wt o oot “\e‘aﬁ\
s 10 | zoomeister.de 1 o el
11 | zooplus.de 1 = Suchtreffer = Sucl“anzeigen = Vergleichsportale = Social Media
1
. by.de 1 e
judie eVisioli
Welche Anbieter werden s s
Ade 1 erfassen, verstehen, bewerten
ols Studie eVisibility

Heimtierbedarf 2017
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such- Such- Vergleichs- Social

Fang)) eshop treffer anzeigen portale Media eVIS|b|I_Ity N d en Det al I ran kl Nn g S ?
1 | aqua-pond24.de 298| 14,5| 77,8| 37,7| 51,6 250| 46,9 22,8 NAEELEULIULY
2 | aquapro2000.de 34,3| 17,5| 653| 33,3| 50,2] 256| 46,1| 235 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 aquarienpflanzen-shop.de 1
4 _| aquarien-shop24.de & eVisibility-Positionierung ) ehy ms-| Soclal | e
5 aquaristic.net Rang | eShop “ortale Media
- gesamt
e . " . . ! Rang | Pkt. [Rang
6 | aquaristik-csi.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter - =
7 s 1 futtermuehle.com 8,1 % 137,2 270,2
aquaristik-langer.de )
8 | aquaristik-mm.de dengesmieheloe: 2 | futterplatz.de 826 2 | 1508
9 | aquaristikshop.com 4 aquaristikwelt24.de o [ — — g—
10 | aquaristikwelt24.de 2 o tockori go© A Suchtreffe HEee ‘
11 | aquarium-die.de D 4 | futter-spatz.de 760| 4 | 1164
12 _ | ERROn AR e modipetde Q 5 | futtertier-versand.de 77| 3 | 1128
13 | aquariumpflanzen.de 1 .
14 | aquariumpflanzen.net Social Media A 6 garnelenbaum.de 19,8| 13 112,0
15 | aquariumpflanze-shop.de 2 7 garpet.de 44| 7 88.3
8 getzoo.de 281 9 83,0
%?% ij?jﬂ;ﬂ' tools o \Vergleich 9 | green-petfood.de 463 6 77,6
Eicsen e, bl ] portale
10 hanako-koi.de 0,0 74,5
_ e —
141 H Studie eVisibil
Welche Positionierung und E oocorch tools e 257
edassen, verstehen, bewerten
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

199 90,0, USRS U nach Handlerart?
Gesamtranking nach eShop-Ty -
x i
c 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
>
= s D A 0
2
K2 a g beg
= Hersteller-/ Markenshops e Fachhéndler
9 59 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
2 aniforte.de futtermuehle.com
g . Josera.de futterplatz.de
£ S lucky-kitty.com meintierdiscount.de
5 " blattner-heimtierfutter.de ml | e ceioh i 0
g |t |-deutschland.d tophaustiershop.d
5 bora-produkte.de Eml ropical-deutschland.de ophaustiershop.de
A RN 25 [ 40 | 45 | |
/ |
0 ; buse-halsband.de EEBI
|
0 25 50 cathome-kratzbaum.de JJjJELFZ IEEELY Spezialisierte Fachhandler Lebensmittel & Drogerie
Kumulierter Anteil eShc
catmodul-kratzbaum.de aquaristikwelt24.de mytime.de
cat-on.com aw-terraristik.de dm.de
md-terraristik.de edeka24.de
research tools calsadveniure:de profeline-katzenshop.de lebensmittel.de
bl sk SO . shop-terrarium.de rossmann.de
catsimo.de
Studie eVisibil
ﬁﬁ research tools Heimiersedat 3517
! rasen: ersiehen, bowren

d, 3. K: , 4. Kratzb 5.t ifrad, 6. Kleinti , 7. Vogelkafi
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besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Heimtierbedarf 2017.
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E-Malil:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfihrer
' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384

. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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. Jiingste Studien aus der Heimtierbranche: || Seit 2005 forscht research tools

= Studie eVisibility Tierbedarf 2016 i marketing- und wettbewerbsorientiert

. = Marketing-Mix-Analyse Hundetrockenfutter 2015 . und positioniert sich als

. Weitere Studien eVisibility: . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb

= Studie eVisibility Gesellschaftsspiele 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind

. = Studie eVisibility Versicherungen 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie eVisibility Nahrungserganzungsmittel 2017 unterschiedlichen Branchen erschienen. !
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