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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei vier der zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um allgemeine Fachhandler.
Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei vier der zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

39 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint Facebook mit 49 Prozent die hdchsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 47 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller-/Markenshops liegt bei
22 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. SERPs— Heimtierbedarf .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Fachhandler: fressnapf.de

PaidSearch — Heimtierbedarf
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw
229 Anbieter erzielen im

Markt fur Heimtierbedarf Sichtbarkeit Top-Fachhandler: zooplus.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 47%
Top-Universalhandler:

amazon.de Hersteller: 22%

T HEig 2 el Do A9 der evisiviity Universalhandl.: 16%
idealo.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Heimtierbedarf [ 229 Anbieter mit
mit der hochsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange flr insgesamt 229 Anbieter

= pet-fit.net
in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, = petfriends.ch
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 84 Top 10-Rankings = peticare.eu

: : : = petissimo.de
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich P

auf 74 PowerPoint-Seiten = petland.de
» petotal.de
als PDF-Datei kurzfristig verfigbar .-
= zooprimus.de

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral " zooprofi.de

= zooroyal.de

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, = zooshop-eu.de
umfassender Wettbewerbsuberblick = zooundco.de j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

= Aquarium

= Aquariumpflanzen
= Hamsterlaufrad
= Hundehalsband
» Hundenahrung
= Katzenfutter

= Kleintierstreu

= Kratzbaum

= Terraristik

= Terrarium-Deko
= Vogelkafig

= Zeckenmittel

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Twitter, YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Giber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juni 2019 erschienen. '

_______________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

o zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

petartstore.de

pet-fit.net )
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
petfriends.ch . _ag_sps "
| eV|SIb|I|ty-Rank|ngs 100
peticare.eu Suchanzeigen T m
petissimo.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 | |
petland.de
Rang | Anbieter
petotal.de . 60 1 B
petplus24.de 1 wasserflora.de ¢
2 | wow.pet ¢ 40 4 mi
petpoint-charly.com 3 zajac.de
petrebels.com 4 |igobed de : 20 =
5 zoobio.de ‘
0 6 | zooblitz.at o |
7 zoo-dreams.de ‘
qe qe S qe e 2 o ae Qe ae
8 | zooheld.de : ¢\Je“““e ‘an\m‘e JRUS oa\,g,k\OQ c“os\\d:‘ mo“dd"g 95(\(\95\ e © \Ja“'\ﬂ‘a\ esq,r\'aﬁ"
research tools 9 | zoologo.de R A e aeNe’ ge" T gl Q057 et e w
MarketingmaBnahmen : a““a
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sde = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale m Social Media
.de
Lo Studie eVisibility
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

- Such- Vergleichs- Social s _ag_ =gs
Rang | Anbieter anzeigen | portale | Media | ©VISIDIlity-Rankings
1 | happydog.de 298| 14,5| 77,8| 37,7| 51,6| 25,0 46,9| 22 SEECEEEIMNEUISUTRET T BIDERCIC LI
2 | herzens-hund.eu 343| 17,5] 653] 333| 50,2] 256| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 hey-tierfreunde.de S g : S 2
4 | hundedorado.de eVisibility-Positionierung : Punkte
5 | hundehalsband-030.de Rang ( Anbieter gesamt
6 | hundehalsband-leder.com 14 Ppositionierung/Ahnlichkeit der Anbieter doid
7 hundehalsband-mit-namen.net ( aquanaco.ce
8 | hundeland.de ( aquarienpflanzen-shopAdeo 2 | aquarienpflanzen-shop.de 150,8
9 hundeschulen.com 4 petissimo.de -
10| hundeshop.de by ' % ASuchtreffe 3 aquaristic.net 1446
11 | hundestolz.de ( PEEChiN S 4 aquaristikshop.com 116,4
12 hunde-und-katzen-futter.de ¢ K
13 | hund-und-freizeit com 1t tierwelt-kaufhaus.com ¢ | e
14 | hund-unterwegs.de ( 6 aquarium-luebeck.de 112,0
" Social Media
15 | Houstiershop.h i A [4 aquariumpflanzen.net 88,3
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA O 8 aquariumpflanze-shop.de 83,0
A
research tools , zooheld.de - o bid 776
ﬁ Makegrtraner o Vergleicl aquasabi.de )
erassen, verstehen, bewerten isti ortale
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

. ihrer Anbietergruppe vorne?
100 eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

{ Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

eVisibility-Rankings nach

Gesamtranking nach Suchbegriffen

75

Hersteller-/ Markenshops Allgemeine Fachhéandler

50

Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10,
brekz.de

futterplatz.de
meintierdiscount.de

dogsfinest.de
lucky-kitty.com
platinum.com

Kumulierte Anteile eVisibility in %

25 belcando.de rodipet.de shop.koelle-zoo.de
be-smart-aquarium.de salingo.de zooheld de
— —'ﬁ bioleckerli.de
0 ] blackwoodpetfood.de
0 25 50
Kumulierter Anteil eSho blaire.de Spezialisierte Fachhéandler Lebensmittel & Drogerie
bosis-hundewelt.de aquaristic.net 4 . allyouneedfresh.de
interaquaristik.de ! awellna.de
h tool brekz.de . meining-terraristik.de 3 dm.de
W :ﬂi::g;iﬂ 00IS [ brillant-aquarium.de 99. tropic-shop.de . muehlegladen.de
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buse-halsband.de
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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. Weitere relevante Studien zur Branche Tierbedarf: .| Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Imkereibedarf 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Reitsport 2018 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Jagdbedarf 2018 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Heimtierbedarf 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Tierbedarf 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu
. = Marketing-Mix-Analyse Hundetrockenfutter 2015 unterschiedlichen Branchen erschlenen
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