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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

Welche der 580 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken
finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon
selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile
SERPs — www.serps.net ¥ _
Top-Fachhindler: - fressnapf.de auf die Top 10- ‘

580 Anbieter 1 8

o o
: . v*v , Paid Search — Anzeige -paidsearch.net ¥ entiallen 18% o
Anbieter sind sichtbar im Tob-Anbieter iustrussel.de der eVisibility
Online-Markt fur Heimtierbedarf P eter:J .

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Top-Herstellershop: n . u
dehner.de X

Top-Vergleichsportal:
idealo.de 51 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Herst./Marken: 61%

Allg. Fachhdl.: 11%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Heimtierbedarf mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 580 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

——

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 86 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 580 Anbieter mit

eVisibility:

» alpha-dog.de
= alphazoo.de
» alsa-hundewelt.de

= canelis.de

» catmodul-kratzbaum.de
= cat-on.com

= cats-design.de

= zooplus.de
= zooroyal.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:
4 g
Produktkategorien & _Ranking
Suchbedgriffe insgesamt
Paid Search Plattf A
= Aquarium Organische (Textanzeigen, aP| ?[rm mazon _
= Aquariumpflanzen Suchmaschinen- Shopping Ads ( alzierungen Rar]klng nach
. . Handler und Online-
= Hamsterlaufrad ergebnisse Handler und Marken) Kategorien
= Hundehalsband Marken)

» Hundenahrung

= Katzenfutter Ranking nach

= Kleintierstreu Suchbegriffen
= Kratzt.)aLIJm Vergleichsportale Social Media

= Terraristik (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach
» Terrarium-Deko Handler und gram, X, YouTube & Anbietertyp

= Vogelkafig Marken) -Anzeigen)

= Zeckenmittel

Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

580 5 12 8 168 |

. Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
Heimtierbedarf Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
! Paid Search, Vergleichsportale,
Social Media, Plattform Amazon !

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, .
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli 2025 erschienen.

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
terraristikladen.de eVisibility-Rankings nach Online-kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

terraristikshop.net
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

terraristik-zentrum.de

meessssssss— ¢Visibility-Rankings nach O

terrarium-discounter.de Paid Search humin-natural.de

tierbedarf-plus.de Ranking Paid Search (Top 30) hundehalsband-leder.com

tiergarten.de hundehalsband-mit-namen.net

tierliebe.de Rang | Anbieter ;:snak:t 12-: hunde-halsband-shop.com
tierliebhaber.de 1| alpha-dog.de 266 | hundeleinen.de
2 alphazoo.de 26,1 ( hundeshop.de
trixie.sho - 4
. 2 als‘? :undewelt.de 23,2 £l hundessa-hundemode.de
tropic-shop.de anifit.de 227 1c
k 5 animonda.de 20,4 1E hundpur.com
0 6 aqua-birne.de 19,8 ( hundstaff.de
R ! ) ) . ) ' 7 aqua-pond24.de 19,8 2 e
ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, konnte maximal 182 Punkte erreichen. 8 aquapurist.de 198 ¢ |nd|an5tylefshop,de
%‘?ﬁ :e:e?ich tools Has\tnl:nlgl:rbea\g: 9 aquarienpflanzen-shop.de 17,0 ( 0 20 40 60 80 100
larketingmaBnahmen
erassn,versihen,beveren 10 | aquaristikshop.com 15,9 1z . . . . . . .
1 aquaristik-shop.eu 15.9 ¢ = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
12 aquaristikwelt24.de 15,9 1¢ -
13 | aquariumpflanzen.de 15,3 4 e
: research tools Studie eVisibilty
14 | aquariumpflanzen.net 14,7 | 1< ﬁ Marketngrnafiatinen Heimtierbedarf 2025
i - erfassen, verstehen, bewerten
Welche Anbieter dominieren |~ 18,6 | Tomvm oy ey S —
P=s research t-;o|s Studie eVisibility

Heimtierbedarf 2025
MarketingmaBinahmen
erfassen, verstehen, bewerten

bei Suchanzeigen?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
ey |- org. Such | pai : alMedia | QMM aVfjsibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

! dreamies-snacks.de 82,9 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 dr-link-tiernahrung.de 50,6 33,1 65,5
3 | ebarfde 289) 193] 1195 eV|S|b|I|ty -Positionierung . S - - jal Media | Flatorm | o e
4 edgardcooper.com 31,6/ 232 4872 Rang | Anbieter ergebnisse Amazon gesamt
5 elmato.de 0,0 0,0/ 80,9 “
. s . Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
6 | felby.de 411 323] 00 ° parrotshop.de
7 fellows.de 53,8/ 443 308 justrug 2 pedigree.de 28,0 189,3
8 ferplast.de 0,0 0,0 13,5
9 fische-aquaristik-onlineshop.de 0,0 0,0 59,7 3 perfect-fit.de 26,1 161.5
10 | frechkatze.de 00/ 00/ 00 A 4 | petbloom.de 0,0 144,5
1" fressnapf.de 3,2 53 46,2 Social Media -
12 | frontline.de 47| 84| 231 o 5 | petditnet 0.0 1436
13 futalis.de 79 14,1 48,2 s 6 petinjo.de 17,1 135,8
14 futterbauer.de 0,0 0,0 11,6 — 7 dand.d 00 1252
15 | futterhaus.de 17,4] 347 21,2 e aEdCREiS oM ¢ | petland.de , ’
8 petotal.de 8,1 102,6
4t Studie eVis
%ﬁ :aif"gem;;:mh tools Heimtierbeda nomsplus.de 9 petrebels.com 0,0 } 1 X 96,2
erfassen, verstehen, bewerten o
‘ Paid Search 10 petsation.de 11,7 s 0,0 - 0,0 - 74,5
wolfsblut.com
R roscarch tools B
MarketingmaBinahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die Piattlorm Amazon " ¢ catcn com
= \ Studie eVisibili
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? o ook a2
H tingmaBnahmen
fssen, verstehen, bewerten
research tools Studiensteckbrief Studie
eVisibility Heimtierbedarf 2025
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei

Indikator fur die Konzentration der eVi eVISIblllty der An biete rgru p pen

die Anbieter mit der gréBten eVisibility S EEEEUE LU RERI U LIS T
die Kurve nach unten durchhangt, des

100

i
i
|
|
|
1
i
i
|
1

R die Konzentration. Die ausgewiesener Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
£ 75 Sap— -
z | eVisibility-Rankings nach S
2 To Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
§ / P 9 P 9 Hersteller / Marken Allgemeine Fachhéndler
(V) . .
Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absc
= 50 ;—Top 25 v 9 (Top . aquasabi.de meintierdiscount.de
E / : kratzbaumland.de parrotshop.de
' Top 50 strayz.de zoomalia.de
Q -
5 .4 75 RN RN EG tropic-shop.de zooshopxxl.de
E Z °P belcando.de wolfsblut.com zoostore.de
g 25 *Top 100
X / bitiba.de
/- op 150
=""Top 200 brekz.de
0 du— o . . _
0 25 50 75 100 bullsland.de Spezialisierte Fachhé@ndler Online-Apotheken & Drogerien
i i i inY -
Kumulierter Anteil Anbieter in % canelis.de aquaristik-shop.eu dmide

meddax24.de
medikamente-per-klick.de
medpex.de
volksversand.de

hanako-koi.de

catmodul-kratzbaum.de
Studie eVi:
ﬁg research tools Heimtierbeda cat-on.com

MarketingmaBinahmen
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pfote-und-huf.com
terraristik-koenig.de
. terrarium-discounter.de

cats-design.de

catwalk-kratzbaeume.de

Studie eVisibility

ﬁ% researd‘ t°°|s Heimtierbedarf 2025

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

n2 u3 n4

pegriffe: 1. Hundenahrung, 2. Hundehalsband, 3. Katzenfutter, 4. Kratzbaum, 5. Hamsterlaufrad, 6. Kleintierstreu, 7. Vogelkafig, 8. Aquarium, 9. Aquariumpflanzen, 10. Terraristik,

In welchen Produktkategorien [ e
besteht Optimierungspotenzial? | e

In, verstehen, bewerten
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Heimtierbedarf 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

Yt Studiensteckbrief Studie
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

' Marketing Manager und Data Analyst
- Master of Arts Soziologie |
- Tel, +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 :
' E-Mail: andre.muth@research-tools.net

' research tools :
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net .

' research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Branche: .
. = Studie eVisibility Nahrungserganzungsmittel 2025
» Werbemarktanalyse Tiernahrung und -zubehor 2024 !
Studie eVisibility Agrarbedarf 2024 !

Seit 2005 forscht research tools |
marketing- und wettbewerbsorientiert undi
positioniert sich als Spezialist fur :
' Marketinganalyse, -controlling und
-monitoring.

Innerhalb der vergangenen zwolf Monate |
' sind mehr als 30 eVisibility-Studien zu
. unterschiedlichen Branchen erschienen.

Studie eVisibility Lieferservice Lebensmittel 2023
Studie eVisibility Heimtierbedarf 2023 :
Werbemarktanalyse Tiernahrung und -zubehor 2022

Branche FMCG: Seit 2022 mehr als 40 Studien veroffentlicht |
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