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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der groéf3ten eVisibility finden sich vier Baumarkte.
Nur zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei sechs der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

46 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 51 Prozent die héchsten eVisibility-Anteile auf sich.

Hersteller-/Markenshops stellen neun Prozent an der Gesamt-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Heimwerkerbedarf .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Fachanbieter: obi.de

Suchanzeigen — Heimwerkerbedarf
246 Anzeie research-tools.net/Suchanzeigenw
Anbieter erzielen im

Markt fiir Heimwerkerbedarf Sichtbarkeit Top-Fachanbieter: manomano.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 44%
Top-Fachanbieter:

bauhaus.info Universalhandl.: 22%

Top-Vergleichsportal: 5 1% der eVisibility

: Markenshops: 9%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Heimwerkerbedarf mit der [ 246 Anbieter mit
hdchsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange fur insgesamt 246 Anbieter

» color24.de
in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, = conrad.de
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings = contorion.de

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 71 PowerPoint-Seiten = handwerker-versand.de

= hansetools.com

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar » hausunddach.de

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = meinbad-online.de

» meinhausshop.de

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, = meister-werkzeuge.de
umfassender Wettbewerbstiberblick . j

eVisibility Heimwerkerbedarf 2018

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

@ reseaI'Ch tools Studiensteckbrief Studie



Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &
Suchbegriffe

= Bohrmaschine

= Duscharmatur

= Fliesenkleber

» Gipskarton

» Heckenpflanzen

= Heimwerkerbedarf
» Heizungsthermostat
» Kombizange

» Leimholzplatten

= Lichtschalter

= Schwerlastdibel
= Wandfarbe

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

K

research tools
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli 2018 erschienen. '
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

de.hudsonreed.com

de.rs-online.com .
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
dein-werkzeug.de . _mp_ugs "
meeeesssmn  €Visibility-Rankings prey
deppe24.de Suchanzeigen
dichtstoffe-shop.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 -
digitalo.de
Rang | eShop
dimay-led.de - i 60 1
dinotech.org 1 banemo.de :
2 | bauchemie24 de 4 40 4
drahtzieher.de 3 | baufix-online.com i
duebel-shop.at 4 | bauhaus.info : P 20
! 5 baumschule-bultjer. de i
0 5] baumschule-horstmann._de : 0
7 | baumschule-newgarden.de i .
8 | baunatura.de y . e " ‘Ne‘v\.de “ma““"de - a“‘\‘deageb"‘“ ‘66‘5‘(\09 co® e\o““\'de e‘sa“d 9@ 00 ,co“‘“d 3o de
N !
ﬁ?ﬁ research tools H‘ 9 | bauplanet24.de T ge® eV \O“Us""a “aas—“a 0 geme‘!e “a“dgd\uewe‘ W% | pusV
MarketingmaBnahmen no! 20
erfassen, verstehen, bewerten 10 | bausep.de 1 . W' . .
Iy ki at ] = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
12 1
|
Studie eVisibil
1 ﬁg research tools Heimweriersedant 3018
W I h A b . t d . . _1 it versiehen; beseriEn
2]

Shudha a\isbility
Haimwerartadart 2014

bei Suchanzeigen?
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such- Such-

Vergleichs- Social

Rang ‘ eshop treffer anzeigen portale Media eV|S|b||_|tY'Ka"_K|"95 .
1 | abbondanza.de 298| 14,5| 77,8| 37,7| 51,6 25,0| 46,9] 22,88NEEElCULIUTUERIRELILES CIE B EY
2 aesthetics-online.com 34,3 17,5 65,3 33,3 50,2 25,6 46,1 23,5 Ranking eVisibiIitygesamtnach Kategorien (T0p10)
3 alpenkalk.de
4 | alpina-farben.de eVisibility-Positionierung R
5 | alternate.de Rang | eShop gesamt
6 amazon.de 1. Positionierung/Ahnlichkeitder Anbieter
7 e eEioiom A farbe-aus-schweden.de
8 anndora.de [ ) 2 farbe-kaufen.online 150,8
9 | arbeitsplatten-shop.de 4 baufix-online.com
n ] *) Suchtreffe 3 farbhandel24.de 1446
10 | as-torantriebe.de 2: o (o]
schraubenbude.de
11 | avolta.de [ 4 feinewerkzeuge.de 116,4
1 -mal ice. 1
2 | aw-malerservice.de 5 fix-plus.de 12,8
13 | badshop.de 1 ibhandeii.d o
arbhandel24.de .
14 | bakker.com | riorax:de 6 fliesen24.com 112,0
15 | baldurgartan do 2 7 | fliesenmax.de 88,3
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 6 A 8 | fliesenrabatte.de 83,0
immex-werkzeuge.de
%f% :fﬂsg‘fj'ﬂ' tools H . Vergleich | 9 | fluidonline.de 77,6
edassen, verseher, bewerten de_hudsonreed.com portale
10 | gartencenter-shop24.de 74,5
Studie eVisibil
% reseal’(h t°°|s Heim::ler':eerbelsc:arlf“éms
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 1900, eVisibility der Anoietergruppen
; Gesamtranking nach eShop-Typen
X
£ 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
% Hersteller-/ Markenshops Allgemeine Fachshops
9 59 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, a
2 alpenkalk.de . contorion.de
g livolo-deutschland.de . hagebau.de
E bi-home.de meister-werkzeuge.de 5 . heimwerker-bedarf.com
= 25 rhenocoll.store ; . meinhausshop.de
g blizz-z.de . tado.com . norax.de
<
e bohlken-baumschulen.de
/—
0 o bosch-smarthome.com
a o 0 brandschutzshop-. % Spezialisierte Fachshops Elektro-/ Elektronikbedarf
Kumulierter Anteil eShc "
hrllkite baustoffshop.at . avolta.de

bti.de . fliesenrabatte.de y cyberport.de

X . holzhandel-deutschland.de . proshop.de
o 1 Rdgefplentde - solidholz.de ) temo-elektro.de
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten . toolstation.de : voltus.de
casando.de
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besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Heimwerkerbedarf 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________

. Weitere relevante Studien aus der DIY-Branche: || Seit 2005 forscht research tools
» Werbemarktanalyse Innenausbau 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2018 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Holz 2018 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Gartenmaschinen 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Sanitar Heizung Klima 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu
. = Studie eVisibility Baustoffe 2017 - unterschiedlichen Branchen erschlenen
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