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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei vier von zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um allgemeine Fachhandler.
» Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen fiunf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 81 Prozent der eVisibility.

» 28 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 81 Prozent der eVisibility auf sich.

» Branchen-Fachhandler stellen 35 Prozent an der Gesamt-eVisibility.

eVisibility Heimwerkerbedarf 2020
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Heimwerkerbedarf Plattform
https://www.suchtreffer.net W Amazon

Top-Anbieter: hornbach.de

416 Paid Search — Heimwerkerbedarf
Anbieter suchanzeigen.net ¥

erzielen im Markt fur Heim- _ _
Top-Anbieter: bauhaus.info

Vergleichsportale

Fachhandler: 35%
Top-Baumarkt:

toom.de Amazon-Handl.: 16%

Top-Vergleichsportal: 8 1 o6 der eVisibility Universalhandl.: 14%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Heimwerkerbedarf
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 416 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 91 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 416 Anbieter mit

eVisibility:

= farbe-kaufen.online
= farbenbote.de
= farbenhit.de

= fliesen-kemmler.de
= fliesenmax.de
= floor24.de

» meinhausshop.de

= mein-online-
baumarkt.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe
) _ Suchtreffer
= Allgemein: Heimwerkerbed. (organische Suchanzeigen Plattform
= Baumaterial: Gipskarton Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon
= Boden & Wand: ergebnisse)

Fliesenkleber
= Eisenware.: Schwerlastdibel
= Elektro & Leuchten:
Lichtschalter leich Social Media
» Farben & Tapet.: Wandfarbe HETGIEIElUE- (Facebook, Insta-
» Gartenbedarf: LEIREE gram, Twitter
' (Platzierungen ’ ’
Heckenpflanzen YouTube &
= Maschinen: Bohrmaschine

= Heizung & Klima: EAREEE _Anze
» Sanitareinrichtung:

Heizungsthermostat
Duscharmatur Rank oosition
= Werkzeug: Kombizange / anking ositionierung

» Holz: Leimholzplatten
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?
= welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet? !
» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon vertreten?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social

' Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking

- verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli 2020 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

,,,,,,,,,,,,,,, zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategc

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

farbe-kaufen.online

farbenbote.de .
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

farbenhit.de

[ eV|SIb|I|ty-Rank|ngs

farbklecks24shop.de Suchanzeigen schrauben-schneider.eu

Ranking Suchanzeigen (Top 30)

feinewerkzeuge.de schraubenshop24.com

festool.de schwan-baushop.de

'l

Rang | Anbieter

fischer.de shkshop.com

sonderpreis-baumarkt.de

derfarbeimer.de

dichtstoffe-shop.de
research tools duebel-shop.at
Marketingmafnahmen

erfassen, verstehen, bewerten 10 | duschmeister.de

stabilo-fachmarkt.de

2 1 de.trotec.com shop.baumarkt-goelinitz.de
fliesen-kemmler.de -
. 2 deinsbaustofie.de shop.saniermeister.com
fliesenmax.de 3 | deinetuer.de
o soldering24.de
floor24.de 4 dein-werkzeug.de
5 dengbar.com solidholz.de
0 6 | deppe24.de
i
8
9

= Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon

= Studie eVisibility
reseal’(h t°°|s Medikamente 2020

MarketingmaBnahmen
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Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibility
Medikamente 2020
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

i Welche Performance zeigen die

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I Eter I n d en Detal I ran kl n g St)
Rang| Anbister i e : eVisibility-Rankings nach Online-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

1 bauhaus.info 29,8 Ranki Visibili t h Kat ien (Top 10
2 | Boumarktdeocoindas: | 343 anking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 baumarkteu.de 144| 7, - * DO N A o
4 baumschule-horstmann.de | 32,5| 17, Rang| eShop
5 baunativ.de 0,0 L L . . Pkt. |Rang| Pkt. ‘Rang Pkt. Rang‘ Pkt. |Rang| Pkt. |[Rang
5 r———— 124 Positionierung/Ahnlichkeitder Anbieter botament.com 8.1 71.4] 1 53,4| 1 e
7 b d 00 benz24.de - -
atparkce L o 2 | busch-jaeger.de 189,3
8 | bausep.de 0,0 westfalia.de
9 | baustoffshop.de 415 °° Suchtreffe 3 | caparol.de 161,5
10 | bauzaunwelt.de 234 duebel-shop.at 4 casando.de 144 5
11 | baywa-baustoffe.de 0,0 o
12 | benz24.de 9,0 meinhausshop.de 5 | codex-x.com 143,6
13 | bernstein-badshop.de 15,3 6 | color24.de 135,8
14 | billigerluxus.de 0,0 SocialMedia o
15 | bosch-diy.com 243 7 colorbase.de 1252
"""""""""""""""""""""""""""""""""" 8 | contorion.de 102,6
; h tools bodfeld-apotheke de° A
researc = -
ﬁ?? Makengnatrahmen Vergleich 9 | danaat 96,2
erfassen, verstehen, bewerten . . Ortﬂle
schwedischer-farbenhandel.de p 10 | de.hudsonreed.com 0,0- 0.0 - 745
Studie eVisibil
Eif [oscarch tools o
MarketingmaBnahmen
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 190,01 e
4" eVisibility der Anpbietergruppen
Gesamtranking nach Anbieter-Typen
x
-; 75 Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)
3 0 R 3 0
.Q ped
% Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
= alpina-farben.de dana.at 422
g : baufix-online.com franke.com 29,8
= : . fischer.de knipex.de 29,7
% 25 adlerfaibenmeistercom mm! framary.de murexin.at 234
é alpenkalk.de Eml . tado.com schonox.com AN
/—'1 alpina-farben.de Iml
0 - arbeitsplatten-shop.de 'Eml
0 25 50
KumiiiciorAntaileshc ardex.de [JELZIEE Aligemeine Fachshops Spezialisierte Fachshops
atala.de ml . contorion.de duebel-shop.at
. . . manomano.de eu-baustoffhandel.de
research tools sl mEE . meinhausshop.de gotools.de
o baldur-garten.de Emll . norax.de holzland.de
erfassen, verstehen, bewerten . westfalia.de paintprofi.de
banemo.de [IENES:
baufix-online.com ZIIL M
- e Studie eVisibilt
1 research tools e BVemy
5 | MarketingmaBnahmen
. erfassen, verstehen, bewerten
In welchen Produktkategorien T
11. Bohrmaschine, 12. Heir darf

besteht Optimierungspotenzial? | s
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

- Uwe Matzner .| Geschéftsfihrer |
! . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

. ! Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
' www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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' Weitere relevante Studien zur Branche Heimwerkerbedarf: || Seit 2005 forscht research tools !
. = Studie Conversion Journey Elektrowerkzeug 2020 . marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Baumaschinen und Baugerate 2020 "1 und positioniert sich als |
. = Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2020 i Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
- = Studie eVisibility Holz 2020 .| der vergangenen zwolf Monate sind |
= Studie eVisibility Bad- und Kiichenarmaturen 2019 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu j
. = Studie eVisibility Baustoffe 2019 .| unterschiedlichen Branchen erschienen. :
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