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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei funf der zehn Anbieter mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Branchen-Fachhandler.

» Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen fiunf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 82 Prozent der eVisibility.

» 29 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 47 Prozent der eVisibility auf sich.

» Branchen-Fachhandler stellen 34 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller liegt bei 13 Prozent.

» Ein Anbieter, der in der Vorgéngerstudie aus dem Jahr 2020 noch keine eVisibility gezeigt hat, platziert sich neu in den
Top 30.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Plattform Amazon

SERPs — www.serps.net ¥

Top-Anbieter: = obi.de Antell

47 1 g k eVisibility 8 20
Anbieter Paid Search — Anzeige paidsearch.net ¥ deutscher

sind sichtbar im @ Online- J9e P | Handler

Markt fiir Heimwerkerbedarf Top-Universalhandler: amazon.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Y
bc;\puhzcus?nf(f : Fachhandler: 34%

Amazon-Handler: 16%
Top-Vergleichsportal: 47 % der eVisibility

idealo.de entfallen auf YouTube

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Heimwerkerbedarf mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 471 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale,
Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 90 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/ 471 Anbieter mit

eVisibility:

» baudi24-online.de

» bau-handwerkerbedarf.de
» bauhaus.info

» baulinger.de

» farbenbote.de
» farbenkdnig.de
» farben-profi.de

= toolteam24.com
= toom.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ 4

Produktkategorien &

Suchbegriffe Ranking
Insgesamt
= Allgemein: Heimwerkerbedarf Suchtreffer :
= Baumaterial: Gipskarton (organlsc_he Suc_r:jagzelgre]n Plattform Ranking nach
= Boden & Wand: Fliesenkleber Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon Online-
= Eisenwaren: Schwerlastdibel ergebnisse) Kategorien

= Elektro & Leuchten:
Lichtschalter

= Farben & Tapeten: Wandfarbe Ranking nach

= Gartenbedarf: Heckenpflanzen : Social Media Suchbegriffen
= Heizung & Klima: Vergleichs- (Facebook, Insta-
Heizungsthermostat portale ram, Twitter Ranking nach
» Holz: Leimholzplatten (Plat2|eru_ngen gYou"rube & ’ Anbiete%typ
» Maschinen: Bohrmaschine und Anzeigen) -Anzeigen)
» Sanitareinrichtung: L
Duscharmatur Positionierung
= Werkzeug: Kombizange /
y,
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; ' Die Studie in Zahlen:

. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? ! = 471 Anbieter fur Heimwerkerbedarf

. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? ! . = 5 Online-Kategorien:

= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? . organische Suchmaschinenergebnisse,
. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? ; . Paid Search, Vergleichsportale, Social

. = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar? ' Media, Plattform Amazon

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? i = 12 Suchbegriffe

. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? ! ' = 11 Anbietergruppen

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? . = 108 Top 10-Rankings

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern,
Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli 2022 erschienen.

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hawcyuiicn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

rigips.de

riluxa.com Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

roehrs-baumarkt.de

\
eVisibility-Rankings nach Online-K

rubart.de Suchanzeigen engelbert-strauss.de

epodex.com

schoener-wohnen-farbe.com Ranking Suchanzeigen (Top 30)

erhard-shop.de
schonox.com

Rang | Anbieter eshop.wuerth.de
schweisshelden.de

farbe-direkt.de

bosch-diy.com

shop.baumarkt-goelinitz.de

bosch-professional.com farbenbote.de
busch-jaeger.de

ceresit.at
collomix.com farben-profi.de
contorion.de farbklecks24shop.de
coucou-couleur.com
de.hudsonreed.com F + - 1 b ]
de.trotec.com 0 20 40 60 80 100
deinebaustoffe.de
deineduschwand.de
dein-werkzeug.de
derendo som %"’% research tools Heimwerierbedat 2022
perfarbeimer.de e et

esign-lichtschalter.com Y OU ] | U

skil.de farbenkonig.de

sls-profishop.de

0

* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er farbwerkhook.com

%‘Pﬁ research tools
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibiIity-Rankings nach onlil‘lc-r\atcguncll

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 alpina-farben.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 annavonmangoldt.com 50,6
3 arbeitsplatten-shop.de 28,5 R Anbiet Punkte
4 ardex.de 316 ang noleter gesamt
5 a-z-handel-freiberg.de 00| 0, positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter deu sika com
6 badshop.de 411 32,
7 banemo.de 53,8| 44, ke gai 2 die-bohrkrone.de 28,0 1893
8 | baudi24-online.de 00 O o 3 | diekreidefarbe.de 261 161,5
9 bau-handwerkerbedarf.de 0,0 0,
10 | bauhaus.info 00| 0, 4 doerken.com 0,0 144,5
11 | baulinger.de 32 5 Social Media s | doitbau.com 0.0 1436
12 baumarkteu.de 47 8, .
13 | baumitat 70| 14 westfalia.de 6 | duebekshop.at 17,1 1358
14 baunativ.de 0,0 0, srdekide o 7 duefa.de 0,0 125,2
15 bauparkAde 17,4 34| .................... T i T
8 duschmeister.de 8.1 102,6
research tools 9 | eibenstock.com 0,0 96,2
%’Y% Mr:rkelmgmaﬂnar:lmer; svh24.de . ’
erfassen, verstehen, bewerten
v 10 elbe-welt.de 1,7
Suchanzeigen
die-bohrkrone.de
%"’% research tools Heimwerierbedat 2022
MarketingmaBnahmen
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Wie positionieren sich die | Amazon M o/ mymaw.de
H Studie eVisibili
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Darstellung als Lorenzkurve)

100 . Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei eVisib“ity der Anbietergruppen

i Indikator fur die Konzentration der eVi : o
i (c] trank h Anbieter-T
i die Anbieter mit der groRten eVisibility. esamtraniking nach Anbleter-fypen

E dle Kurve nach unten durchhangt desl

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

75
eVisibility- Rankmgs nach Suchbeg
Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops
50 ! ; de.trotec.com ] . duefade
3 elbe-welt.de ] . flextos.com
_/ metapulver.de ! . jf-schieferwerk.de

bausep.de ; . preismaxx.de . rigips.de

baustoffshop.de presch-tools.de . veroboard-rapid.de

25 4;1100
/ baywa-baumarkt.de
“"Top 150

Kumulierte Anteile eVisibility in %

baywa-baustoffe.de

= ""10P 2!
0 / | benz24.de Allgemeine Fachhéndler Spezialisierte Fachhandler
0 25 50 7

Kumulierter Anteil Anbieter in % beschlaege-koch.de . contorion.de ! baunativ.de

. hagebau.de : bausep.de

beschlaegemarkt.de | . manomano.de : . die-bohrkrone.de
i3 research tools 2 : . reidl.de ! farbe-direkt.de

%7% Hakcirgnaeamen Sl ‘ . svh24.de , holzland de

blanco.com

blizz-z.de
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Heimwerkerbedarf 2022.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsflhrer | Seit 2005 forscht research tools !
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .| marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fir
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und 5
! -monitoring. i
' research tools o |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar . ! Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen 5
research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten Branchen erschienen. :

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Weitere relevante Studien zur Branche Heimwerkerbedarf:
. = Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2022

= Studie eVisibility Holz 2022 i
. = Studie eVisibility Bad- und Kichenarmaturen 2021 !
. = Studie eVisibility Pumpen 2021 |
. = Studie eVisibility Baustoffe 2021

Werbemarktanalyse Lampen und Leuchten 2021
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