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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Unter den zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility findet sich neben zwei Herstellershops auch ein
Fachhandler.

» Nur zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

» Bei sieben der zehn Top-Anbieter entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

» 65 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
» Innerhalb der Social Media dominiert YouTube die Branchen-eVisibility.

» Elektronikhandler stellen 29 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil an Hersteller- und Markenshops
liegt bei 20 Prozent.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

. Suchtreffer — HiFi und TV .

https://de.research-tools.net/Suchtreffer ¥
Der Hersteller-Shop teufel.de platziert sich unter
den Top 10-Anbietern nach Suchtreffern.

Suchanzeigen — HiFi und TV
research-tools.net/Suchanzeigen ¥

1 68 Anbieter erzielen im Der Hersteller-Shop bose.de punktet bei den
HiFi- und TV-Markt Sichtbarkeit Suchanzeigen.

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Elektronik: 29%

Top-Handler:

otto.de Fachhandler: 24%

Top-Vergleichsportal: 100 % der eVisibility Hersteller: 20%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur HiFi und TV
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 168 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 70 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[Untersuchte Anbieter:

= beamer4u.de
= beamer-discount.de
» beamershop24.de

» happycinema.de

» hifiboehm.de

= hifi-fabrik.de

» hifigarage.de

= hifi-im-hinterhof.de
» hifinesse.com

= hifi-phono-house.de

eVisibility HiFi und TV 2017

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

@ reseaI'Ch tools Studiensteckbrief Studie




Informationen zur Studie

Konzeption:
/ Produktkategorien
h ; Suchtreffer
Fernsehemptang (Organische Suchanzeigen
Fernseher Suchmaschinen- (Paid Search)
Heimkino ergebnisse)
Heimkino-Zubehor
HiFi-Zubehor
Komplettanlage
Kopfhorer Social Medi
ocial Media
L?utspreghler Vergleichs- (Facebook,
Plattenspieler portale Google+, Twitter,
Radio (Platzierungen YouTube,
Verstarker und Anzeigen) YouTube-
Wiedergabegerét Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search?

» welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

. Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli 2017 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
setzen die Unternenmen?

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

Ranking Suchtreffer (Top 10)

cs-multimedia.de eVISIbIIIty'R“
Gesamtranking nach
csmusiksysteme.net

cw-mobile.de

eVisibility-Rankings

cyberport.de Suchtreffer 100 1
deejayladen.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 |
dienadel.de
Rang | eShop P
digitalsignage24.de g 60 1
g 1 klassikradio.de 4
dimaxa.de
2 kronenberg24.de 4 40 -
elektronik-star.de 3 lautsprecher.de a
elektrowelt24.eu 4 | bisodddo < 20
I 5 loll-store.de Y
0 6 masters.de 2 6
4 md-sound.de 2
8 | mediaathome.de 1 Q‘O“ “\5“09 Qe oo® ande \\a“do ae > i qe e’ ae o b o e\““e( e o o ae " «\\(\.(\e
% research k " 9 | mediamarkt.de 1 ecx\“‘v‘ o™ A WO e sj\'o“e vo\e\‘ \o WY Y
e 10 | medimax.de 1 0e°
1 medion.com 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
illi e com 1
. brilon.de 1 ——
Welche Anbieter werden [ [ - e
. h h . ‘de 1 rassen, vesichen,beverten
bols Studie eVisibilty

HiFi und Heimkino 2017

Top gelistet?
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such- Such- Vergleichs- Social

Rang | eShop

eVisibility

treffer anzeigen portale Media : I n d en Detal I ran kl n g S ?
1 | heimkino-aktuell-shop.de 298| 14,5| 77,8 37,7| 51,6] 25,0| 46,9 22,80 NAEEMEEULUL
2 heimkinopartnerstuttgart.de 34,3| 17,5 65,3| 33,3| 50,2| 25,6| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 heimkinoraum.de 1
4| helucom g eVisibility-Positionierung Such- Sueh chs-|  Social | oyte
; : Rang | eShop treffer anzeig ortale Media
5 hidden-audio.de gesamt
- L. . . ) ) Pkt. |Rang| Pkt. Pkt. |Rang
6 | hifiboehm.de 1. Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter - — —=
7 | hififabrik.de « sgakisticde : m &l a
8 hifigarage.de [ md-sound.de o 2 shop.alpine.de 150,8
9 hifi-im-hinterhof.de 4
- 3 shop.emsl.de 1446
10 | hifinesse.com 2 A Suchtreffer
1" hifi-phono-house.de ( . 4 shop.panasonic.de 116,4
= hifisound.de
12 | hifi-regler.de ! .
— : (o) 5 shop.philips.de 112,8
13 | hifisound.de 1 highend-audiokabel.de .
14 | hifiteamshop.at ( o 6 shop.sennheiser.com 112,0
i -audi . elektronik-star.de
15 | highend-audiokabel.de 2 7 shoppingfever de 883
77777777777777 A”” - 8 sound-systems24.de 83,0
% ij?:;ﬂl tools Hi Vergleich 9 | supra-electronics.com 77,6
eifsson vrstehen,bewerten portale
10 | technikdirekt.de 74,5
- - -
Welche Positionierung und [ S
§ e

Fokussierung nenmen die Anbieter
im Wettbewerbsumfeld ein?

Studie eVisibility
und Heimkino 2017
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 1 0
ES
c
> 75 -
£ 0
2
] 3 g
®
o g Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10,
[}
=
<
j}
E al-kabelshop.de
§ 25 alternate.de
< o d
ao.de
gt =7 |
/ e
0 : auditorium.de
0 25 50 auna.de
Kumulierter Anteil eSho banggood.com
bax-shop.de
%‘5’% research tools i beamer.pro
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten beamer4u4de
ar-discount.de

Gesamtranking nach eShop-Ty

Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)

Hersteller-/ Markenshops

medion.com
nubert.de
samsung.com
shop.philips.de
shop.sennheiser.com

Spezialisierte Fachhandler

heimkinoraum.de
hifi-phono-house.de
highend-audiokabel.de
retro-radios.de

. videoprojektor24.com

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung
QUELIIBEESUTE nach Handlerart?

.« Fachhandler

auditorium.de

hifi-fabrik.de

hifinesse.com
highend-hifi-shop.de

_ justhifi.de

Universalhandler

amazon.de
neckermann.de

quelle.de
rakuten.de
shoppingfever.de

research tools
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studie eVisibility
HiFi und Heimkino 2017

In welchen Produktkategorien

besteht Optimierungspotenzial?

4.F i 5. HiFi-| 6. Lautsprecherkabel,
Heimki , 12. 3D-Brille

Studie eVisibility
HiFi und Heimkino 2017
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility HiFi und TV 2017.
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E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

eVisibility HiFi und TV 2017
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

@5 researCh tools Studiensteckbrief Studie


mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

- Juingste Studien aus der Branche Haushaltselektronik: || Seit 2005 forscht research tools
= Werbemarktanalyse Haustechnik 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Haussicherheit 2017 . und positioniert sich als
= Marketing-Mix-Analyse Smart Home 2016 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
- = Werbemarktanalyse Haushaltsgro3gerate 2016 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Haushaltskleingerate 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu

. = E-Shop-Analyse HaushaltsgroR3gerate 2016

. unterschiedlichen Branchen erschienen.
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