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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der groéf3ten eVisibility finden sich drei allgemeine Fachhandler.
Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei fiinf der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

27 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 41 Prozent die héchsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 24 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller- / Markenshops liegt
bei 14 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Hochzeitsbedarf .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Fachshop: meine-hochzeitsdeko.de

Suchanzeigen — Hochzeitsbedarf
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw
225 Anbieter erzielen im

Markt fir Hochzeitsbedarf Sichtbarkeit Top-Fachshop: weddix.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 24%
Top-Anbieter:

amazon.de Universalhandl.: 23%

Top-VergIeichsportaI: 4 1% der eVisibility Markenshops: 14%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Hochzeitsbedarf
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 225 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 71 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 225 Anbieter mit

eVisibility:

» herzkarten.de

» hochzeitideal.de

» hochzeit-ost.de

» hochzeitsanstecker.at
» hochzeitsanzug24.de

» weddingandmore.eu
» weddingeve.de

» wedding-shop.com
= wedding-solution.de
= weddix.de
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Informationen zur Studi

Konzeption:

e

ﬁoduktkategorien & Suchbegriffe

= Allgemein: Hochzeitsbedarf
= Blumen: Hochzeitsstraul3
= Brautkleid: Brautkleid
= Brautschmuck: Brautschmuck
» Gastgeschenke:
Gastgeschenke Hochzeit
» Hochzeitsanzug: Hochzeitsanzug
= Hochzeitsdekoration:
Hochzeitsdekoration
= Hochzeitskarten: Hochzeitskarten
= Hochzeitstorte: Hochzeitstorte
= Personalisiertes:
Platzkarten Hochzeit

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

» Tischdekoration: Hochzeitskerzen
= Trauringe: Trauringe /

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Prasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im April 2018 erschienen. '

_______________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Suchtreffer

eVisibility-Rankings

Ranking Suchtreffer (Top 10)

zeigt sich Potenzial?

vivionline.de

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

In welchen Online-Kategorien

waddngandmote el Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
weddingeve.de | — 1 {1148 S ET A T TS .
wedding-shop.com Suchanzeigen
wedding-solution.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 -
weddix.de
Rang | eShop 60 -
wenz.de
wiesner-schmuck.de 1| traumeheringe.de !
) : 2 | raumringe24.de 40 1
woodener.com 3 | traumtorten.de
4 traumtrauringe_de 20
wunderkarten.de . 5 Irauringe-boos.de
0 6 | trauringe-efes.de 0 |
7 | trauringeengel de 8 & @
q 0 o ot e o« Qe 9e e
8 | trauringe-goldschmiede.com i “au"\“‘aea‘ﬂpa(’e‘ oed 'G_Lé\\sc\e“‘o .“_sho"'c ] 1e“s“°°‘5d\m“°v\ Scx\«\“c’\‘ «\e\o“e\\i ,\\_g‘aﬂ‘“
@% research tools . |9 [ trauringe-schilinger.de e \“e_x\of"‘v“e“oc“te I N w
i P 10 | trauringschmiede de € e ) ) ) )
1 ra wdio-berlin de m Suchtreffer = Suchanzeigen = \/ergleichsportale m Social Media
1
. @% research tools Hocnsatsseemiabis
Welche Anbi d o — iy D
Shudia a\isiiity

Hachzedshedard 218

bei Suchanzeigen?
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
media  €Visibility-kankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Vergleichs-
portale

Rang ‘ eShop

1 | hochzeitideal.de 20,8 14,5| 77,8| 37,7| 51,6) 250| 46,9 22 §EUENI UL UERIR NI CICL B
2 hochzeit-ost.de 34,3 17,5 65,3 33,3 50,2 25,6 46,1 23,5 Ranking eVisibiIitygesamtnach Kategorien (Top10)
3 hochzeitsanstecker.at 1
4| hochzeitsanzug24.de eVisibility-Positionierung . - A e e N Pk
5 hochzeit: -shop. ang | eshop reffer anzeigen portale edia
oc ze! sanzugs' op-cor —— . y . Pkt. [Rang | Pkt. |Rang | Pkt. |Rang | Pkt. |Rang gesamt
6 hochzeitsdekorationen.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter . . o
7 hochzeitseinladungen.de e 1 bigis-schatzkiste.de 8,1 = 71,4 1| 53,4 \ 270,2
8 hochzeitskarten-123.de o 2 bijou-brigitte.com 5 0,0 2 150,8
9 | hochzeitskartendesign.com 4 123traumringe.de s |5 A ‘ 83 5 | 14486
10 | hochzeitskarten-paradies.de 2 swarovski como A Suchtreffe HmenversancedeiwnRs ceo ' ’
" hochzeitskerze.net ’ 4 bonprix.de 30,4 8 10,0 37 76,00 4 116,4
12 hochze!tsplaza..de hochzeitideal.de 5 | braut-boutique.com 26,8 11 83| 47 | 77,7] 3 | 1128
13 | hochzeitstrauringe.de 1
14 | hockerty.de Social Media o 6 | brautkleider-online-shop.de 36,6/ 6 384| 5 19,8/ 13 | 112,0
15 | heneymomentis:de 8 7 | brautmoden-boesckens.de 36| 69 | 401 4 | 446 7 | 883
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 8 brautschmuck.org 0,0 46,7| 2 28,1 9 83,0
research tools wedding-solution.de o A
Ef‘% it 1 o Vergleich 9 brautschmuck24.com 6,3| 48 25,0( 10 46,3 6 77,6
erfassen, verstehen, bewerten juwelier-schmuck.de portale
10 | breuninger.com 27,71 10 35,1 6 0,0- 74,5
ﬁ% research tools HoehzeisbedaT 2015
MarketingmaBnahmen
W' . t . . . h d . T 10 erfassen, verstehen, bewerten
. ? Studie eVisibility
im Wettbewerbsumfeld” e 2D
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?

100 oo eVisibility der Anpietergruppen
Gesamtranking nach eShop-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

X .

£ 75 | Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)

>

_‘:E' 5 0 R3

.‘ﬁ ’

% Hersteller-/ Markenshops Fachhéandler
2 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, &

,g asos.de fraeulein-k-sagt-ja.de

i eu.suitsupply.com premium-weddings.com
b tailor:com swarovski. com shop.princessdreams.de
= . traumtrauringe.de unser_schoenstenag.de
E ja-hochzeitsshop.de . zegna.de wedding-shop.com

<

I je-trauringe.de

— )
0 =7 jishouse.de
0 25 50

Kumulierter Anteil eShc

justdmen.de 4 Sportbedarf Gesundheit & Wellness

just-married.de . brautkleider-online-shop.de
X < brautschmuck24.com
R hochzeitsanzug24.de

% :i!‘.i:;ﬂl tools ; juwelier-schmuck.de 99. hochzeitsplaza.de
g 108. kwo-trauringe.de

erfassen, verstehen, bewerten

mit-gravur.de
my-jewels.de
ringederwelt.de
schmuckado.de

thejewellershop.com

karteninsel.com
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________
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- Juingste relevante Studien zur Branche Hochzeitsbedarf: .| Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Babybedarf 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Back- und Konditoreiwaren 2017 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Fotobedarf 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Blumen 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Werbemarktanalyse Schuhe 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu
. = Studie eV|S|b|I|ty Schmuck 2016 - unterschiedlichen Branchen erschlenen
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