+++ amplifon.com +++ audibene.de +++ dein-echo.de +++ geers.de +++ gerland.de +++ kind.com +++ mysecondear.de +++ oticon.de +++
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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

Welche der 203 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken
finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon
selbst?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile

SERPs — www.serps.net ¥ |
Top-Hersteller: & amplifon.com auf die Top 10-

203 enitolon 6% 30

: v*v Paid Search — Anzeige - paidsearch.net ¥ o
Anbieter sind sichtbar im o NZ698 °P der eVisibility
: . . Top-Anbieter: audibene.de
Online-Markt fur Horgerate

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen
Top-Anbieter:
phonak.com n X u
Top-Vergleichsportal:

meinhoergeraet.de 72 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Herst./Marken: 56%

Fachhandler: 30%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Horgerate mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 203 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 76 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 203 Anbieter mit

eVisibility:

» hoergeraete-hoffart.de
» hoergeraete-kaefertal.de
» hoergeraete-langer.de
» hoergeraete-moeckel.de
» hoergeraete-seifert.de
» hoergeraete-wedel.de

» mr-hear.com

» mueller-hoergeraete.de
* mysecondear.de

» neumann-hoerakustik.de

o
(72
%i
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Informationen zur Studie

Konzeption:

4 g
Produktkategorien & _Ranking

Suchbegriffe insgesamt
Paid Search Plattf A
= Bluetooth-Hérgerat Organische (Textanzeigen, aP| ?[rm Adfzr4ol _
= CROS-Horgerat Suchmaschinen- Shopping Ads (H? z(;clarungzn Ranking nach
Horgerat Marken)

» Horgerat fur Kinder

= Horgerat mit Akku Ranking nach

= Horgerat mit Kl Suchbegriffen
. :Qrgerét mit Tinnitus- Vergleichsportale Social Media

oiser (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranki

- , ’ anking nach
= Horgerate-Implantat Handler und gram, X, YouTube & Anbietegrtyp
» |[m-Ohr-Horgerat Marken) -Anzeigen)
» Mini-Horgerat

» Nulltarif-Horgerat
» RIC-Horgerat

Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

203 5 12 9 168 |

. Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
Horgerate Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings i

! Paid Search, Vergleichsportale,
Social Media, Plattform Amazon !

Forschungsdesign: .

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen :
. Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt,
analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im September 2025 !
erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= organische Suchmaschinenergebnisse
» Paid Search
= Vergleichsportale
» Social Media
= Plattform Amazon
» Gesamtranking nach Online-Kategorien
» Gesamtranking Range 101ff
> eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
= Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
» eVisibility der Anbietergruppen
= Gesamtranking nach Anbieter-Typen
= Anteile der Top-Anbieter
» eVisibility-Positionierung
» Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

resound.com

revear-shop.de

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
rexton.com

meeesssssssm  ¢Visibility-Rankings nach O , : ,

rottler.de Paid Search auzen.com ““““
schiller-gebert.de Ranking Paid Search (Top 30) becker-hoerstudio.de S
bestpricehearing com T N T

gesamt] zag cochlear com e

schmelzer-hoersysteme.de

Ran

signia-pro.com

|
sifona.de 1 [hoorgeractedippede | 266 ] ¢ das-hoerhaus.de I I S TR KT
2_| oergeraste-domisde __| 261] ¢ dein-echo.de I R BT T
sonova.com 3 hoergeraete-fachinstitut.de 23,2 28 . | | | |
_ 4 | hoergerastegrelmamnde | 22,7 | 1 deine-hoergeraete.de 3 | 3 10 | 10 |
thuene-hoerakustik.de | | | |
. 5| hoergeraete hoftartde | 204 1 deinhoergeract.de C w20 | 10|
| | | |
° S e dethoerakustiker.de T T T NN
* gin Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte erreichen. 7 hoergeraete-langer'de 19’8 ‘ dieh kustiker.koel ! ! ‘ 20 !
i 8 | hoergeraete-moeckel.de 198 ¢ iehoerakustiker koeln s | 2 | 20 | 20 |
tudi isil F t t + T 1
%‘?ﬁ :isi?:f:' tools Hbrg‘:reé‘lalsa 9 hoergeraete-seifert.de 17,0 ( 40 60 80 100
erfassen, verstehen, beserten 10 hoergeraete-wedel.de 15,9 12
1 hoerhaus-tuttlingen.de 15.9 C = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
12 | hoer-konzepte.de 15,9 1t _
13 hoerluchs-hoergeraete.de 15,3 & h I Studic eVisibilly
14 | hoerpunkt.eu 14,7 14 ﬁ : i?wemiﬁm tools Horgerate 2025
I h A b . t d . . 1 5 hoersinn.mm 13,6 1 : erfassen, verstehen, bewerten
i research t_;°|s Studie eVisibility

bei Suchanzeigen?

Bl MarketingmaBnahmen
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
Rang | Anbieter ergebnisse | Paidsearch | YIRS | sociaimedia | GECTR [ aVfisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Punkte| % |Punkte| % |Punkte| % [Punkte| % |Punkte| % Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 ear.direct 106,0 56,1 82,9
> frendorf.de 506 331 65.5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 geers.de 28,5 19,3| 119,5 org. Such- Plattform Punkte
4 gerland.de 31,6 23,2 482 Rang | Anbieter ergebnisse Amazon gesamt
° gude-akustik.de 0.0 00| 809 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
6 hearcube.com 41,1 32,3 0,0 mr-hear.com
7 hearingsolutions.philips.com 53,8/ 44,3 308 schmelzer-hoersyste 2 mueller-hoergeraete.de 28,0 189,3
8 hearly.de 0,0 0,0 13,5
9 hexocareco.de 0,0 0,0 597 3 mysecondear.de 26,1 161,5
10 | hoerag.ch 00f 00, 00 ) A 4 | neumann-hoerakustik.de 0,0 1445
11 hoerakustik-kohl.de 3,2 53| 46,2 Social Media
12 hoerakustik-vollbach.de 47 84 231 ) 5 oberhealth.com 0,0 143,6
proauris.ct
13 | hoercomfort.de 79| 14,1 482 6 ohrginal de 174 135.8
14 hoerdesign.ch 0,0 0,0 11,6 - o
15 | hoergeraete-bayreuth.de 174 347 212] . G LU 7 | onlinehoergeraet.de 0,0 1252
. 8 ortorex.de 8,1 102,6
& research tools Studia aViel
e Horgerate 2 zelara.de 9 | oficon.de 0,0 6,3 96,2
erfassen, verstehen, bewerten o
Paid Search 10 | phonak.com 1,7 277 | 10 351| 6 0,0 - 0,0 - 74,5
hoergeraete-langer.de
 ERE rese Studie eVisibi
Ei research tools e ol
tassn, vrsichn, bowsten
Wie positionieren sich die T
- bsearch tools Studie eVisibility
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? |7
fssen, verstehen, bewerten
research tools Studiensteckbrief Studie
eVisibility Horgerate 2025
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

i Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei Sl =
i Indikator ftr die Konzentration der eVis eVISIblllty der Anbleterg ruppen

100 |
H
|
{ die Anbieter mit der groRten eVisibility. Gesamtranking nach Anbieter-Typen
|
i

die Kurve nach unten durchhangt, dest

i i die Konzentration. Die ausgewiesenen Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
5 75 ,
4 S Top 1
% / Hersteller / Marken Fachhéandler mit eShop
%)
° 50 -lop.25 g cochlear.com . audiomee.de
£ : dein-echo.de . auzen.com
2 /' Top 50 akustikspezial.de : oticon.de ; . bestpricehearing.com
o ll Top 75 . resound.com : . integrado.de
=1 i | il i =
g 25 ATop100 albiez-hoerakustik.de . Widexpro.com ; . revear-shop.de
X .
_4;0 amplifon.com

’.@o audibelhoeren.de
0 /

0 25 5'0 75 100 audibene.de Stationdre Fachhéndler Erweiterte Fachhéndler
Kumulierter Anteil Anbieter in %

audika.de diehoerakustiker.koeln - apollo.de
audiomee.de . hoergeraete-hoffart.de ; . huchtkemper-os.de
ﬁ% research tools ﬂgg&zrz\{;sg ‘ . . hoerluchs rioergeraete.de 7 ; krayse»optlk,de
MarketingmaBnahmen audioservice.com . hoerwelten-whv.de . optiker-bode.de
hhioac bt it . proauris.com . optiker-braun.de
auric.de

auric-hoercenter.de

; Studie eVisibility
0 ﬁﬁ :iseg:‘:h tools strg;erate 2025
uZ 3 n4 «?ass;m;ﬂmiﬂmen

.

I n we I c h e n P rod u kt kateg o rl e n 1%ﬂE%r;eggelﬁ;;-&hwﬂgre;:;":T-Kolhﬂr:‘H?qrﬁlla"raa:i_zﬁl:;er?:{a: Zmlltlgrkgk:r] ;:' altzﬂ;lrl'l-Hﬁlgelét, 5, Mini-Horgerat, 6. Horgerat mit Tinnitus-Noiser, 7. CROS-Hérgerét,
n - - Studie eVisibility

besteht Optimierungspotenzial? /=" i

n, verstehen, bewerten
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‘ eVisibility Horgerate 2025
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Horgerate 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

Yt Studiensteckbrief Studie
%@ researCh tOOIS eVisibility Horgerate 2025
i MarketingmaBnahmen
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net
mailto:uwe.matzner@research-tools.net
mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

. Geschaftsfiihrer
Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ;
- Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 l
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools :
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net .

' research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten

_______________________________________________________________________________________

Weitere relevante Studien zur Branche: .
. = Werbemarktanalyse Horsysteme 2024 !
. = Studie Social Media Ad Perception Healthcare 2024 i
Studie Customer Journey Horgerate 2024 !

Seit 2005 forscht research tools |
marketing- und wettbewerbsorientiert undi
positioniert sich als Spezialist fur :
' Marketinganalyse, -controlling und
. -monitoring.

Innerhalb der vergangenen zwolf Monate |
' sind mehr als 30 eVisibility-Studien zu
" unterschiedlichen Branchen erschienen.

. = Studie eVisibility Sanitatsbedarf 2024
Marketing-Mix-Analyse Horgerate 2023 .
Werbemarktanalyse Brillen und Kontaktlinsen 2023

Branche Healthcare: Seit 2020 mehr als 60 Studien veroffentlicht ;
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