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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich drei allgemeine Fachhandler und flnf
Bau-, Baustoff- oder Technikmarkte.

» Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

» Bei sieben der zehn Top-Anbieter entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

» 40 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
» Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 66 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

» Fachhandler stellen 40 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Bau-, Baustoff- oder Technik-
markte liegt bei 30 Prozent.

eVisibility Holz 2018
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

I Suchtreffer — Holz I

www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Baumarkt: obi.de

Suchanzeigen — Holz
_ research-tools.net/Suchanzeigen v
140 Anbieter erzielen im

Online-Markt fiur Holz Sichtbarkeit Top-Fachshop: holzhandel-deutschland.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 40%
Top-Fachshop:
holzprofi24.de Baumarkte: 30%

Top-Vergleichsportal: 66% der eVisibility Universalhand.: 14%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Holz [ 140 Anbieter mit
mit der hochsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange fur insgesamt 140 Anbieter
» holz-direkt24.com

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, " holz-eggenfelden.de
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings = holzhandel-
deutschland.de

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich

auf 70 PowerPoint-Seiten * holz-haus.de

» holzimgarten.com
» holzkauf24.de

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

= schilling.de

die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral « scs-holzshop.de

: . = shop.becher-holz.de
Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,

umfassender Wettbewerbsuberblick . j

eVisibility Holz 2018
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien

Bausatz Gartenhaus

Brettschichtholz
Dachlatten
Holztreppe
Holzzaun

Konstruktionsvollholz

Lignatur
Massivholzdiele
Parkettboden Eiche
Profilholz
Schnittholz
Terrassenholz

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

Studiensteckbrief Studie
eVisibility Holz 2018
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

= welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

. Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Januar 2018 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

re-elkoshop.com

sauerlandshop.de i
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
schaerer-holz.ch 5 _an wns A
T eV|5|b|I|ty-Rank|ngs P
schilling.de Suchtreffer
scs-holzshop.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 -
shop.becher-holz.de
R Sh P
shop.stadler de [ 60 -
shop.videre-holzfachmarkt.de 1 parkett-agenturat 4
2 | parkett-aktion.com 4 40 -
sofortholz.de 3 | parkett-direkt.net 3
stegplattenshop.com 4 parkettkaiser.de 2 20
5 parkett-naturnah.de 2
0 6 parkett-wohnwelt.de 2 0
7 pineca.de 2 e e e e o0 NG g0 s
- 8 | planeo.de 1 (o™ “\e‘c,o“ o ke (e“x\m#- 0“\\t\ ““e\«\e N“\\e 5\0‘67' “ec_x\ 00" a\m’u\
research tools 9 [plus.de 1 oS e Sl ST sone” o o
Marketingmafinahmen \(399 e “399 wa®
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] ﬁﬁ :fse?ﬂl;ch tools e bl
Ich bi d o — s oo R
. . 9 Studie eVisibility -
el Suchanzeigen”
researCh tools Studiensteckbrief Studie

eVisibility Holz 2018
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-rkankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
anzeigen

Social
Media

Vergleichs-

Rang | eShop

1 | holz-direkt24.com 298| 14,5 77.8] 37,7] 51.6] 25,0| 46,9] 22 (A L L
2 holz-eggenfelden.de 34,3| 17,5| 65,3| 33,3| 50,2| 25,6 46,1| 23,f Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 holzhandel-deutschland.de 1
4 | holz-haus de eVisibility-Positionierung | - Punkte
5 holzimgarten.com angianiop gesamt
6 | holzkauf24.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter T
[ holzlandbecker.de danenpiatie
8 holzleistenshop.eshop.t-online.de ganenhaus—gmbh.deo 2 ghz-cham.de 150,8
9 holzprofi24.de 4 -profi.d
P Gl LS 3 | globus-baumarkt.de 1446
10 | holz-renz.de 2 O A Suchtreffe
11 | holz-schoedelshop24.de SHopRERhEHIGIRde 4 graf-baustoffe.de 116,4
12 | holz-service-24.de
globus-baumarkt.de ° 5 gs-treppenshop.de 112,8
13 | holz-shop.com 1
14 | holzshop-stuttgart.de Social Media & 6 habisreutinger.de 112,0
15 holzstufen24.de 2 7 haebelundsoehne.de 88,3
""""""""""""""""""""""""" 8 hagebau.de 83,0
pineca.deo A
ﬁ?ﬁ ::ﬂs:nz.:;ﬂ‘ tools Vergleich 9 heimwerker-treppen.de 77,6
erfassen, verstehen, bewerten t -int d ortale
ERpEDEEENES 10 | hellweg.de 745
Studie eVisibil
ﬁ% :asfe?llch tools il oVieibity
rtissen vesicen, beweren
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in ihrer
Anbietergruppe vorn?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 14 ,05 rnibnrili
i eVisibility aer Anpietergruppen
Gesamtranking nach eShop-Typen
°\° !
-; 75 ! Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
3 eVisibility-Rankings nach
§ Gesamtranking nach Suchbegriffen
[ Hersteller-/ Markenshops Allgemeine Fachhéndler
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10,
€ betterwood.de edelholzshop.de
< dolle.de erfurtholz.de
= mafi.com holz-schoedelshop24.de
(0]
=1 25 floor24.de schaerer-holz.ch holz-service-24 .de
g floorlife.de tuerenfuxx.de onlineshop.holz-roeren.de
<
— - fontanotshop.com
0 o frischeis.at
0 25 50 . A . i -
garten.edingershops.de Spezialisierte Fachhandler Erweiterte Fachhéandler
Kumulierter Anteil eShc
gartenhaus2000.de holzleistenshop.eshop.t-online.de 33,6 floor24.de
holzstufen24.de 30,7 holzundstahl-schenk.de
h tool garentiaus:gmbh.de . mondesi.de 22,4 treppen-shop-nkr.de
ﬁ% :ai‘s"g?g::in ools gartenhaus-guenstig.de 99. parkett-direkt.net 20,0 zaunschnaeppchen.de
erfassen, verstehen, bewerten 108. parkett-naturnah.de 19,2 zaunsysteme-direkt.de
gartenhaus-.
svertrieb.de
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Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________

- Juingste Studien aus dem Bereich Haushalt & Garten: || Seit 2005 forscht research tools
= Werbemarktanalyse Bodenreinigungsgerate 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Gartenmaschinen 2017 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Haushaltsgrof3gerate 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Schneidwaren 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Kiichen und Kichengerate 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie eVisibility Grills und Grillzubehor 2017 unterschiedlichen Branchen erschienen.
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