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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei vier von zehn Anbietern mit der gro3ten eVisibility handelt es sich um Fachhandler.

» Ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 75 Prozent der eVisibility.

» 16 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 55 Prozent der eVisibility auf sich.

» Branchen-Fachhandler stellen 29 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller liegt bei 16 Prozent.

» Sechs Anbieter, die in der Vorgéngerstudie aus dem Jahr 2020 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Holz Plattform Amazon
https://www.suchtreffer.net W

Top-Fachhandl.: holzhandel-deutschland.de 75
%

303 Paid Search — Holz

(Anzeige Jsuchanzeigen.net W
Top-Fachhéandler: holzprofi24.de

Anbieter sind sichtbar

Vergleichsportale

Fachhandler: 29%
Top-Markenshop:

planeo.de Baumarkte: 22%

Top-Vergleichsportal: 55 % der eVisibility Hersteller: 16%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com

w
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Holz mit der hdchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 303 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale,
Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 88 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/ 303 Anbieter mit

eVisibility:

bauwerk-parkett.com
» belwood.be

» holzkomplett.de

» holz-kunz.de

» holzland.de

» holzland-hasselbach.de
» holz-lenz.de

» shop.holz-roeren.de
» shop.holz-ulrich.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe Ranking
Insgesamt
Suchtreffer
* Bausatz Gartenhaus (organische Suchanzeigen Plattform Ranking nach
= Brettschichtholz Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon Online-
= Dachlatten ergebnisse) Kategorien

» Deckensystem Holz
» Holztreppe

» Holzzaun Ranking n_ach
= Konstruktionsvollholz _ il el Suchbegriffen
= Massivholzdiele Vergleichs- c

» Parkettboden Eiche portale (FaceboEJI_ "ttn SR Rank "
= Profilholz e NoUTube & Aﬁgiel?e%tngc
= Schnittholz und Anzeigen) —Arl:zgigen) ’

= Terrassenholz

Positionierung

J y

research tOOIS Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; Die Studie in Zahlen:
. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? i . = 303 Anbieter fur Holz i
. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? i . = 5 Online-Kategorien: .
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? . Suchtreffer, Suchanzeigen,
. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? ; Vergleichsportale, Social Media, 5
. = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar? i . Plattform Amazon i
. = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? i . = 12 Suchbegriffe i
. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? i ' = 11 Anbietergruppen .
- = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? = 108 Top 10-Rankings

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, ,
Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking !
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Januar 2022 erschienen. '

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hatcyurici

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

treppenmeister.com

trumerholz.com : Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
tschann-holzbau.ch a_ =y ana n u
eVisibility-Rankings nach Online-K
verando.de Suchanzeigen derako.com
weissenseer.com Ranking Suchanzeigen (Top 30) derholzshop24.de
derix.de
wiehag.com
Rang | Anbieter dipro-gmbh.de
woodlineparquetry.de dolle.d
olle.de
wood-mind.com 1 holzland.de
) 2 holzland-hasselbach.de edelholzvertrieb.de
woodshop.at 3 holz-lenz.de egger.com
4 holzprofi24.de
woodstore24.de 5 holzrenz de elka-holzwerke.de
0 6 holz-service-24.de erfurtholz.de
7 holz-shop.com
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er p feelwood.at
8 holztreppen-herold.de
Y research tools 9 holztreppennachmass.de
riniadiiog 10 holztreppen-rombey.de
rassn, versehen, beveren - = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
holztreppenwelt.de
holzwerk-rutesheim.de -
holzzaun-hersteller24.de i research tools S‘”ﬁf.:&'il‘;‘"”
holzziller.de MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Welche Anbieter dominieren [*= ] =

Studie eVisibility
arch tools e eVl
Bnahmen

rstehen. bewerten

bei Suchanzeigen?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-Rankings nach Onlinc-nawcyuiicn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 hasslacher.com Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 hecher-treppenbau.com 50,6
3 heholz.at 28,5
choz : Rang | Anbieter AU
4 herbholz.com 31,6 gesamt
5 holtaz.de 0,0 0, Positionierunglf\hnlichkeitderAnbieter accoya.com
6 holz-alex.de 411 32,
7 holzboden-direkt.de 53,8| 44, oM 2 adequat.eu 28,0 189,3
8 | holz-braun.de 00] 0O 3 | baethe.de 26,1 1615
9 holzcenter-shop.de 0,0 0
10 | holzhandel-deutschland.de 00/ o A 4 | bauer-holz.at 144.5
Social Media
" holz-house-deutschland.de 3,2 5 5 bauwerk-parkett.com 1436
12 holzimgarten.com 47 8, . :
13 | holz-kahrs.de 79| 14, sEhngider-tialzicom 6 | belwood.be 1358
14| holzkomplett de 00] 0O deraliorcom o 7 | ber-deckensysteme.de 125,2
15 holz-kunz.de 17,4 34,  smrmmesssssssesssessoosesssseseiiiiooooes
8 betterwood.de 1026
i3 research tools 9 | binderholz.com , 96,2
MarketingmaBrahmen gadero.de
erfassen, verstehen, bewerten o .
‘ " 10 bischoff-schaefer.de 11,7 27,71 10 351 6 0,0- 0,0 - 74,5
Suchanzeigen
sofortholz.de
%”% research tools Stude eViiity
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | amazon & ol ce
1 Studie eVisibil
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [eo*
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 = 100,0 | Die nebenstehende Lorenzkurve ist einfSAVITT 1 oT1 [TAVAG YN 6T T T o [T oo 1213

i Indikator fur die Konzentration der eVis| : .
| Gesamtranking nach Anbieter-Typen
| die Anbieter mit der groRten eVisibility. 9 v

‘ E die Kurve nach unten durchhangt, dest Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

i i die Konzentration. Die ausgewiese

£ 75

z eVisibility-Rankings nach Suchbeg

ﬁ Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops
=

% . <

2 5 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) PeHeeod e Aty

% holtaz.de lignatur.ch

< karibu.de meister.com

2 31 shop.becher-holz.de mm steiner-naturholz.de pabst-holz.com
o / ) ' ; terrassenfuchs.ch weissenseer.com
= A shop.beendorfer-massivholz.de

£ 25 6.4

S 7o g

< 19,5 shop.holzagentur-thiele.de

shop.holz-hauff.de

/l{
0 ( shop.holzland-reichert.de

Spezialisierte Fachhandler

Allgemeine Fachhéndler

0 25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieter in % shop.holz-roeren.de gadero.de holzboden-direkt.de
holz-kunz.de massivholzdielen-traumboden24 .de
shop.holz-ulrich.de holz-shop.com parkett.at
i3 research tools kloepfer.de parkett-agentur.de
Maiompatwaer ... shop.leyendecker.de . shop.becher-holz.de parkett-wohnwelt.de

shop.stadler.de

shop.stumpp.com

research tools Studie eVisibiity
0 50 1C %7% MarketingmaBnahmen Holz 2022
n4 5 erfassen, verstehen, bewerten

I n W e' C h e n P r O d u kt kateg 0 r i e n " & i 3. Dy Y Holz, 4. D 5. Massi i 6.7r=. Eiche, 7. Bausatz Gartenhaus, 8. Profilholz, 9. Holzzaun, 10.
besteht Optimierungspotenzial? T
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Holz 2022.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsflhrer .| Seit 2005 forscht research tools !
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .| marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fir
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und 5
! -monitoring. i
' research tools o |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar . ! Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen 5
research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten ' Branchen erschienen. :

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Weitere relevante Studien zum Werkstoff Holz:
- = Studie eVisibility Fertighauser 2021

- = Studie eVisibility Carports und Garagen 2021 .
. = Studie eVisibility Baustoffe 2021 i
- = Studie Social Media-Performance Fertighaus 2021 |
. = Werbemarktanalyse Baumarkte und Gartencenter 2021
Studie eVisibility Fenster & Turen 2021
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