-
+++ belwood.be +++ dolle.de +++ haro.com +++ hc
wurm.de +++ hornbach.de +++ schnitt-holz.

andel-deutschland.de™++ holzland.de +++ holzprofi24.de +++ holz-service-24.de +++ holz-
ielen.de +++ woodsellers.com +++ woodstore24.de +++ u. weitere 313 Holz-Anbie.

Studiensteckbrief
Studie eVisibility
Holz 2026 |

erarbeitet von:
I research tools, Esslingen am Neckar

3
L L]

Januar 2026

©Johannes Plenio/pexels.com

eVisibility Holz 2026

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

%’{ﬁ researCh tOOIS Studiensteckbrief Studie



Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 326 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?

eVisibility Holz 2026
MarketingmaBnahmen
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile
SERPs — www.serps.net W _
Top-Fachhdl.: & holzhandel-deutschland.de = @auf die Top 10- ‘

Anbi
326 entialon 18% 1.8

Anbieter sind sihibar Paid Search — Anzeige -paidsearch.net v der eVisibility
: : ) Top-Fachanbieter: holz-wurm.de
im Online-Markt ftr Holz

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen
Top-Fachhandler: n .
holzprofi24.de X u
Top-Vergleichsportal:

idealo.de 70 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Herst./Marken: 50%

Fachhandler: 24%

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fr Holz mit der h6chsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 326 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 83 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 326 Anbieter mit

eVisibility:

» holz-brehe.shop

= holz-greiter.de

» holzhandel-deutschland.de
» holzhandel-owl.de

= timberstore.de
= timberteam.de

= woodsellers.com
= woodshop.at
= woodstore24.de

eVisibility Holz 2026
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe Ranking
insgesamt
Paid Search
= Bausatz Gartenhaus Organische (Textanzeigen, Plattform Amazon |
= Brettschichtholz Suchmaschinen- Shopping Ads (I;Igtz(;?rungzn Ranking nach
= Dachlatten ergebnisse Handler und ?\;Iqari(reﬁ)n CK)nIme- |
= Deckensystem Holz WEWCH) ategorien

= Holztreppe

» Holzzaun Ranking nach

» Konstruktionsvollholz Suchbegriffen

= Massivholzdiele Vergleichsportale Social Media

: Ear::ﬁ‘ttl?oden Eiche (PI?tzierungen (Facebook, Inst;[a— Ranking nach
ro |. olz Handler und gram, X, YpuTu eé& Anbietertyp

= Schnittholz Marken) -Anzeigen)

» Terrassenholz

Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: :

326 5 12 9 168 |

. Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Holz Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media, Plattform Amazon |

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fuir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, .
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im Januar 2026 erschlenen

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

i researCh tOOIS Studiensteckbrief Studie

_ eVisibility Holz 2026
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Inhaltsverzeichnis

» Management Summary

» Forschungsdesign

» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
» organische Suchmaschinenergebnisse
= Paid Search
= Vergleichsportale

= Social Media
» Plattform Amazon
» Gesamtranking nach Online-Kategorien
» Gesamtranking Range 101ff
» Gesamtranking Vergleich mit Vorgangerstudie
eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
= Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
eVisibility der Anbietergruppen
» Gesamtranking nach Anbieter-Typen
= Anteile der Top-Anbieter
eVisibility-Positionierung
Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

osmo.de

osto-holz.de

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
pabst-holz.com

messsssmm  €Visibility-Rankings nach Online-

parador.de Paid Search adlerparkett.com

baethe.de

perr-holzzaun.de Ranking Paid Search (Top 30)

projahn-holz.de bausep.de
Rang | Anbieter Punkte Textan-|Sh. Ad; belwood.be

purnatur.com gesamt| zeigen |Héndle

betterwood.de
rettenmeler com 1 dolle.de 26,6 0,0 26,6
2 egger.com 26,1 0,0 26,1 binderholz.com
roggemann.de 3 | furnierprofi.de 232 | 232 0,0 carigoetz.de
sehneider-holz.com 4 | gadero.de 227 | 108] 119 '
: 5 | geyer-holz.de 204 | 159 | 00 derako.com
0 6 ghz-cham.de 19,8 0,0 19,8 derix.de
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kdnnte maximal 182 Punkte er ’ haro.com 198 2.3 0.0 diel kaufen.d
' ' 8 | heimwerker-treppen.de 19,8 00| 19,8 lelen-kauten.de
i@ research tools 9 | holzdu.com 170| 00| 00
e vk, bown 10 | holz-alex.de 159| 136| 00
holzbodon-dirert.de 15.9 0.0 0.0 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
holz-braun.de 15,9 15,9 0,0
holz-brehe.shop 15,3 5,1 0,0 i i
d 7@ research tools Sludie sVisibilty
balz-greiter.de 14,7 14,7 0,0 Marketingmagnahmen
erfassen, verstehen, be ten
Zhandel-deutschland.de 13,6 13,6 0,0 | ,t - 1 1 1 1 I

Welche Anbieter dominieren |
bei Suchanzeigen? arch tools S

rstehen, bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
org- SUTh | paid search | 9% | sociaimedia | P2 © - @Vjsibility-Rankings nach Online-nategorien

Rang | Anbieter ergebnisse ortale Amazon . , "
Punkte| % Punkte % Punkte % Punkte| % Punkte % Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 holzhandel-owl.de 106,0 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 holzimgarten.com 50,6
3 holz-kahrs.de 28,5 . org. SL!Ch- Paid Search Vergleichs- Social Media Plattform Punkte
4 holzkomplett.de 316 Rang | Anbieter ergebnisse ortale Amazon t
' } gesam
5 holzland.d 0.0 0 Punkte| Rang |Punkte| Rang [Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang
olzland.de ! g Positionierungll"\hnlichkeit der Anbieter schnitt-holz.com
6 holz-mayer.de 41,1 32, i
7 holzprofi24.de 53,8] 44, schnitt-holz.com 2 schwoerer-holzindustrie.de 28,0 189,3
8 holz-renz.de 0,0 0,
9 holz-service-24.de 0.0 0, 3 scs-holzshop.de 26,1 161,5
10 holz-shop.com 0,0 0, ‘ 4 shop.stadler.de 0,0 1445
1 holztreppenbogmar.de 3,2 5, Social Media )
5 spitzer-shop.de 0,0 143,6
12 holztreppen-rombey.de 4,7 8 -
13 holztreppenwelt.de 7.9 14, vanroje:ge 6 starwood-treppenshop.de 171 135,8
14 holz-wurm.de 0.0 0, osmo.deo 7 steiner-naturholz.de 0,0 3,6 X , 125,2
15 holzzaunmanufaktur.de 17,4 34, e
) 8 timberstore.de 0,0 - 46,7 2 28,1 9 252 29 102,6
research tools .
%T% ——— meister.com 9 timberteam.de 6,3 48 25,0 10 46,3 6 13,3 37 96,2
erfassen, verstehen, bewerten
o ‘ Paid Search 10 treppen-intercon.de 27,7 10 35,1 6 0,0 - 0,0 - 74,5
holz-service-24.de )
Studie eVisibili
E‘? Mrekesea:rhch tools udie oVisibilty
rhssen erstanem bowerten
Wie positionieren sich die | Platform Amazon % o haro.com

Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100

i Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei eVISIblllty der Anbietergruppen

H

H

é Indikator flr die Konzentration der eVi 7 .

! die Anbieter mit der gréRten eVisibility. [ bbb e L e o
H

H

H

H

H

die Kurve nach unten durchhéngt, desi
i die Konzentration. Die ausgewiesenen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
75

Hersteller / Marken Allgemeine Fachhéndler
holz4u.com

holz-brehe.shop

holz-service-24.de

ihr-holzshop.de

schnitt-holz.com

50 ; binderholz.com
/ ; haro.com
holz-kahrs.de

/ " A . osmo.de

5 l. Top hw-ieppenbat:de . treppen-intercon.de

" Top 100"
-{150 ihr-holzshop.de
"4’0 ilimtimber.eu

Kumulierte Anteile eVisibility in %

0 —

0 25 50 75 imtexs.de Spezialisierte Fachhéndler Erweiterte Fachhéndler
Kumulierter Anteil Anbieter in % ingoda.eu . hgm24.de bodenhaus.de
. . massivholzdiele-naturnah.de deinetuer.de
= joda.de . parkett-agentur.de terrassen-massivholzdielen.de

treppen-discount.de

ﬁ% research tools ) i ’ . parkett-naturnah.de
MarketingmaBnahien Jsmassivholz.ae zaun24.de

erfassen, verstehen, bewerten . terrassenholz24.de

karibu.de

kebony.com

7 research tools Studie eVisibility
0 50 1( ﬁ% Bt Holz 2026

u3 n4 5 erfassen, verstehen, bewerten

In WeIChen PrOdUKtkateg0r|en E.Té.mlz";p.pze.; ichtholz, 3. Deckensystem Holz, 4. D 5. Massivholzdiele, 6. F den Eiche, 7. Bausatz Gartenhaus, 8. Profilholz, 9. Holzzaun,
besteht Optimierungspotenzial?

Studie eVisibility
ols Holz 2026
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Holz 2026.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

. Weitere relevante Studien zur Branche Holz/Baustoffe: |
' = Studie eVisibility Fertighauser 2025 |
= Studie Social Media Ad Perception Mdbel 2025
Studie eVisibility Gartenmaschinen 2025 :
Studie eVisibility Heiztechnik 2025 i
. = Werbemarktanalyse Fenster und Tiiren 2025 |
Studie eVisibility Baustoffe 2025 ;

' research tools !

__________________________________________________________________________________________

Geschaftsfuhrer |
Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ;
Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 l
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net .

' research tools, MarketingmafRnahmen erfassen — verstehen — bewerten

- Branche Haus und Garten: seit 2024 mehr als 30 Studien veroffentlicht

. Seit 2005 forscht research tools :
' marketing- und wettbewerbsorientiert undi
' positioniert sich als Spezialist fur :
' Marketinganalyse, -controlling und
-monitoring.

Innerhalb der vergangenen 24 Monate |
. sind mehr als 50 eVisibility-Studien zu
. unterschiedlichen Branchen erschienen.
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