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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

U Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich vier Fachhandler und zwei Modehandler.
U Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

U Beiacht der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

U 51 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Préasenz lber die Vergleichsportale.
U Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 74 Prozent die héchsten eVisibility-Anteile auf sich.

U Fachhandler stellen 25 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil an Hersteller- und Markenshops liegt
bei 17 Prozent.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

Suchtreffer i Hite und Mltzen
https://de.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Der Fachhéndler hutshopping.de platziert sich
unter den Top 5-Anbietern nach Suchtreffern.

Suchanzeigen i Hute und Mitzen
research-tools.net/Suchanzeigen W

202 Anbieter erzielen im Der:achhandler hut.de punktet bei den
Markt fiir Hute und Miitzen Sichtbarkeit Suchanzeigen.

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 25%

Top-Anbieter: . . 50
hutshopping.de Universalhandler: 22%
Top-Vergleichsportal: 74%der eVisibility Modehandler: 20%
ladenzeile.de entfallen auf YouTube

eVisibility Hite und Mitzen 2017
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Hite und Mitzen
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 202 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 70 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 202 Anbieter mit

eVisibility:

Aé

A hut.de

A hutbestellen.de

A hutbreiter.de

A hut-kaufen.de

A hutkoenig-shop.de
A hutshopping.de

A hutstuebele.com
Aé

A pimkie.de

A planet-sports.de
A pm-outdoorshop.de
Aé
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

dazugehorige Suchbegriffe

A Filzhute: Fedora Filzhut
A Freizeit: Anglerhut
A Kappen: Baseballcaps,

Schiebermiitze
A Kopftiicher: Bandana
A Mutzen: Beanie Miitze,
Wintermutze
A Ohrenwéarmer: Ohrenwarmer
A Sommerhite: Lederhut
A Sport: Stirnband
A Strohhite: Strohhut Damen
A Trachtenhite: Trachtenhut

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

Studiensteckbrief Studie
eVisibility Hite und Mitzen 2017
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Informationen zur Studie

________________________________________________________________________________________________________________________________________

5 Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

A welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit ber Paid Search?

A welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

. A welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

A mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

A welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
. A in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

A welche grolRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

A welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

i research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbleter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Somal Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
Studle wurde objektiv, unabhéngig und neutral erstellt und ist im Oktober 2017 erschienen.

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

australien-lifestyle.de

australienshop.de

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
avena.de TR T .
eVisibility-Rankings
avocadostore.de Suchtreffer 100 1
backpacker-stores.de Ranking Suchanzeigen (Top 30)
80 -
baur.de
Rang | eShop P
beproud.de 60 -+ — ! — — — — — — = —
bergfreunde.de 1 bijou-brigitte.com 4
2 blue-tomato.com 4 40 - . - - (i L . Lo - ]
bergzeit.de 3 | bonprix.de 3
bigtree.de 4 breuninger.com 2 20 |
5 burner.de 2
0 6 business-ausstatter.de 2
7 | buttinette.com 2 0-
i e e e e e e e e e e
8 caliroots.de 1 e S s\o‘ee S = ot o \‘00‘“ o \5‘0‘6 9 a“de\d e,“(5‘\0\‘s “a'\“e o e\le“ o s\a\\e‘ G
ﬁ?ﬁ research tools . |9 [capelishop.de 1§ poo™ oo™ (e e W o by PRSIt
irienigmioron BB 10 | capuniverse.com 1 e et e
11 | citizencashmere.de 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
conleys.de 1
cortexpower.de 1
R Studie eVisibil
|1 % :aekse?"':‘:h tools Hate und Matzen 3017
Welche Anbieter dominieren LS A
Studie eVisibility

Hate und Matzen 2017

nach Suchtreffern?
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieterin den Detailrankings?
eVisibility-xankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Vergleichs-
portale

Rang | eShop

1| hertie.de 20,8 14,5] 77,8 37,7] 51,6 25,0 46.9] 22, Ntk it
2 | hm.com 34,3| 17,5 653] 333| 50,2] 25,6] 46,1| 235 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 hse24.de 1
4 _| hueteundmuetzen.de E eVisibility-Positionierung | - Such: ch- al | o nkte
5 hugoboss.com Ang Jie=nop iedel gesamt
6 hut.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1T n '
7 hutbestellen.d outdoorsports24.com
Uthestelen.de freizeit-fashion.de —i
8 hutbreiter.de o 2 outdoortrends.de 150,8
9 | hut-kaufen.de 4 underarmour.de
- (o) 3 | outdoor-works.de 1446
10 | hutkoenig-shop.de 2 — O A Suchtreffel
11 | hutshopping.de RIRielte 4 papstar-shop.de 116,4
12 | hutstuebele.com o
i 5 eek-cloppenburg.de 112,8
13 | hut-styler.de 1 Higema.de i i
14 | hutx.de 6 peterhahn.de 112,0
15 | impressionen.de 2 7 pimkie.de 883
VVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVV O A 8 planet-sports.de 83,0
hutbestellen.de
%Y? ::jgem?n:':mh tools ) Vergleich 9 | pm-outdoorshop.de 776
erassen, verstehen, beweren lodenfrey.com portale :
10 | price-guard.de
J s sk e
Marketingmafinahmen
erfassen, verstehen, bewerten
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

0 ger Anbpbieterg DPE

Welche Websites haben in ihrer
Anbietergruppe die Nase vorn?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

i research tools !

R —

‘erfassen, verstehen, bewerten

In welchen Produktkategorien

alpenwahnsinn.de
amazon.de
anni-bike.com

asos.de

100 10,0/
x
£ 75
g D < 0
Ee
]
®
L 5o Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, a
2
s
5 21run com [IECIERNEGE
3 95 |
5 stn-style de FITNETIEGIIE
B aboutyou.de
0 adlermode.com P EIEIRIE
’ ]
0 25 50 allyouneed.com [JEDIZEIEENED
i i |
Kumulierter Anteil eShc Ao eEEe G 'ml 25 B
|

T
ITEINED
IETNEEE
TN
100

besteht Optimierungspotenzial? | i

il 4. Holzkohlegrill, 5. Schwenkgrill, 6. Tischgrill, 7. Grillplatte, 8. Grilthermometer,

research tools
MarketingmaBnahmen
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