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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

>

Unter den zehn eShops mit der grof3ten eVisibility finden sich unter anderem drei Markenshops.
Zwei eShops aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei sechs der zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

43 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 54 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 34 Prozent der Gesamt-eVisibility, auf Marken- und Herstellershops entfallen 26
Prozent.

eVisibility Hygiene 2017

MarketingmafBnahmen

@5 researCh tools Studiensteckbrief Studie

erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fur Hygiene
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 255 eShops

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 70 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[Untersuchte eShops:

* hygi.de

» hygienebedarf.de

* hygiene-onlineshop.de
* hygienepartner24.de
* hygiene-plus.de

* mioga.de

= mobiloclean.de
= molto.de

» mundizio.de

» reinigungsberater.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien

» Handetrockner

» Schadlingsbekampfung
» Reinigungswagen

» Reinigungsmaschinen

» Schimmel-/ Fleckenentfernung
= Hygienemittel

» Hygienespender

» Hygiene-Verbrauchsartikel

= Hygienepapier

» Reinigungs-/ Entsorgungsmittel

= Birsten, Schwamme, Tucher
» Hygiene-Arbeitsgerate /

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

» welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

* mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden |
. die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im April

+ 2017 erschienen.

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
AUSLIVERE setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach |

Ranking Suchtreffer (Top 10)

teupan.de

timedwellness.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
tissue24.com o _ap sns .
eVisibility-Rankings oy
tobi-paper.de Suchtreffer
toilettenpapier-24.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 |
tolex.de
toolineo.de Rangi| sanop £ 60 -
top-whirlpool.ch 1 protect360.de 4
2 protectshop24.com 4 40 1
udobaer.de 3 | psd-schaedlingsbekaempfung.de | &
urimat.de 4 ps-hygiene.de Z 20 A
5 qvc.de Y]
0 6 | radtke-med.de 2 0|
7 rakuten.de 2z e 3 30 s a5 e 8 - &
- 8 0" 09" S xo 0 S 4l O e
8 rbs-shop.de 1 \Nesga o R .\\v&_‘_-,\\ : 0““\0 0 \50‘\'5 09“09 o o \N“et\ d_“\me o 3@
research 9 |realde 1 W W s W e o SE
10 reah:tas at 1 e ‘10\“ 20
1 elnlgungsberater a8 1 = Suchtreffer ®Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
e express24.de 1
. ittel.de 1 —
Studie eVisibil
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-

Such-
treffer

anzeigen

Social

vesia | €VISIDility

Vergleichs-
portale

Rang | eShop

1 | schneckenprofi.de 298| 14,5| 77,8| 37,7| 51,6| 25,0| 46,9 22,8 ELECLCUIIIEY
2 schug-medical.de 34,3 17,5| 653| 33,3| 50,2| 25,6| 46,1| 23,5
3 schutzbekleidung24.de 1 ]
4_| sesa-systems.com eVisibility-Positionierung DUch R [ Sty s So0e Bl prinkte
5 seton.de Rang | eShop treffer anzeig ortale Media
— Pkt. [Rang| Pkt. [A2 5| Pkt. [Rang| Pkt. |Rang| 9552™Mt
6 sevim-shop.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter hvai.d n — P
F sfm-shop.de ygl.de
8 | shop.agesa.info e L 2 | hygienebedarf.de 150,8
9 | shop.aliclean.de 4 cleanpaper.de . P inedhond —
10 | shop-naturpur.de 2 O A Suchtreffe ygiene-onlineshop.de ;
11 | shop-reinigungsmittel.de jsd-handetrockner.de 4 hygienepartner24.de 116,4
12 _{ickeonic do hygi h o 5 hygiene-plus.de 112,8
13 | smartvie.de 1 ygiene-shop.com ) plus. !
6 hygi fi.bi 112,0
1: soda.sa:n..c(?mr24d ; SsiaiNiadin A ygieneprofi.biz J
SpeziaBINgele 2 Ne F § hygiene-shop.com 88,3
"""""""""""""""" OA 8 hygiene-shop.eu 83,0
: mobiloclggn.de
ﬁ% Lfﬁﬂﬂ' o o Vergleich 9 hygieneversand24.de 77,6
erfassen, verstehen, bewerten 3. portale
10 | idealclean.de 74,5
141 H Studie eVisibility
Welche Positionierung und B roocarch tools
erfassen, verstehen, bewerten
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 190,0! il :
3 SUEIEESU nach Handlerart?
Gesamtranking nach eShop-Ty
3 i
=S 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
2
5 s A
2 a
2 Allgemeine Fachhéandler Spezi <rte Fachhandler
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
= ps-hygiene.de buerstencenter.de
5 hygienebedarf.de hygieneversand24.de
e T T mobiloclean.de insektenspray.net
5 25 PR paperandpack.de schneckenprofi.de
§ ventilator-shop.com reinigungsmittelverkauf.de taubenabwehr-handel de
/ —'4 viking.de
0 " vileda.com
0 25 50 . .
volksversand.de Erweiterte Fachhéndler Hersteller-/ Markenshops
Kumulierter Anteil eSh¢
wabshop24.de . chemtech-erlangen.de air-wolf de
wandres-shop.de ehlevrt-exprerss_.de allpax.de
h tools . hygieneprofi.biz igefa.de
% :aise?':c wap-nilfisk-alto-shop.de . industrieputzpapier.de urimat.de
ngnasrahmen :
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websachse.de
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Hygiene 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

L

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmafinahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Jungste Studien eVisibility: . Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Medizintechnik 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Banken 2017 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Make-up 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Feinkost 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Sportartikel 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie eVisibility Blumen 2017 unterschiedlichen Branchen erschienen.
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