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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich sieben Fachhandler.
Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei allen zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

27 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 42 Prozent die héchsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 53 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller-/Markenshops liegt bei
zwolf Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Imkereibedarf I

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Anbieter: holtermann-shop.de

Suchanzeigen — Imkereibedarf
9 1 Anzeie research-tools.net/Suchanzeigenv
Anbieter erzielen im

Markt fir Imkereibedarf Sichtbarkeit Top-Fachshop: schroeders-imkerladen.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Top-Fachshop: Fachhandler: 53%
kellmann-

produktion.de Universalhandl.: 27%

Top-Vergleichsportal A 2 o der evisibiliy Markenshop: 12%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 91 Anbietern fur Imkereibedarf 91 Anbieter mit eVisibility:
mit der hdchsten eVisibility
Gesamtrange flr alle 91 Anbieter = bienenhirte.de
» bienen-janisch.at

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, = bienenladen.at

Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings : :
» bienen-meier.ch

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = bienenpro.at
auf 67 PowerPoint-Seiten = bienen-ruck.de

= bienentechnik.com
als PDF-Datei kurzfristig verfugbar _

= imkereidoll.com

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral » imkerei-freese.de
= imkerei-woehlte.de
Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, = imker-onlineshop.de
umfassender Wettbewerbstiberblick . j
)
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/Produktkategorien & Suchbegriffe

Allgemein: Imkereibedarf
Bienenkdasten: Frankenbeute
Futtermittel: Bienenfutter
Honigernte: Honigschleuder
Koniginnenzucht: Begattungskast.
Mittelwande: Mittelwande Dadant
Rahmchen: R&hmchen Normalmalf}
Schutzbekleidung: Imkeranzug
Smoker & Rauch: Smoker Imkerei
Varroa & Reinigung:
Liebig-Dispenser

Wachs & Gewinnung:
Wachsschmelzer

Werkzeug: Bienenbesen /

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im August 2018 erschienen. '
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Ranking Suchtreffer (Top 10)

bienenzuchtbedarf-geller.de

bienenzuchtbedarf-seip.de

|
e €Visibility-Rankings

biene-royale.de

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Ranninys

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

In welchen Online-Kategorien

carl-fritz.de Suchanzeigen 100 +
de.allyouneed.com Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 |
de.dawanda.com
Rang | Anbieter P 60 -
dehner-bienen.de
< s 1 outdoornature.de 4
deroriginalhonigmann.de
2 | rakuten.de 4 40
didix.ch 3 real.de 3
4 saat-und-gut.de 2
bienen-voigt.de a'll 20
5 schroeders-imkerladen.de 2
0 6 | seh-lang.de 2 0.
7 stadtbienen.org 2 o ‘ & o g o o o
8 | striwa-imkereitechnik.de 1 o2 00 (e (e 0ot e 00 et o™ el
research tools 9 | suedd-imkerde 1 of e 027 Gen® gere™ get® ere™ 9O en® ) et pet
iy i 10| summtgart de 1 hd . . o
= 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
1
1 Studie eVisibility
1 research tools i Shicke eViskary
1
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
i eVisibility-xankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
anzeigen

Vergleichs-

Rang | Anbieter

1 | imkershop24.de 20.8| 14,5| 77,8 37,7| 51,6] 25,0| 46,9 22,8 NEEELUCULIUT LERIRLILTR CLEL BIE]
2 imkertechnik—wagner.de 34,3 17,5 65,3 33,3 50,2 25,6 46,1 23,5 RankingeVisibiIitygesamtnach Kategorien (T0p10)
3 imkerwelt.de
4 | immenschuurde . eVisibility-Positionierung _ Punkte
5 | keil-shop.de Rang]{Anbleter gesamt
6 kellmann-produktion.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter . ] |
imkereibedarf-saarland.de
7 kempergbr.de
8 kraeuter-und-duftpflanzen.de ) 2 imkereibedarfshop.de 150,8
9 legaitaly.com 4 honigschleudern.eu o - -
56 |ligomaide 2 - ° Asuchtreffel 3 | imkereibedarf-tyroller.de 1446
stadtbienen.or
1 logar-trade.de 9 4 imkereibedarf-wespi.ch 116,4
Bl BRI imkereibedarf-wespiAcho 5 imkereibedarf-ziegler.de 112,8
13 | nisalashop.eu 1
14 | odenwald-imker.de apiformes.de o 6 imkereibedarf-zuelow.de 112,0
1 [olinde . 7 | imkereidoll.com 88,3
------------------ O 8 imkerei-freese.de 83,0
D S — ) A
imkereibedarf-saarland.de
ﬁfﬁ Lfsf?n"h tools o \Vergleich | 9 |imkerei-woehlte.de 776
erascen versehen,beverien nisalashop.eu portale - )
10 | imker-onlineshop.de
Studie eVisibilit
% research tools Imkerebedart 2018
ihssns vetehe, bmeren

Wie positionieren sich die Top 10
Im Wettbewerbsumfeld? e
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

L 190,0; eVisibility der Anuieteryruppen
| Gesamtranking nach Anbieter-Typen
X
= Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)
z 75 . , =
Q
n a .
% Hersteller-/ Markenshops Imkereien
L 5 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
g apiformes.de honeyqueen.de
< imkereibedarf-muhr.de honig-auslese de
% flolasioasbiendfiende logar-trade.de imkerei-freese.de
= 25 n|sala§hop.eq ‘ summtg'an.del
g florapresenta.de . striwa-imkereitechnik.de zurfleissigenbiene.de
<
- graze.eu
P “
0 : herrnmuehle-shop.com
0 25 50 holtermann-shop.de 3 Fachhandler Universalhandler
Kumulierter Anteil eShc ___
honeyqueen.de benjaminsbienenladen.de de.allyouneed.com

de.dawanda.com
hood.de
rakuten.de
real.de

bienen-voigt.de

. biene-royale.de

% research tools honigschleudern.eu . imker-onlineshop.de
|

MarketingmaBnahmen =
ifesmen versehen, bewerten . wabenprofi.de

honig-auslese.de

hood.de
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Imkereibedarf 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Weitere relevante Studien zur Branche Freizeit: || Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Spielzeug 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Survival & Krisenvorsorge 2018 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Gamingbedarf 2018 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Wassersport 2018 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Kostiime und Verkleidungen 2018 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie eVisibility Reitsport 2018 unterschiedlichen Branchen erschienen. !
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