e
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich sieben Fachhandler.
Drei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei fiinf der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

41 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 51 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 54 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller-/Markenshops liegt bei
14 Prozent.

eVisibility Jagdbedarf 2018

MarketingmafBnahmen

@5 researCh tools Studiensteckbrief Studie

erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Jagdbedarf .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

ein Top 3-Fachhandler: askari-jagd.de

Suchanzeigen — Jagdbedarf
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigen ¥
150 Anbieter erzielen im Markt

fir Jagdbedarf Sichtbarkeit Top-Markenshop: sutter-gmbh.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 54%
Top-Fachhandler:

frankonia.com Universalhandl.: 17%

_Top-VergIeichsportaI: 5 1% der eVisibility Markenshops: 14%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Jagdbedarf [ 150 Anbieter mit
mit der hochsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange fur insgesamt 150 Anbieter

= jagdbedarf-online.de

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, = jagdexperte.com
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings = jagdfee.de

: : : = jagdfieber.com
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich 1ag

auf 70 PowerPoint-Seiten = jagdgewehr.de
» jagdhandel24.de
als PDF-Datei kurzfristig verfugbar .
» vollmondjagd.de

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = waffen-brammer.de

» waffenpflege-shop.de

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, = waffenpflegewelt.de
umfassender Wettbewerbsuberblick . j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

Allgemein: Jagdbedarf
Bekleidung: Jagdweste
Jagdhund: Hundeschutzweste
Optiken: Wildkamera
Revierausstattung: Baumsitz
Schuhe: Jagdstiefel

Waffen:

Jagdgewehr, Jagdmesser
wild:

Schwarzwildlocker, Zerwirkzange
Zubehor:

Wildwanne, Troph&enbrett

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Méarz 2018 erschienen. '
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

militac.de

myhuntingshop.de
y G Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
morAcoulIde eVisibility-Rankings
outfox-shop.de Suchtreffer 100 7
outnorth.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) - 30 30
pareyshop.de
Rang | eShop P 60 L |
payworxx.de/minox
inerdiaaiith 1 jagd-outdoorbekleidung.de 4
RERIEREIAaSaEd 2 | jagdschuhe.de 4 40 _—
pickert-jagd.de 3 | jagd-schuhe.de 3
. 4 |jagd-shop24.de 2 20 LI I
RS . 5 | jagdvergnuegen.de 2
0 6 | jagdwelt24.de 2 5 10 10
7 | jagershop.de 2 )
8 |jagido.de 1 “e‘.°°“\. ;\aQC\-de joLo° Q(Ne-de (L"*'C‘O“T ma‘\s\,de o0 65“09-66 depo\d _L\,‘,\'\s\“s
research tools 9 | jvs-outdoor.de 1 g9 W% s (ed® WO (30T ese o
% Marketingmatinah Jvs- - a‘\(&“ e o @ <
erbssiocielic WO 10 | kettner.com 1
1 u Suchtreffer ® Suchanzeigen = \ergleichsportale = Social Media
1
1
1 ﬁ?@ research tools ity
1 edasi:,g::.s{‘:hx bewerten

Welche Anbieter dominieren

bei Suchanzeigen?
researCh tools Studiensteckbrief Studie
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

| Anbieter in den Detailrankings?
Modia eVisibility-xankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-

Such-
treffer

anzeigen

Vergleichs-

Rang | eShop ‘ portale

1 | jaeger-werden.de 298| 14,5 77,8| 37,7| 51,6] 25,0| 46,9 22, @EElENLUERERRElILERCICT )
2 jagdamkelshopeu 34,3 17,5 65,3 33,3 50,2 25,6 46,1 23,5 Ranklng eV|S|biI|tygesamt nach Kategorien (T0p10)
3 jagdausristung-online.de
4| jagdbedarf-fabrig.de eVisibility-Positionierung SutHE e el e s O
5 jagdbedarf-kraus.de Rang | eShop treffer anzeigen portale Media it
: e e . Pkt. |Rang | Pkt. |Rang | Pkt. |Rang | Pkt. | Rang | 9
6 | jagdbedarf-muehlbauer.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter ) L e I
T jagdbedarf-online.com ) pumaknives.de 71.4
8 | jagdbedarf-online.de Jagd-shop24.de 2 | schmiedeglut.de 150,8
9 | jagdexperte.com 4 wild-kamera.com 3 e okl P—
19 1 lagdtee de £ waffenpflege-sho deo Aoty SenePEnnAn e ’
11 | jagdfieber.com plegReIop. 4 | secacam.com 116,4
12 | jagd hr.d .
J.ag gewehr.de derjagdhundshop.de° 5 | seissiger-wildkamera.eu 1238
13 | jagdhandel24.de 1
14 | jagd-hund-shop.de Social Media A 6 shop.funk-hirschhorn.de 112,0
13’ |Jadokemerds.de L 7 sport-jagdwaffen.de 88,3
O >>>>>>>>>> A .......... 8 | sportshooter.de 83,0
arms24.com
@% :afetsgema?n:fe!\l fosk Vergleich 9 | store.blaser.de 77,6
erfassen, verstehen, bewerten outfox-shop.de portale .
10 | superjagd.com 74,5
ﬁ?ﬁ research tools oo 3o
W' . . . . h d . T 10 eriassew?velsleﬂeﬁ, bewerten
. Studie eVisibility
Im Wettbewerbsumfeld? S
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?

100 190,0 eVisibility der Anoietergruppen
Gesamtranking nach eShop-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

R

£ 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)

2 s D R3

% (

% Hersteller-/ Markenshops Allgemeine Fachhandler
2 59 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢

;g. damastjagdmesser.de . jagdausristung-online.de
< . medion.com . jagdbedarf-fabrig.de

2 S . schmiedeglut.de ; . jagido.de

%’ 25 ’ secacam.com : . livingactive.de

g alljagd.de . waffenschmiede-kuehn.de . volilmondjagd.de

<

alpha-hunting.de

—A
—
0 00 amazon.de

0 25 50
Kumulierter Anteil eSho

angeln-jagen-outdoor.eu | Spezialisierte Fachhzndler Erweiterte Fachhéndler

arms24.com

jagdkameras.de . angeln-jagen-outdoor.eu

askari-jagd.de derjagdhuquhop.de . gutgrambow-fieldsports.de
| . hunde-navi.eu ; . pareyshop.de
research tools aundmtrading.de jagd-schuhe.de { . survival-shops.at
e i . | waffenpflegewelt.de . wildhege.de
biwakschachtel-..
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msitz, 4. Wildkamera, 5. Hundeschutzweste, 6. Schwarzwildlocker, 7. Zerwirkzange,
messer, 12. Jagdbedarf
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Jagdbedarf 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________

. Weitere relevante Studien fur Jagd und Jagdbedarf: . Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Schneidwaren 2017 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Hite und Mutzen 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Fotobedarf 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Schuhe 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu
- = Studie eV|S|b|I|ty Outdoorbedarf 2016 - unterschiedlichen Branchen erschlenen
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