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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

> Bei sieben der zehn Anbieter mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Fachhandler.

» Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 55 Prozent der eVisibility.

» 25 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 56 Prozent der eVisibility auf sich.

» Branchen-Fachhandler stellen 41 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Herstellermarken liegt bei 10 Prozent.

» Drei Anbieter, die in der Vorgéangerstudie aus dem Jahr 2020 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Plattform Amazon

SERPSs — www.serps.net ¥ _
305 Top-Fachhandler: = frankonia.com Anteil

Anbieter eVisibility 550

: : : deutscher
sind sichtbar im & _IF_’aIdMSekarCLl —.Anztet|ge -pagjrs]egrch.net v Handler
Online-Markt fur Jagdbedarf Op-Markenshop: sutter-gmbn.de
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

f
Top-Anbieter: Fachhandler: 41%
amazon.e ‘Amazon-Handler: 15%

Amazon-Handler: 15%
Top-Vergleichsportal: 56 % der eVisibility

idealo.de entfallen auf YouTube

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern Jagdbedarf mit der héchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 305 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale,
Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 88 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/ 305 Anbieter mit

eVisibility:

» jaeger-werden.de
» jagd.de

» jagdl.de

» jagdl23.de

= jagdsport24.de

= jagdtotal.de

» jagdwaffen-wendland.de
= jagdwelt24.de

» jagido.de

» jana-jagd.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien & (

Suchbegriffe

Ranking
= Allgemein: Jagdbedarf Insgesamt
= Bekleidung: Jagdweste Suchtreffer :
= Jagdhund: . (ohrgamSE_he Sgc.rllagzagﬁn I?Alattform Ranking nach

Hundeschutzweste uchmaschinen- (Paid Search) mazon Online-
= Optiken: Wildkamera ergebnisse) Kategorien
» Revierausstattung:

Baumsitz Rank "
= Schuhe: Jagdstiefel anxing nac
. Waffen: J Suchbegriffen

aften. veralEhe- Social Media

Jagdgewehr, Jagdmesser portale (Facebook, Insta-
= Wild: _ latzi gram, Twitter, Ranking nach

Schwarzwildlocker (Platzierungen :

: ’ und Anzeigen) YouTube & Anbietertyp

Zerwirkzange -Anzeigen)
= Zubehor:

Wildwanne, Troph&aenbrett Positionierung

/ y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: | ' Die Studie in Zahlen:

. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search? = 305 Anbieter fur Jagdbedarf

= welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? . = 5 Online-Kategorien: !
. = welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? ; ' organische Suchmaschinenergebnisse, |
. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? ! ' Paid Search, Vergleichsportale, .
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar? ! Social Media, Plattform Amazon
. = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? | . = 12 Suchbegriffe 5
. = welche grolen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? . = 12 Anbietergruppen !
. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? ; ' = 108 Top 10-Rankings i

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, ,
Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking !
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Marz 2022 erschienen. '

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hatcyurici

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

jagdtotal.de

jagdwaffen-wendland.de : Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
jagdwelt24.de TR N r
29 eVisibility-Rankings nach Online-K _
jagido.de Suchanzeigen jagdbedarf-kraus.de
jana-jagd.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) Jagdbedarf-online.de
jagdgewehr.de
kentfaith.de jagca
Rang | Anbieter jagdkamera.eu
klaus-demmel.de 2 adkell
) . 1| hilmandeutschland.de Jagdkeler.com
nappworst.com . )
PP 2 hubertus-collection.de jagd-paradies.de
knobloch-jagd.de 3 hubertus-fieldsports.de jagdrevier-shop.de
4 hubertus-online-shop.de . _
kruedener.com 5 hunde-beklsidung.com jagdshop baesig.de
0 6 hunde-navi.de jagdshop-bayern.de
7 hundeschutzweste.de .
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er N ]agdsport24Ade
8 jaeger-werden.de
i3 research tools 9 jagd.de
MarketingmaBnahmen 10 jagd1 de
rassn, versehen, beveren . m Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
jagd123.de
jagdabsehen.de =
jagdartikelshop.eu ; research tools ﬁ;gm\;:ggg
jagdbar.de oty R
agdbedarf-fabrig.de YT U I | U

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibili
arch tools Toodbedart 2025
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-Rankings nach Onlinc-naitcyuiicn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 de.apemans.com Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 de.govicture.com 50,6 0af 26 2 e 2 =
3 | deerhunter.eu 285 eVisibility-Positionierung Rang | Anbieter Punkte
4 die-huette-shop.de 316 gesamt
5 djv-shop de 0,0 0, Ppositionierung/Ahnlichkeit der Anbieter seissiger-wildkamera.eu
6 dog-protector.de 411 32,
7 dr-gmuender.de 53,8 44, giesswein.com 2 store.blaser.de 28,0 189,3
8 | eurohunt net 00f O 3 | superjagd.com 26,1 161,5
9 frankonia.com 0,0 0,
10 | gamecooling.com 0,0 0, 4 sutter-gmbh.de 0,0 144.5
Social Media
11| gehetec.de 32| 5 5 | the-hunterch 0,0 1436
12 giesswein.com 47 8, _
13 | grube de 70 14, volimondjagd.de 6 | trophaeenschild.de 17,1 1358
14 | haixde 00 o pumaknives.de 7 | vollmondjagd.de 0,0 1252
15 heide-leine.de 17,4 o e
8 waffen-jagd-shop.de 8,1 102,6
7 research tools 9 | waffenpflegewelt.de 0,0 96,2
MarketingmaBnahmen oefele.de
erfassen, verstehen, bewerten
o A : 10 | waffen-schrum.de 1,7 745
Suchanzeigen
leipzig-jagd.de -
%’Vg research tools w4
Marketingmasnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | Amazon M8 olsteret com
H Studie eVisibil
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ a2

research tOOIS Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Darstellung als Lorenzkurve)

100

! Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei

75

50

Kumulierte Anteile eVisibility in %

25 4;1100
e

w=""10p 200
0 le— |

0

25 50 7
Kumulierter Anteil Anbieter in %

%f% research tools
MarketingmaBnahmen
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Indikator fur die Konzentration der eVi
i die Anbieter mit der groRten eVisibility.
‘ E dle Kurve nach unten durchhangt dest

eVisibility- Rankmgs nach Suchbeg

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen

Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte)

1a-jagdbedarf.de [EEINTHEE
| |

adventure-rauch.de
aigle.com
alp-jagd.at
ariat.com
barebonesstore.de
best4jagd.com
blazevideos.de

boker.de

cloud7.de

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

Hersteller-/ Markenshops

gehetec.de
giesswein.com
kentfaith.de
pumaknives.de
secacam.com

Spezialisierte Fachhandler

1a-jagdbedarf.de
best4jagd.com

jagdtotal.de
. jagdwaffen-wendland.de
. wildkameras.ch

% research tools
MarketingmaBnahmen
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Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Allgemeine Fachhéndler

hubertus-collection.de

hubertus-fieldsports.de
jana-jagd.de
peiner-jagdshop.eu
superjagd.com

Erweiterte Fachhéandler

adventure-rauch.de
angeln-jagen-outdoor.eu

die-huette-shop.de
holsterwelt.com
wildnissport.de

. =3 ng
In welchen Produktkategorien T e 3 Sa Wi 5 S
besteht Optimierungspotenzial? Ry
research tOOIS Studiensteckbrief Studie
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Jagdbedarf 2022.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsflhrer .| Seit 2005 forscht research tools !
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .| marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fir
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und 5
! -monitoring. i
' research tools o |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar . ! Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen 5
research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten ' Branchen erschienen. :

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Weitere relevante Studien zur Branche Jagdbedarf:
- = Studie eVisibility Arbeitsschutz 2022

. = Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2022 i
. = Studie eVisibility Holz 2022 i
. = Studie eVisibility Fotobedarf 2021 |
. = Studie eVisibility Baustoffe 2021

Studie eVisibility Lager- und Transportbehalter 2021

' Branche Freizeit: seit 2019 Uber 30 Studien verdffentlicht
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