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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility finden sich zwei Hersteller- und Markenshops.
Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei acht der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

58 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 67 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Universalhandler stellen 23 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil an Hersteller- und Markenshops
liegt bei 20 Prozent.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

Suchtreffer — Kiichen & Kiichengerate
https://de.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Der Markenshop ikea.com platziert sich unter den
Top 5-Anbietern nach Suchtreffern.

Suchanzeigen — Klichen & Kiich.gerate
research-tools.net/Suchanzeigen ¥

185 Anbieter erzielen im Markt fiir Der Fachhandler fir Haushaltsbedarf yourhome.de
Kichen u. Klichengerate Sichtbarkeit punktet bei den Suchanzeigen.

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Haushaltsbedarf: 23%

Top-Anbieter: : . 520
i e Universalhandler: 23%
Top-Vergleichsportal: 67% der eVisibility Hersteller/Marken: 20%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Kiichen
und Kuchengerate mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 185 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 70 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 185 Anbieter mit

eVisibility:

= abluft-tuning.de

= jkea.com

» immer-besser.de
= internet.ch

= inwerk-kuechen.de

» melitta.de

" metro.de

* miele.de

= minikiichenonline.de

= meinkuechenstudio.de

/

eVisibility Kiichen und Kiichengeréte 2017
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

= Kilchen: Minikuche

» Kichengerate:

Produktkategorien &
Suchbegriffe

Kucheninsel
Kichenzeile
L-Kiche
Landhauskiche
U-Klche

Backofen
Kaffeevollautomat
Keramikkochfeld
Dunstabzugshaube
Kuhlschrank

Spulmaschine /

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

K

research tools
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Informationen zur Studie

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search?

» welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

. Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im September 2017 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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= Suchtreffer
Suchanzeigen
— Vergleichsportale
Social Media
Gesamtranking nach Online-Kategorien
» Gesamtranking Réange 101ff
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

- zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

manz-backoefen.de

-media-elektronik.d
e Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

mediamarkt.de 30 T T .
= € Visibility-Rankings
megashop.brotz.de Suchtreffer

100

Ranking Suchanzeigen (Top 30)

meine-dunstabzugshaube.de 80

meinkuechenstudio.de

"

Rang | eShop

melitta.de 60

1 das-froehliche-m.de 4
metro.de
2 | dawanda.com 4 40
miele.de 3 dealforless.de 3
minikiichenonline.de e diefer-tiom. de 2 20
5 domoshop.ch 2
0 6 dunstabzugshauben.de 2 0
7 dyk360-kuechen.de 2
e Qe e o« e e e ae o« N
8 | ebay.de 1 “ecx\e“' “099\“9' \,ba“e" {oo‘aﬁ" \&G\\ens a,‘\“\o""‘ o et o s o e\\o\a“d'c
Eﬁ% research tools « | 9 |ejokerde PR P PR w W o O el es® o
MarketingmaBnahmen =
erfasen, verstehen, bewerten 10 | ekinova.de 1
11| eldoradohandel.de 1 u Suchtreffer = Suchanzeigen = \ergleichsportale m Social Media
12 | electrolymp.ch 1
13 | elektro-depot.de 1 PR =
4 1 % L?:?:.:.ﬂ' t°°Is Kucheneinrichtung 2017
W I h A b . d R R _1 wthsse istshen e
f) Studie eVisibility
nach Suchtreffern~ Kicherag 5017
researCh tools Studiensteckbrief Studie
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such- Vergleichs- Social o S H ]
Rang‘eShop ‘ treffer anzeigen portale ’ Media eVISIDII_Ity-r;an_I\mga 2
1 | inwerk-kuechen.de 208] 14,5| 77,8 37,7| 51,6] 250| 46,9] 22,0/ itk kbt ok
2 |jura.com 34,3| 17,5 653| 33,3| 50,2| 25,6| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 justhome24.de 1
4 Kaffee24.de y icibilitv- iti i Such- Such- Vergleichs- Social
— eVISIbI"ty POSItlonlerung Rang | eShop treffer anzeigen portale Media AL
5 kaffeereiniger24.de Pkt. |Rang | Pkt. |Rang | Pkt. | Rang gesamt
6 | karstadt.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter e i
- arredatutto.com
T Kiastsinids meine-dunstabzugshaube.de
8 | kodi.de o 2 | asg-gastro.de 150,8
ekinova.de
9 | kolende L 3 | bi-kuechenshop.de 144,6
10 | komtra.de 2 whilchonsed O 4 Suchtreffer
11 | kuechen-guenstig.de ’ 4 | banemo.de 116,4
12 | kuechen-schmidt24.de :
5 bauhaus.info 112,8
13 | kuehimoebel247.de 1 manz:ackoein de
14 | kuhlschrank-wasserfilter.de R 6 | baumarkteu.de 112,0
15 | lemoboo.de 2 goldlielid. A 7 | baurde 883
""""""""""""""""""""""""""""""" 8 | best-in-jura.de 83,0
gorenje.de o A
ﬁ% :::qem?n:ﬂ' tools Ki o Vergleich 9 better-everyday.de 77,6
erassen, verstehen, bewerten komtra.de portale , ,
10 | bielmeier-hausgeraete.com
@ﬁ research tools Kuchengiiontung 2017
MarketingmaBnahmen
. . t . . . h d . T 1 O erfassen, verstehen, bewerten
1 ’) Studie eVisibility
Im Wettbewerbsumfeld” arenemichung 017
researCh tools Studiensteckbrief Studie
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

400.0! T
i 9o eVisibility aer Anpbietergruppen
‘ g Gesamtranking nach eShop-Typen
1 i Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)

eVisibility-Rankings nach §

75

Gesamtranking nach Suchbegriffen

Hersteller-/ Markenshops
50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, a

abluft-tuning.de
best-in-jura.de
klarstein.de
kolbe.de
one-pot.shop

poco.de
25

premiumshop24.de

Kumulierte Anteile eVisibility in %

— psi24.com
—

0 o quelle.de
0 25 50
Kumulierter Anteil eShe

rakuten.de Spezialisierte Fachhandler

real.de

better-everyday.de
coffee-perfect.de

SRS Kaffee24.de
@% research tools @ tolletde komtra.de
bt TS . spuelenprofi.de

rundumkueche.eu

saturn.de

Welche Websites haben in ihrer
Anbietergruppe die Nase vorn?

Allgemeine Fachhandler

b1-kuechenshop.de
eldoradohandel.de
meinkuechenstudio.de
miniklichenonline.de
wunschkuechen24.de

Haushaltsbedarf

domoshop.ch
maisonsdumonde.com
moebel-akut.de
pharao24.de

poco.de

Studie eVisibility
Kicheneinrichtung 2017

research tools
1 MarketingmaBnahmen
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henzeile, 4. L-Kiche, 5. Landhauskiiche, 6. U-Kiiche, 7. Backofen, 8. Kaffeevollautomat,
k, 12. Spulmaschine

In welchen Produktkategorien

besteht Optimierungspotenzial? | i
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Klichen und Kiichengerate 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________
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- Juingste Studien aus dem Bereich Haushalt & Garten: || Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Grill und Grillzubehér 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Sanitar Heizung Klima 2017 . und positioniert sich als
= Marketing-Mix-Analyse Kaminofen 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility HiFi und TV 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Baustoffe 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
= Werbemarktanalyse Heimtextilien 2017 unterschiedlichen Branchen erschienen.

researc h tools Studiensteckbrief Studie
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