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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei zwei von zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Kaffee-Fachhéandler.
Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 77 Prozent der eVisibility.

29 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 57 Prozent der eVisibility auf sich.

Branchen-Fachhandler stellen 21 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Rostereien und
Herstellermarken liegt bei 30 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Kaffee & Kaffeemaschinen falEliiielin
https://www.suchtreffer.net W Amazon

Top-Fachanbieter: roastmarket.de

374 Paid Search — Kaffee/Kaffeemasch.

Anbieter suchanzeigen.net ¥

ichtbar im Markt fr _
Top-Herstellermarke: coffeefair.de

Vergleichsportale

Herstell./Rdster.:. 30%
Top-Markenshop:

nespresso.com Fachhandler: 21%

Top-Vergleichsportal: 57 % der eVisibility Universalhandl.: 18%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Kaffee und Kaffeemaschinen
mit der hochsten eVisibility

’

Gesamtrange fur insgesamt 374 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 90 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 374 Anbieter mit

eVisibility:

= coffeecircle.com
= coffeefair.de

= coffee-for-all.de

» coffeeloop.de

= coffeemakers.de

» kaffee.de

» kaffee.gold

» kaffee24.de

» kaffeeabo.de

» kaffee-eshop.de

Kaffee und Kaffeemaschinen 2020
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Informationen zur Studie

Konzeption:

( Produktkategorien &
Suchbegriffe

Suchtreffer
= Bohnenkaffee (organische Suchanzeigen Plattform
Filterkaffee Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon
ergebnisse)

= Filterkaffeemaschine
= Kaffee

= Kaffeekapseln

= Kaffeemaschine

» Kaffeemuihle Vergleichs- Social Media
= Kaffeepadmaschine portale (Facebook, Insta-
= Kaffeepads (Platzierungen gram, Twitter,
n Kaﬁeespezia”taten und Anzeigen) YouTube &

= Kaffeevollautomat -Anzeigen)

= Kapselmaschine

[ Ranking Positionierung J

research tOOIS Studiensteckbrief Studie eVisibility
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

" Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social
Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im August 2020 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________

researc h too I S Studiensteckbrief Studie eVisibility

Kaffee und Kaffeemaschinen 2020
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer
= Suchanzeigen
= Vergleichsportale
= Social Media
= Amazon
= Gesamtranking nach Online-Kategorien
» Gesamtranking Range 101ff
= Ranking Vergleich 2018/2020
. » eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

ibiIity-Ranngs nacn uniine-ratego

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

coffema.de

corlitocaffe.de
I Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

cupcino.com e -
messmm €Visibility-Rankings
cuxhavener-kaffeeroester.de Suchanzeigen becking-kaffee.de
dallmayr-versand.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) belmio.ch
delonghi.com bergbrand.eu
der-espressoshop.de Rang | Anbieter berliner-kaffeeroesterei.de
derwienerkaffee.de 1 | kaffee.de 4 biokaffeemitsinn.de
] 2 | kaffee.gold 4 blankroast.de
dieckmann-aroma-kaffee.de 3 kaffee24.de 3
: bohnendealer.coffee
dinzler de 4 kaffeeabo.de 2i
5 kaffee-eshop.de 2. bosch-home.com
0 6 | kaffeehenk.de 2 Cafeengrains
7 kaffeehimmel-roesterei.de 2 fepl d
8 | kaffeekraenzchen.shop 1! caleplusco.de ! n ; N ; |
ﬁ%ﬁ research tools kaee | 9 | kaffeemacher.ch 1 0 20 40 60 80 100
erfassen, verstehen, bewerten i i
: . :? kaﬁeemasz?lnen:llzide :: = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
ehle-gohr.de
12 : [
. Studie eVisibilit
1 = :fje?"l:'Ch to°|s Kaffee und &alf?eeer:'lsalslchyinen 2020
— rasen, verstehen, beeren
1‘ - 1 1 1 - .

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?
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researCh tools Studiensteckbrief Studie eVisibility

Kaffee und Kaffeemaschinen 2020
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien . .
Gesalmtrankingynach Online-Kagtegorien g Wel C h e Perfo r m an C e Zel g en d | e

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I eter I n d en Detal I ran kl n g S ?
eVisibility-Rankings nach Online-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Rang | Anbieter

1 cafe-royal.com 29,8
> afinach 343 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 carles-kaffee.de 14 .4
4 caso-germany.com 32,5 Rang| eShop
5 | cellini-shop.de 0,0 e e i i @
- Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
6 coffee-and-friends.de 14 4 graef.de
-bi hochland-kaffee.de
¥ Jooies t?lke.com 0.0 2 | green-cup-coffee.de 189,3
8 coffeecircle.com 0,0 kaffeezentrale.de
9 | coffeefairde 415 Oo A Suchtreffer 3 | hagen-onlineshop.de 161,5
10 | coffee-for-all.de 23,4 severin.de 4 happycoffee.org 1445
11 | coffeeloop.de 0,0
12 | coffeemakers.de 9,0 senseo.de 5 | heizer-kaffee.de 1436
13 Coﬁee-pelfect.de 15,3 6 hello-coffee.de 135,8
14 | Coffeepolitan e K. 0,0 Social Media A
15 | coffee-up.de 243 7 hensler-kaffee.de 125,2
------------------------ O A 8 hochland-kaffee.de 102,6
r I k-fee.com
W Mafe:q?u:an:e!‘ — fatieg Vergleich: 9 | ik-maschinen.at 96,2
erfassen, verstehen, bewerten
: : coffeeloop.de ortale
P " 10 | ikohs.com . A 0,0- 0,0 - 74,5
Studie eVisibilt
% :ais“em::::' t°°|s Kaffee und ;aifefeeer;sals::h)i’nen 2020
criassen?vu'sleber.. bewerten

Wie positionieren sich die Top 10
im Wettbewerbsumfeld? R
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 190,0!

75 Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

Rostereien, Hersteller- & Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops

50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, a

delonghi.com 105,7
k-fee.com 101,3
lavazza.de 78,3
melitta.de 70,9

kaffee-partner-shop.de - Pphilips.de 70,4

cafeplusco.de
cafina.ch
cupcino.com
jacobskaffee de
nescafe.com

kaffeepadsonline.ch
25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

”

— "4 kaffeepause.at
0 7 kaffeepause.ch
0 25 50
Kumulierter Anteil eShe kaffeeroesterei-kirmse.de Allgemeine Fachhandler Spezialisierte Fachhandler
kaffeesahne.shop . kaffeemacher.ch beans.at
i . kaffeepads.ch coffeeloop.de
h tool Kaffos Bhop kaffeestore24.de coffee-up.de
::j;x "‘m 0o0ls Kaffee Kaffeeshop24 de . kaffeezentrale.de meinpad.de
erfassen, verstehen, bewerten . vitudurum.com new-kaffeevollautomaten.de

kaffee-spezialisten.com

kaffeesteff.de
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

kaffee, 4. K: pseln, 5. Kaff ds, 6. Kaffeespeziali , 7. Kaff
dmaschine, 11. Kaffeevollautomat, 12. Kaffeemahle
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Kaffee und Kaffeemaschinen 2020.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

- Uwe Matzner .| Geschéftsfihrer |
! . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

.| Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
' www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Branche Kaffee & -maschinen: | Seit 2005 forscht research tools !
. = Studie eVisibility Haushaltskleingerate 2020 ' ' marketing- und wettbewerbsorientiert
' = Studie Unternehmensprofile Haushaltsgerate 2019 ~ | und positioniert sich als |
. = Studie Kundenpfade Haushaltsgerate 2019 | - Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
- = Studie Haushaltsgeréte-Zielgruppe Junge Erwachsene 2019 . der vergangenen zwdlf Monate sind ;
» Werbemarktanalyse Kaffee 2018 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu !
. = Studie eVisibility Kaffee und Kaffeemaschinen 2018 i unterschiedlichen Branchen erschienen.
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