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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

>

Unter den zehn eShops mit der grof3ten eVisibility finden sich sechs allgemeine Fachhéandler.
Nur zwei eShops aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei der Halfte der zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

42 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 61 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Hersteller- und Markenshops stellen sieben Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil allgemeiner
Fachhandler liegt bei 43 Prozent.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

209 eShops erzielen im

Kfz-Teile-Markt Sichtbarkeit

. Suchtreffer — Kfz-Teile .

https://de.research-tools.net/Suchtreffer ¥
Der Fachhandler pkwteile.de platziert sich unter
den Top 5-eShops nach Suchtreffern.

Suchanzeigen — Kfz-Teile
research-tools.net/Suchanzeigen ¥
Der Fachhandler mister-auto.de punktet bei den
Suchanzeigen.

Vergleichsportale

Top-Fachhandler:
kfzteile24.de

Top-Vergleichsportal:
idealo.de

K

research tools
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Social Media eShop-Typen

Fachhandler: 60%

Universalhandler: 12%

entfallen auf YouTube
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fir Kfz-Teile [Untersuchte eShops:
mit der hdchsten eVisibility
r » 123lack.de
Gesamtrange fur insgesamt 209 eShops = 12reifen.de
in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, = auto-teile.com

Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings = autoteile24.de

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = autoteilebilliger.de
auf 70 PowerPoint-Seiten = autoteiledirekt.de
als PDF-Datei kurzfristig verfigbar = kfzteile24.de
» Kkfzteile-ullmann.de
die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral .-
* motoroel24.de
Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, = motoroeldirekt.de
umfassender Wettbewerbstiberblick . /
)

eVisibility Kfz-Teile 2017
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien

» Abgassysteme

» Bremsanlage

» Elektrik

» Federung/ Dampfung

» Felgen, Rader, Reifen

= Filter

= Getriebe

» Heizung/LUftung

» Informations- und
Kommunikationssystem

» Karosserie

» Motoréle

= Pflegemittel

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

research tools
i MarketingmafBnahmen
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Informationen zur Studie

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?

» welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

* mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der eShops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die |
. eShops individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social !
Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie
. wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Mai 2017 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Studiensteckbrief Studie
% researCh tOOIS eVisibility Kfz-Teile 2017
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten



Inhaltsverzeichnis

Management Summary

» Forschungsdesign 9
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien 12
= Suchtreffer 13
= Suchanzeigen 15
= Vergleichsportale 18
= Social Media 24
= Gesamtranking nach Online-Kategorien 29
» Gesamtranking Range 101ff 41
» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen 43
» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen 44
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen 47
» Top 5 Rankings nach Suchbegriffen 54
» eVisibility der Anbietergruppen 57 §
» Gesamtranking nach eShop-Typen 58 L
= Anteile der Top-Anbieter 64 ﬁ
» eVisibility-Positionierung 66 g
» Kontakt 69 g

L Al

Studiensteckbrief Studie
eVisibility Kfz-Teile 2017

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten



Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
autotele-melle.de AUSUIVERS setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

Ranking Suchtreffer (Top 10)

autoteile-preiswert.de
P Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
autoteilestore.com T IT .
eVisibility-Rankings —
autoteile-supermarkt.de 40 Suchtreffer
autoteile-teufel.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80
autoteile-vor-ort.de
Rang | eSho P |
autoterm.cz s e 60
autoworld24 de 1 autoersatzteile de 4
2 | autogeiz24.de 4 40
aze-tuning.de 3 autolack21-shop.de 3
bandeloniinede 4 autolackcenter.de 2 20
5 autoradio.eu 2
6 autos-erleben.de 2 0
7 auto-teile.com 2 s 3 5 @ ® - -
8 | autoteile24 de 1 W gt e 8 c..v"“ “a“\ag « )gea “\\“ A (505 % (ao0
%ﬁ"’% research 9 | autoteilebilliger.de 1|0 e S st QufOT qus? e
e 10 | autoteiledirekt.de 1 ) _ _ _
1| autot e|I e-guenstig.de 1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
eile-info.de 1
. le.de 1 =
Studie eVisibil
Welche Anbieter werd en |nce : ﬁﬁ research tools
MarketingmaBnahmen
. S h h . rktd e 1 erfassen, verstehen, bewerten
. ) - R Studie eVisibil R R )
Top aelistet? ols
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such- Such-

Vergleichs-

Social ™ H H H H
e treffer anzeigen portale Media gVIstlblkI_lty I n d en Det al | ran kl n g S ?
1 | goodwheel.de 29,8| 145| 77.8] 37,7| 51.6] 250| 46,9 22, EdEE—
2 | hattech.de 34,3| 17,5 65,3| 33,3| 50,2| 256| 46,1] 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 karabag.de
4 Kkfzteile.com icibilitv- it H Such- Such- ons- Social
5 Kizteile123.d eVISIbIIIty POSItIonIerung Rang | eShop treffer anzeig Jortale Media P::::t
clielev o . Pkt. [Rang | Pkt. | Pkt Rang |
6 kfzteile24.de 1 Positionierung/Ahnlichkeitder Anbieter N - ' L
- reifen.com ¥ i ; ,2 [
7 kfzteile-ullmann.de tienioida
8 | kfzteile-zentrum.de B o } 2 reifen24stunden.de 150,8
goodwheel.de
L 2 (] 3 | reifenchampion.de 1446
10 | knott-anhaenger-shop.de 2 O A Suchtreffe
11| kupplung.de fe-moto.de 4 | reifendirekt.de 1164
12_|acksliopad.de 5 | reifendiscount de 12,8
13 | lackspray24.de 1
14 | lackstift24.de o 6 reifentiefpreis.de 112,0
n 12reifen.de
15 | lkw-teile24.de 2 7 | reifen-verband.de 88,3
"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" 8 reifen-vor-ort.de 83,0
: o A
ﬁﬁé& research tools ' Vergleich 9 | reiff-reifen.de 776
MarketingmaBnahmen o
efassen, verstehen, bewerten an. portale
10 | rexbo.de 74,5
Welche Positionierung und Ef [cocarch tools
MarketingmaBnahmen
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 1 0
X
£
z 75 u
5 0
L g
®
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
=
<
[0}
= o
ko) speedig.com
g 25 .
3 sportauspuff-direkt.com
— | spraydosen-shop.de
/ :
0 nij standheizung-.
0 25 50 standheizung-shop.ch
Kumulierter Anteil eShc
standheizungs-shop.de

stossdaempfer.kaufen
ﬁﬁ research tools sk
MarketingmaBnahmen )
erfassen, verstehen, bewerten

sxt-scooters.de

Gesamtranking nach eShop-Ty

Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)

Allgemeine Fachhéandler

atp-autoteile.de
auto-teile.com
autoteile24.de
autoteile-meile.de
partsrunner.de

Motorradbedarf

bikeblock.com
fmc-store.com
louis.de
motoin.de

. zweiradteile-shop.de

%ﬁ% research tools
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung
AUSTIIGREE U nach Handlerart?

Spezi _«te Fachhéndler

anhaenger-beleuchtung.de

auspuffonline24.de
auspuff-sets.de
autolack21-shop.de
autolackcenter.de

Reifenhéandler

12reifen.de
premio.de

reifentiefpreis.de
reifen-verband.de
vergoelst.de

Studie eVisibility
Kfz-Teile 2017
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Kfz-Teile 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

L

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmafinahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Zuletzt zur Branche Automotive erschienen: ' Seit 2005 arbeitete research tools flir mehr als
' = Studie Unternehmensprofile Reifenmarken 2016 ' 20 Unternehmen der Mobilitatsbranche. In der |
. = Studie eVisibility Radio-/Navigationssysteme 2016 ! Branche Automotive sind seit Anfang 2012

= Werbemarktanalyse Nutzfahrzeuge 2016 - mehr als 20 Marktstudien erschienen. !
. = E-Shop-Analyse Reifen 2016 ' Innerhalb der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Motorradzubehor 2016 ! mehr als 30 eVisibility-Studien zu
= Studie eVisibility Reifen 2016 . unterschiedlichen Branchen erschienen.
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