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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei zwei von zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Herstellermarken.
Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 93 Prozent der eVisibility.

33 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 87 Prozent der eVisibility auf sich.

Baumarkte stellen zusammen mit den Markten flr Werkzeug & Heimwerkerbedarf 23 Prozent an der
Gesamt-eVisibility, der Anteil der Herstellermarken betragt 14 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Klebstoffe Plattform
https://www.suchtreffer.net ¥ Amazon

Top-Herstellermarke: pattex.de

326 Paid Search — Klebstoffe

Anbieter suchanzeigen.net ¥

sind sichtbar im Online- _
Top-Burobedarf-A.: wolkdirekt.com

Vergleichsportale

Bau-/Heimwerk.: 23%
Top-Baumarkt:

manomano.de Amazon-Handl.: 15%

Top-Vergleichsportal: 87 % der eVisibility Universalhandl.: 15%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Klebstoffe
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 326 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 88 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 326 Anbieter mit

eVisibility:

» bondic.shop
» pbostik.com
= bowcraft.de
» brillux.de

» gludan.com
» gluemaxx.de
» glukon.de

= pascofix.de
= pattex.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &
Suchbegriffe

2-Komponenten Klebstoffe

Alleskleber
Heil3klebesticks
Holzleim
Klebe-Dichtmassen
Klebestifte
Kleister
Kontaktklebstoff
Montagekleber
Sekundenkleber
Silikon-Klebstoff
Spruhkleber

Suchtreffer

(organische Suchanzeigen Plattform
Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon

ergebnisse)

/

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube &
-Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

E:

research tools

MarketingmaBnahmen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

" Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social
Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im Méarz 2021 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

EViSibility-Ral ral IH-:I 11avsil Wil I'E'l\ﬂl.GHU'
Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

schletek-shop.de

shop.berner.eu Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

shop.hgpowerglue.com TIT .
e r————— AT TR S E T L [
— e moculorce. TN E T N N T
siga.swiss Ranking Suchanzeigen (Top 30) opitec.de ““
otto-baumarkt de 10
soudal.de
Rang | Anbieter otto-chemie.de 10
sto.de
1 eoffice24.com y oftozeus.de 30 20 30 10 10
surtech.de
2| eshopwuerth.de : pascofix.de
e 3| eosrade : pattex.de
tesa.com 4 | fenoplast de H
- T Troamnoe : panenscout ao IECIE T N TR
0 & | gudan com : prym. e TN I N N TN
T guemarsde : ramsauer at | E N T N T
8 glukon. de 1 t t t f
PZia research tools 9 | griffon-profi.de ] 0 20 40 B0 80 100
o MarketingmaBnahmen -
arassen, versohen. ewerien 10| gws-arbeitswelt.de 1 mSuchtreffer W Suchanzeigen = Vergleichsportale  wSocial Media — w Amazon
11 | has markt.de 1
1 1 =
L fid research tools ity
| st
Welche Anbieter dominieren e —
1 1 ') Sucia aviisilty
ei Suchanzeigen” =Tes
research tools Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

bl e neehOnine Beiegeticn Welche Performance zeigen die

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I eter I n d en Detal I ran kl n g S ')

Amazon eVisibiIity‘l\ﬂl ral IH-:I 11avsil Wil I'E'l\ﬂl.l:H'
Gesamtranking nach Online-Kategorien

Such-
Rang | Anbieter treffer

1 | bestklebstoffe.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 bindulin-shop.de 34,3
3 blitec.de 14,4 7, > - = Such- Such- Vergleichs- Social a70 e
2 | bondicsh 325017 ) 2 O Y Rang| eShop treffer | anzeigen | portale | Media | .ﬂ\m.fz_n .p;‘:—‘::l;
on.lc's op L d Pkt. |R:qm_:| Pkt. |R:qm_:| Pht. |Rur1g Pkt. |Rang| Pkt. |Rang gesa
9 | bostikeom 00 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1 | 2construct.de 270,1
6 bowcraft.de 14,4 af
7 brillux.de 0,0 2 Imdeutschiand.de 189,32
8 | buero-fabrik.de 0,0 foerch.de o 3 | ahrens-innovation.de 1615
9 buerohengst.com 41,5 (o) As.;cm.-effe
10 | collano.com 23,4 dichtstoffhandel.de 4 | alfa-direkt de 0.0 144 5
11} e re-onNic.cam il 5 | artifex24.de 00 268| 11 | 83| 47 | 777 1436
12 | decotric.de 9,0 bestklebstoffe.de
13 | delo.de 15,3 6 | arimelt.com 366 6 | 384 5 | 198 13 | 194 1358
14 | dichtstoffe-shop.de 0.0 7 | ask-kiebstoffe de 36| 69 | 40| 4 | 448 7 |133| a7 | 1252
15 | dichtstoffhandel.de 243
"""""""""""""""""""""""" 8 basteln-de buttinette.com 0.0- 48,7 2 281 9 |252| 29 | 1026
o

@ research tools delo.de A . 9 | baywa-baumarkt de 63| 48 | 250| 10 | 483 B [133| 37 | 962

MarketingmaBahmen Vergleich

erfassen, verstehen, bewerten kisling.com portale 10 | beko-group.de 277 10 | 351| B 0,0- 0.0 - 74,5

ma
fid research tools ity
kst rynuleabewm
erfaszen, versishen, baweriza

Wie positionieren sich die Top 10
im Wettbewerbsumfeld? =T
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve) | h rer An b | eter g ru p p e vorn e’)

100 190 0 eVisibility der Aiwiciciyiuppen
i Gesamtranking nach Anbieter-Typen
‘ Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)
75 :

eVisibility-Rankings nach

Gesamtranking nach Suchbegriffen Hersteller-/ Markenshops Hersteller / Marken chne eShops

50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, bindulin-shop.de o L oA 422

Kumulierte Anteile eVisibility in %

fo bowcraft.de 298
— . . decotric.de 297
hobbyshop.de [JECIIERNE o . delo.de 234
25 urtech.de lukon.de 217
hochdruckspezialist de vl IETH 8
— — idee-shop_com PRI
— .
0 o0 jkesselshop.de AT ENIIR
0 25 50 - - .
Fachhé@ndler Baumérkte, Werkzeug & Heimwerkbedarf
Kumulierter Anteil eSho kisling.com Imﬁ
klebetechnik-online.com ZETHIE - dichistoffe-shop.de
. dichtstoffhandel. de
lugato.de . gluemaxx de
research tools klebetechnik-online com
ﬁ% I i lupus-produte.de 7T ETIN 2. shop.tewipack de
marstondomse! de [JIETNES
metylan.de 2T |l
— Studia @Vishil
0 ] i research tools bl

Plarksrpuileaben
ertassen, versiehen, bewerien
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Klebstoffe 2021.
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Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

- Uwe Matzner .| Geschéftsfihrer |
! . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

. ! Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
' www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Branche DIY: - Seit 2005 forscht research tools !
. = Werbemarktanalyse Baumarkte und Gartencenter 2021 . marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Farben und Lacke 2020 ' und positioniert sich als i
. = Studie eVisibility Heimwerkerbedarf 2020 i Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
' = Studie Conversion Journey Elektrowerkzeug 2020 . der vergangenen zwdlf Monate sind ;
= Studie eVisibility Holz 2020 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu ,
. = Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2020 i unterschiedlichen Branchen erschienen. |
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