+++ candyhouse.de +++ crackerscompany.de +++ edeka-lebensmittel.de +++ knabbershop.de +++ mex-al.d

I:++ mysnack.eu +++ shop.seeberger.de +++ world of sweets.de
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

» Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich drei Fachhandler und ein Hersteller-
IMarkenshop.

» Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

» Bei sieben der zehn Top-Anbietern entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

» 39 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
» Innerhalb der Social Media teilen sich Facebook und YouTube mit je 50 Prozent die eVisibility-Anteile.

» Fachshops fir Lebensmittel und Getranke stellen 29 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der
Hersteller- und Markenshops liegt bei neun Prozent.
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

. Suchtreffer — Knabberartikel .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Fachhandler: worldofsweets.de

Suchanzeigen — Knabberartikel
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw
136 Anbieter erzielen im Markt

fiir Knabberartikel Sichtbarkeit Top-Anbieter: shop.rewe.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Lebensmittel: 29%
Top-Anbieter:

amazon.de Universalhand.: 24%

_Top-VergIeichsportaI: 50% der eVisibility Fachhandler: 21%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Knabberartikel [ 136 Anbieter mit
mit der hochsten eVisibility eVisibility:

Gesamtrange fur insgesamt 136 Anbieter - candyandmore.de

_ _ _ _ _ » candyhouse.de
in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,

Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings " cheeky-cheap.com

= cobio.de
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = conower-meat-
auf 70 PowerPoint-Seiten snacks.de

» crackerscompany.de
als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

» shop.rewe.de

die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral » shop.seeberger.de
» shop-dovgan.de
Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, = snack-mich.de
umfassender Wettbewerbstberblick . j
J " ww
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Suchbegriffe

Produktkategorien &

= Beef Jerky

» Erdnussflips
= Grissini

» Knabber-Mix

= Nachos Chips
= Puffreis

» Salzcracker

» Salzstangen

= Studentenfutter
» Zwiebelringe

» Erdnusse gesalzen

= Kartoffelchips Paprika

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

research tools
i MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
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Informationen zur Studie

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

= welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

= welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

. Forschungsdesign:

research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

. Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und !
Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im November 2017 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

Management Summary
Forschungsdesign
eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer
Suchanzeigen
Vergleichsportale
Social Media
Gesamtranking nach Online-Kategorien
» Gesamtranking Range 101ff
eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
= Top 5 Rankings nach Suchbegriffen
eVisibility der Anbietergruppen
= Gesamtranking nach Anbieter-Typen
» Anteile der Top-Anbieter
eVisibility-Positionierung
Kontakt

©Martin Novak/123RF.COM
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

sweets-online.com

tsche-deu.de ) . ) i
| Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
viani.de T T .
[ eV|S|b|I|tY'Rank|ngs P
violey.com Suchtreffer
vitalbodyplus.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 |
vitalsana.com
Rang | eShop Il
wajos.de 60
- 1 rossmann.de ¢
wawi-onlineshop.de
2 | shop.allos.de ¢ 40
weightwatchers-shop.de 3 shop.bahnhof-apotheke.de 4
worldofsweets.de 4 shop.b.aswblo.de 2 20 1
5 shop.billa.at ‘
0 6 shop.byodo.de ‘ 0
T shop.kaufland.de /]
8 | shop.mitte-meer.de 1 . A
research tools 9 | shop.narimpex.ch ! _ag\e“s“‘)ée\(a-\e
oo S 10 | shop.penny.de < s e A _ A
11| shop.rapunzel.de y = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
12 | shop.rewe.de 1
shop seeberger de f . p— —
Studie eVisibil
e : research tools Knabberartiel 2017
— i T

Welche Anbieter dommleren
nach Suchtreffer?

Studie eVisibility
Knabberartikel 2017
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
vesia  €Visibility-xankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Vergleichs-
portale

Rang | eShop

1| gustini.de 29,8] 14,5 77,8] 37,7] 51,6] 25,0] 46,9] 22, (A tttntii Akt
2 hollandproducten.com 34,3| 17,5| 65,3| 33,3| 50,2| 25,6 46,1 23,f Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 iloveveggie.de
4 _| italia-import.de eVisibility-Positionierung Punkte
5 | jalalldor.de Rang | eShop t
gesam
6 | jerky-house.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
" fruandnus.ch
7 jerkyshop.de
8 kern-energie.com 2 funfoodoase.de 150,8
9 kluth.com 4
. 3 geho-straelen.de 144,6
10 | knabbershop.de 2 grizzlysnacks.de o
1 kokku-online.de 4 genuss-roesterei.de 116,4
T pr— . candyandmore.de
= <'an.a O A Suchtreffer 5 glutenfreigeniessen.de 112,8
13 | lebensmittel.de , querfood.de
14 | lidl.de o 6 | goloso.de 112,0
15 | lieferello.de 2 italia-import.de 7 | gourmet-art.de 88,3
"""""""""""""" O 8 gourmondo.de 83,0
crackerscompany.de A
ﬁ"% :afff?rnﬂ' tools pany o Vergleich 9 | greatbritishfood.de 776
erfassen, verstehen, bewerten = i ortale
e " 10 | grizzlysnacks.de 74,5
Studie eVisibil
ﬁfﬁ research tools Knaboeraier 3017
edassm.gvclslehen. bewerten

Wie positionieren sich die Top 10
im Wettbewerbsumfeld? (o 27
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites haben in ihrer
Anbietergruppe die Nase vorn?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

4 5 - - T
100 oo eVisibility aer Anpietergruppen
; Gesamtranking nach eShop-Typen
3
£ 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
>
L g
% Hersteller-/ Markenshops Fachhéandler
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
€ conower-meat-snacks.de candyandmore.de
g grizzlysnacks.de funfoodoase.de
5 P kluth.com genuss-roesterei.de
S o5 Y i shop.allos.de jerky-house.de
§ mytime.de . shop.narimpex.ch mysnhack.eu
<
| naturpaket.de
—"
0 n navoco.de
0 25 o novado.de ] Lebensmittel & Getranke Bio & Gesundheit
Kumulierter Anteil eShc
nu3.de . delikatissimo.de querfood.de

rossmann.de
soul-balance.biz
spinnrad.de
yardobio.ch

——— gourmet-art.de
nuritalienischeprodukte. lebensmittel.de

% Lekrs"‘::,rhﬂ‘ tools paleotogo.de . lieferello.de
e 108. mexikoch.de
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

5 Chips, 3. Erdniisse 4. ips, 5. .6
Nt ~42: Knapl:gr—Mix
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Knabberartikel 2017.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

____________________________________________________________________________________________________________________________________

- Jungste Studien aus der Food-Branche: || Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Back- und Konditoreiwaren 2017 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Lieferservice Lebensmittel 2017 . und positioniert sich als
» Werbemarktanalyse StufRwaren 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Feinkost 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Stlwaren 2017 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu :
. = Werbemarktanalyse Fleischwaren 2016 - unterschiedlichen Branchen erschienen. |
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