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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei drei von zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Kompressoren-Hersteller.
» Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen fiunf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche Anbieter 60 Prozent der eVisibility.

» 27 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 59 Prozent der eVisibility auf sich.

» Baumarkte sowie Markte fur Industriebedarf & Werkzeug stellen zusammen 27 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller
liegt bei 24 Prozent.

» EIf Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2020 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Kompressoren Plattform Amazon
https://www.suchtreffer.net W

Top-Fachhandl.: druckluft-fachhandel.de 60
%

260 Paid Search — Kompressoren
(Anzeige ) suchanzeigen.net W

Top-Anbieter: bauportal24h.de

Anbieter sind sichtbar

Vergleichsportale

You
n Baumarkte: 27%

Top-Hersteller:
ingersollrand.com 3 Hersteller: 24%

Top-Vergleichsportal: 59 % der eVisibility Amazon-Handler: 17%

idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Kompressoren mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 260 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale,
Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 88 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/ 260 Anbieter mit

eVisibility:

= compair.com
= compressorcorp.com
= comptrade.at

= druckluft-fachhandel.de
= druckluft-welt.de

» kompressoren-fachhandel.de
» kompressoren-gieb.de

» kompressorenshop.de

» kompressorfachhandel.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe _Ranking
Insgesamt
= Baukompressor Suchtreffer :
= Dentalkompressor (ohrgamSﬁhe Sgc%agzelgﬁn Plattform Ranking nach
= Hochdruckkompressor Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon Online-
= Kolbenkompressor ergebnisse) Kategorien

» Kolbenkompressor Olfrei
» Kihlkompressor

= Schallgedammter Ranking nach

Suchbegriffen
Kompressor Veraleichs- Social Media
= Schraubenkompressor grtale (Facebook, Insta-
= Scrollverdichter Pl PO gram, Twitter, Ranking nach
= Spilkompressor (Platzierungen Anbietert
S'Fickstofprompressor und Anzeigen) Y::T(:' ggff; i
[ - = yAS]
= Zweistufiger

Positionierung

/ y

Schraubenkompressor
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ' Die Studie in Zahlen:
. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search? ' = 260 Anbieter fir Kompressoren
. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? 5 . = 5 Online-Kategorien: i
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? ! Suchtreffer, Suchanzeigen, ,
. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? i . Vergleichsportale, Social Media, |
. = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar? | . Plattform Amazon |
' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? ' = 12 Suchbegriffe
. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? 5 ' = 11 Anbietergruppen i
- = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? i ' = 108 Top 10-Rankings

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter

im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, :
Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking |
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im Januar 2022 erschienen. !

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-haweyurien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

Iw-compressors.com

mader.eu Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

manomano.de

|
eVisibility-Rankings nach Online-K

mehrer.de Suchanzeigen schneider-druckluft-fachhandel.de
mein-online-baumarkt.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) skh-kaeltetechnik.de
stabilo-fachmarkt.de
mytoolstore.de
Rang | Anbieter tecumseh.com
remeza-gmbh.de )
1 elmag.de united-compressor.com
renner-kompressoren.de - -
2 filcom-technik.de vevor.de
scheppach.com 3 frigotechnik.de wabco-auto.com
. 4 gruenbeck.de
schiessl-kaelte.com 5 haug.ch werkzeugdiscount24.de
0 6 hertz-kompressoren.com westfalia.de
7 in-eco.de .
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er . wolf-online-shop.de
8 ingersollrand.com
fa research tools 9 | jab-beckerde
e heve 10 | kaeserde
erfassen, verstehen, rien B . . . .
u Suchtreffer = Suchanzeigen = \ergleichsportale = Social Media = Amazon
11 kdt-gmbh.de
12 kompressoren-fachhandel.de -
13 kompressoren-gieb.de Studie eVisibil
p | researCh tDOIS Komprl:siorlzn 3!3'22
ompressorenshop.de ateoguabrahesn
erfassen, verstehen, bewerten
ompressorfachhandel.de - 1 1 1 - 1

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-Rankings nach Online-naweyuricn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 berg-kompressoren.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 bielair.de 50,6
3 bitzerde 28,5 ] Suchtreffer | Suchanzeigen vergleichs- | o a1 Media Amazon Punkte
4 | blitzlifteu 316 R e gesamt
- . Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang
5 |boelsde 00] 0. positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter aerotec.info
6 boge.com 41,1 32, ]
7 compair.com 53,8] 44, ihiéssde 2 aerzen.com 28,0 1893
8 | compressorcorp.com 00] O 3 | airconcept.de 26,1 1615
9 comptrade.at 0,0 0
10 danfoss.com 0,0 0, ‘ 4 airco-systems.de 0,0 1445
11 de.handeair-china.com 32 5 Social Media 5 airpress.de 0.0 1436
12 | de teyuchiller com 47 8, ) ) ! '
13 | druckiuft-fachhandel de 79 14 ingersolirand.com 6 | almig.de 17,1 36,6 135,8
14 | druckiuft-welt.de 00} o kdtgmbh‘deo 7 | alup.com 36| 69 401| 4 448 7 | 133 | 37 125,2
15 duerrdental.com 174N @9 =0 SO ORR S ARy
8 aquaair.de 0,0- 46,7| 2 281 9 25,2 29 102,6
7 research tools _ 9 | atlascopco.com 63| 48 250| 10 463 6 | 133 | 37 96,2
ateoguabrahesn aerotec.info
erfassen, verstehen, bewerten
4 10 bauer-kompressoren.de 27,71 10 351 6 0,0- 0,0 - 74,5
o Suchanzeigen
remeza-gmbh.de
Studie eVisibil
%”% research tools Komprenasren iz
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | Amazon W8 o drucktwel.de
H Studie eVisibilit
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? e’ o a2
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 = 100,0 Die nebenstehende Lorenzkurve ist ein eViSibllity der Anbietergruppen

i Indikator fur die Konzentration der eVis Gosamtrankinanach Anbioter-TVoon
i die Anbieter mit der groBten eVisibility. 9 yP

‘ { die Kurve nach unten durchhangt, dest Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

i | die Konzentration. Die ausgewiesenen

= 75 T T ’

z eVisibility-Rankings nach Suchbeg

§ Sesamtanking deniopi ash Sucibaguiten Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops
o Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) :

2 59 compair.com aerotec.info

2 danfoss.com alup.com

< ; elmag.de bitzer.de

2 < 3! areacooling.com mlmEI in—ecg de haug.ch

% .42/ arteka.de remeza-gmbh.de ingersolirand.com
£ 25 /‘ 6,4

=

~ /‘ 19,5 contorion.de

// datona.de
0 =00 esska.de

0

Fachhéandler

Baumarkte, Industriebedarf & Werkzeug

25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieter in % friede-kompressoren.de bielair.de

kdt-gmbh.de
kompressoren-fachhandel.de
kompressorenshop.de

. kompressorfachhandel.de

jansen-faust-shop.de
professional-store.com
svh24.de
top-maschinen.de
werkzeugdiscount24.de

handwerker-discounter.de

i3 research tools ) -
MarketingmaBnahmen heizung-billiger.de
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kaelte-berlin.com

kaeltetechnikshop.com

o s o [ research tools R
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Kompressoren 2022.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsflhrer .| Seit 2005 forscht research tools !
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM .| marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fir
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net .| Marketinganalyse, -controlling und 5
! -monitoring. i
' research tools o |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar . ! Innerhalb der vergangenen zwolf |
. www.research-tools.net ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen 5
research tools, MarketingmaRnahmen erfassen — verstehen — bewerten ' Branchen erschienen. :

—————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Weitere relevante Studien zur Elektrowerkzeugbranche:
. = Studie eVisibility Pumpen 2021

- = Werbemarktanalyse Baumarkte und Gartencenter 2021 .
. = Studie eVisibility Heimwerkerbedarf 2020 :
. = Studie Conversion Journey Elektrowerkzeug 2020 |
' = Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2020
Studie eVisibility Kompressoren 2020
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