en-audio.de #++ nub'e‘rt.}ge +++revox.com +++
309 Anbieter. fur Koé\fhdre‘r/&LautspreCher +++

A ""'\
Bt T \

Sy

I Studlensteckbnef

Studl/eV|S|b|I|ty
IKopfﬁorér & I_/autsprech.er 20

erarbejteﬁ/on
' Iresearch tools Essllngen
y

J
©0rlando Rosu/123RE.COfM

Marz ;2021 =

" ‘

'

%’fﬁ research tOOIS o Studien_:?‘teckbrief Studie

eVisibility Kopfhorer & Lautsprecher 2021

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Bei zwei von zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Hersteller-/Markenshops.
» Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten auslandische Handler 52 Prozent der eVisibility.

» 31 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 82 Prozent der eVisibility auf sich und ist damit von den vier
untersuchten Plattformen der dominierende Kanal.

» Herstellermarken stellen 28 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Elektronikhandler betragt
22 Prozent.

» Auf den ersten zehn Platzen sind nur kleinere Verschiebungen im Vergleich zur Vorgangerstudie aus dem
Jahr 2019 zu beobachten. Bemerkenswert ist hingegen der Aufstieg zweiter Anbieter auf den Rangen 11
und 14, die 2019 noch keine Internet-Sichtbarkeit aufwiesen.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Kopfhorer & Lautsprecher Plattform
https://www.suchtreffer.net ¥ Amazon

Top-Hersteller: teufel.de

3 18 Paid Search — Kopfhorer & Lautspr.
Anbieter suchanzeigen.net'¥

sind sichtbar im Onlinemarkt
Top-Elektronikhandler: conrad.de

Vergleichsportale

Hersteller: 28%
Top-Elektronikhandler:

mediamarkt.de Elektronikhandl.: 22%

Top-Vergleichsportal: 82 % der eVisibility Universalhandl.: 21%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Kopfhorer & Lautsprecher
mit der hochsten eVisibility

’

Gesamtrange fur insgesamt 318 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 90 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 318 Anbieter mit

eVisibility:

= de.anker.com
= de.creative.com
» de.jbl.com

= hifi-fabrik.de
» hifigarage.de
= hifiklubben.de
» hifi-regler.de

" SON0Ss.com
= sony.de

) eVisibility Kopfhorer & Lautsprecher 2021
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

Kopfhorer:

= Bluetooth-Kopfhorer

» Gaming-Headset

» Kopfhorer Knochenleitung
» Kopfhorer On-Ear

= Noise Cancelling-Kopfhorer
= Ohrhorer

Lautsprecher:

» Auto-Lautsprecher

» Bluetooth-Lautsprecher
PC-Lautsprecher 2.1
Soundbar mit Subwoofer
Standlautsprecher 3-Wege

Suchtreffer
(organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Wandlautsprecher /

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Plattform
Amazon

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube &
-Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

research tools

MarketingmaBnahmen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser i
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social
' Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking

- verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Marz 2021 erschienen.
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary

» Forschungsdesign

» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
= Suchtreffer
= Suchanzeigen
= Vergleichsportale
= Social Media
= Amazon
= Gesamtranking nach Online-Kategorien
= Gesamtranking Range 101ff
= Ranking Vergleich 2019/2021

» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen
= Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
» Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
= Top 5 Rankings nach Suchbegriffen

» eVisibility der Anbietergruppen

» Gesamtranking nach Anbieter-Typen
= Anteile der Top-Anbieter
eVisibility-Positionierung
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategc

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

highend-hifi-shop.de

hypengaming;com Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

jacob.de eVisibility-Rankings

just-sound.de Suchanzeigen casaio.de

kirstein.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) corsair.com

lenco.com csmusiksysteme.net
Rang | Anbieter P :

Ig.com dali-speakers.com

Kopfhorer & Lautsprecher 2021
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o e 1 md-sound.de 4 de.anker.com
ogitechg.com =
2 mfedlon.com 4 de.creative.com
luxussound.com 3 mindfactory.de 3
4 | monacor-webshop.de Z de.jbl.com
marshallheadphones.com = X
5 mp3-player.de Z de.msi.com
0 L MyMEmory.de 2 de.roccat.org
7 nacongaming.com Z
8 niceboy.eu 1 de.soundcore.com
ﬁ% :is?j';g‘ tools Kop | 9 |nubertde 1 0 20 40 60 80 100
xissen versteben, bewerion 10 | orbid-sound.de 1 ) ) ) y
1 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
; 1
ro.eu 1
|1
1

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibility
Kopfhorer & Lautsprecher 2021
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

el Bl iRl sl S Welche Performance zeigen die

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I Eter I n d en Detal I ran kl n g St)
R e i i : . eVisibility-kankings nacn uniine-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

1 deisteelsenes:com 29,0 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 de-de.sennheiser.com 34,3
3 | denon.com 14,4 7,657 h D onie 0 Such- Punkte
4 | digitalo.de 325| 17, Rang| eShop treffer gesamt
5 |elaada - 0 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
6 | elektronik-star.de 14,4 ars24.com
; cyberport.de
7 | eposaudio.com 0,0 YREID o 2 | arsshop.de 189,3
8 | eu.prohavit.com 0,0 de.steelseries.com
9 | heimkinowelt at 415 % ASuchtreffe | | astrogaming.com 1618
10 | hidden-audio.de 23,4 expert.de 4 | audiomativ.de 144,5
11| hifi-fabrik.de 0,0 —
12 | hifigarage.de 9,0 eposaudio.com 2 _|audioprime.de 2.0 i i
13 | hifiklubben.de 153 6 | auna.de 17,1 366| 6 |384| 5 | 19,8 13 194 135,8
14 | hifi-regler.de 0,0 Social Media A -
15 | hifischiuderbacherde 243 7 beyerdynamic.de 3,6 69 | 40,1| 4 446( 7 |[13,3| 87 | 125,2
"""""""""""" o 8 | blaupunkt-audio.de -46,7 2 (281 9 |252]| 29 | 102,6
y A
‘?% ,:s:ﬁ;:ﬂ' tools Kopfh md-sound.de Vergleick 9 bose.de 6,3 48 | 25,0/ 10 | 46,3| 6 |13,3| 37 96,2
erfassen, verstehen, bewerten i ortale
beyerdynamic.de P 10 | canton.de 277/ 10 | 351| 6 0,0- 0,0 - 74,5
Studie eVisibil
%ﬁ? Lf:ngigzi!' tOOIS Kopmbretru&lfaeulgrégerzoﬂ
erfassen, verstehen, bewerten

Wie positionieren sich die Top 10
im Wettbewerbsumfeld? e
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100

75 Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

eVisibility-Rankings nach
Gesamtranking nach Suchbegriffen

Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops

50
de.anker.com denon.com 422
; de. steelseries.com elac.de 29,8
. hyperxgaming.com perfectpro.eu 29.7
revox.com mml revox.com tcl.com 234

25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

ultron.de 217

Em . shop.quieton.com
/’-ﬂ saxx-audio.de EEIIZNR
0 o3 scheinhardt.de AU ECIIR

0 25 50

samsung.com 24y

kumuiisiter Antail eShio scufgaming.com mﬁn HiFi-Bedarf Musiker-/ Veranstaltungsbedarf
shop.quieton.com LETHIE B Z diomativde kirstein.de
. casaio.de muziker.de
h I shurEde ma . csmusiksysteme.net thomann.de
ﬁ&’% :'Sﬂse?rhc tools Kepfh sonos.com VLECHI . heimkinowelt.at
rsssn versichn,bewerten . hifi-fabrik.de

sony.de

speedlink.com
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

Ohrharer, 4. Kopfhorer On-Ear, 5. Gaming-Headset, 6. Kopfhérer Knochenleitung, 7. Bluetooth-
p , 10. , 11. PC-Lautspi 2.1, 12. Soundbar mit Subwoofer

Studie eVisibility
Kopfhorer & Lautsprecher 2021
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Kopfhorer & Lautsprecher 2021.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Uwe Matzner ! Geschéftsfuhrer

! . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

. ! Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 :
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net |

' research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
| www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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. Zuletzt erschienene Studien zu Home Entertainment: . Seit 2005 forscht research tools i
. = Werbemarktanalyse Audiogerate 2020 . marketing- und wettbewerbsorientiert
' = Studie eVisibility Gamingbedarf 2020 ' und positioniert sich als i
= Studie eVisibility Mikrofone 2019 i Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Kopfhorer & Lautsprecher 2019 .| der vergangenen zwolf Monate sind ;
= Werbemarktanalyse Foto und Video 2018 ' mehr als 30 eVisibility-Studien zu ,
' = Studie eVisibility Gamingbedarf 2018 ; unterschiedlichen Branchen erschienen. !
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