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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 521 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile

SERPs — www.serps.net W _
Top-Anbieter: k amazon.de auf die Top 10-
52 1 Anbieter 30
: 0 0
. . * . Paid Search — Anzeige -paidsearch.net W entfallen 30%
Anbieter sind sichtbar im Top-Herstellershop: teufel.de
Online-Markt fuir Kopfh./Lautspr. P p: :

der eVisibility

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Top-Elektronikhandler: n . u
coolblue.de X

Top-Vergleichsportal:
idealo.de 86 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Herst./Marken: 57%

Universalhandler: 12%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Kopfhorer und Lautsprecher mit der hdchsten eVisibility

e

Gesamtrange fur insgesamt 521 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 85 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 521 Anbieter mit

eVisibility:

» de.hama.com

» de.harmanaudio.com
» de.hyperx.com

» de.jbl.com

» hiflboehm.de

= hifi-fabrik.de

= hifi-im-hinterhof.de
= hifiklubben.de

= hifi-passion.de

= hifi-regler.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien & 4
Suchbegriffe

Ranking
= Auto-Lautsprecher e . Insgesamt
» Bluetooth-Kopfhorer : ald oearc
« Bluetooth- P Organische (Textanzeigen, Pla;tlf(?[rm AONEEZE _
Suchmaschinen- Shopping Ads PEHARTGEER Ranking nach
Lautsprecher : . Héandler und Online-
: ergebnisse Handler und :
= Gaming-Headset Marken) Kategorien
: Marken)
= Kopfhorer

Knochenleitung

= Kopfhoérer On-Ear Ranking nach

= Noise Cancelling- Suchbegriffen
Kopfhorer Vergleichsportale Social Media

= Ohrhorer (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach

» PC-Lautsprecher 2.1 Handler und gram, X, YouTube & Anbietertyp

» Soundbar mit Marken) -Anzeigen)
Subwoofer

= Standlautsprecher 3- Positionierung
Wege

» Wandlautsprecher / )
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

521 5 12 8 168 |

i Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Kopfhérer und Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
! Lautsprecher Paid Search, Vergleichsportale, |

Social Media, Plattform Amazon i

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, .
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im April 2025 erschienen.

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary 3
» Forschungsdesign 10
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien 13

» organische Suchmaschinenergebnisse 14
= Paid Search 16
= Vergleichsportale 19
= Social Media 24

= Plattform Amazon 31
» Gesamtranking nach Online-Kategorien 35
» Gesamtranking Range 101ff 47

= Gesamtranking Vergleich mit Vorgangerstudie 50
» eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen 57
= Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen 58
» Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen 61
= Top 5 Rankings nach Suchbegriffen 68
> eVisibility der Anbietergruppen 71
» Gesamtranking nach Anbieter-Typen 72
= Anteile der Top-Anbieter 79
» eVisibility-Positionierung
» Kontakt
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hawcyuiicn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

elac.de

eposaudio.com

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

eton-audio.com

eVisibility-Rankings nach Online-

eu.1more.com Paid Search samsung.com

saxx-audio.de

euronics.de Ranking Paid Search (Top 30)
sennheiser-hearing.com
expert.de
Rang | Anbieter Punkte  Textan-iSh. Ad shop perfectpro.eu
freshnrebel.com gesamt| zeigen (Handle
shure.com
grundig.com 1 de.hyperx.com 26,6 0,0 26,6
2 de.jbl.com 26,1 0,0 26,1 silentdiscobox.de
harmankardon.de 3 de kef.com 232 | 232 0,0 silvergear.eu
. 4 de.nothing.tech 22,7 10,8 11,9
hifi-bamberg.de . . .
9 5 | de.shokz.com 204 | 159] 00 skullcandy.de
0 6 de.soundcore.com 19,8 0,0 19,8 sonos.com
- i ) - i ) 7 | de.steelseries.com 19,8 2,3 0,0
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er Sony.de
8 de.yamaha.com 19,8 0,0 19,8
%‘?ﬁ ’I"EﬁSE?I‘hCh tools Kopt 9 | de-de.sennheiser.com 17,0 0,0 0,0
larketingmaBnahmen
s v bt 10 | denon.com 159 13,6 0,0 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
de-store.msi.com 15,9 0,0 0,0
devialet.com 159 | 15,9 0,0 3|
dockin.de 15,3 5,1 0,0 I il
: : : 4 research tools Kapmbre?t:géeé\ﬂ::;t?her 2025
garebel-shop.de 147 147 00 e veen: bt
13,6 13,6 000U ] | | | | |

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen? arch tools coper S

rstehen, bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
org. SUCh- | poig search | Verdleichs- | sociaimedia | Pitorm - aVjsibility-Rankings nach Online-natcyviicn

Rang | Anbieter ergebnisse ortale S Gesamtranking nach Online-Kategorien
Punkte| % |Punkte| % |Punkte| % |Punkte| % |Punkte| % 9 =

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 carhifi-onlineshop.com
2 carhifi-store-buende.de 50,6
2 cherry.de 285 Rang | Anbieter Ofg-sl{Ch' ::amorm Punkte
4 comhead.de 31,6 9 ergevnisse Lbriely gesamt
z coolbllue.de 4?(1) 30’ Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter astrogaming.com
corsair.com , |
7 cosse.de 53,8 44, . . 2 auna.de 28,0 189,3
8 berport.de 00 o Jpnata=os
Cyberport. : : 3 | auvisio.de 26,1 161,5
9 dali-speakers.com 0,0 0,
10 de.anker.com 0,0 0, ‘ 4 beatsbydre.com 1445
Social Media
T de.boompods.com 3.2 5, 5 beyerdynamic.de 143,6
12 de.creative.com 47 8 o
13 de.eu.abyss-headphones.com 78| 14, myearfun.com 6 blaupunkt-audio.de 135,8
14 de.hama.com 0,0 0, ultimea.deo 7 bose.de 125.2
15 de.harmanaudio.com 17AREE = cersseemesseesbirtnsetes e et s
8 bowerswilkins.com 102,6
research tools ) )
%@ MarketingmaBnatimen Kopt polkaudio.com 9 cambridgeaudio.com 96,2
erfassen, verstehen, bewerten
o A 10 | canton.de 0.0 - 0.0 - 745
Paid Search
pogsheadphones.de . o6}
Studie eVisibili
ﬁ?ﬁ :eke?eg‘i:‘c'. tOOIs Kopfhérer :néeLeal.l‘:pcl'éZher 2025

Wie positionieren sich die | Platiorm Amazon M ) awiio e

Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ e oo e 025

Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Kumulierte Anteile eVisibility

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

0

"@0
0 e— |

25 50 75
Kumulierter Anteil Anbieter in %

hifiklubben.de
hifi-passion.de
hifi-regler.de

highend-hifi-shop.de

Musiker- / Veranstaltungsbedarf

da-x.de
marcotec-shop.de
musiktirol.com

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

i . . 0
100 i Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei icibili H

§ Indikator fiir die Konzentration der eVi g:slaln?tlrglk!:\tyna?he Arn tﬁe Egle:ne rg ruppen

| die Anbieter mit der groften eVisibility. 9 ypP
. i die Kurve nach unten durchhangt, des 1. & hach Anbieter- A Is eVisibility-R _Punkt
i ‘ i die Koo alor Blaaie aricianat op 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
= 75
§ Hersteller / Marken HiFi-Bedarf
() - .
o 5 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) Sl T
% / de-de.sennheiser.com grobi.tv
< marshallheadphones.com hifiboehm.de

| L
% / hifiboehm.de mmﬂ samsung.com hifi-im-hinterhof.de
= “Top ! - ; sony.de topas-hifi.de
2 2 _4'( ol hifi-fabrik.de
X / hifi-im-hinterhof.de
“*Top 150

Kfz-Bedarf

caraudio24.de
car-hifi-braunau.at
carhifi-onlineshop.com

research tools Kopt recordcase.de mein-autolautsprecher.de
N i hp:com . rockshop.de red-carparts.de
in-akustik.de

jabra.com.de

Studie eVisibility
ﬁ% I'eseal'ch t°°Is Kopfhérer und Lautsprecher 2025
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

ooth-Kopfhorer, 2. Noise Cancelling-Kopfhérer, 3. Ohrhérer, 4. Kopfhérer On-Ear, 5. Gaming-Headset, 6. Kopfhérer Ki i v L p
1Au(9-L precher, 10. Wandk; her, 11. PC-Lautsprecher 2.1, 12. Soundbar mit Subwoofer

ols Studie eVisibility
Kopfhorer und Lautsprecher 2025
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Kopfhdrer und Lautsprecher 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

_________________________

Uwe Matzner Geschaftsfuhrer ! - Seit 2005 forscht research tools

' . . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ' marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; ' und positioniert sich als Spezialist fiir
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und .
.| -monitoring. |
' research tools o '
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ' Innerhalb der vergangenen zwolf
- www.research-tools.net ; . Monate sind mehr als 30 eVisibility-

Studien zu unterschiedlichen .
Branchen erschienen. ;

________________________________________________

research tools, Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

' Weitere relevante Studien zur Branche: !
- = Studie eVisibility Polstermobel 2025

= Studie Customer Journey Haushaltskleingerate 2024
Studie eVisibility Elektrowerkzeug 2024
Werbemarktanalyse Lampen und Leuchten 2023 :
Studie eVisibility Kopfhorer & Lautsprecher 2023 !
Studie eVisibility Smart Home 2023 !

Haus- und Gartenbranche: Seit 2021 mehr als 60 Studien verdffentlicht |

______________________________________________________________________________________
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