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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

i

196 eShops konkurrieren um die Aufmerksamkeit im Netz und zeigen dabei Sichtbarkeit. Die vorliegende
Studie zeigt das Niveau der Gesamt-eVisibility all dieser eShops auf und fir die 100 sichtbarsten
Ergebnisse im Detail.

Unter den zehn eShops mit der grof3ten eVisibility finden sich unter anderem ftinf Hersteller- und
Markenshops.

Drei eShops aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei vier der zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

39 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 39 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Hersteller- und Markenshops stellen 25 Prozent der Gesamt-eVisibility, der Anteil an Fachhandlern liegt
bei 43 Prozent.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fir Kreativbedarf
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 196 eShops

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 68 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[Untersuchte eShops:

Aé

A bastel-company.de
A bastelfex.de

A basteljulchen.de

A bastelonlineshop.de
A bastelparadies.info
A bastelweltcreativ.de
Aé

A faber-castell.de

A fleury-art.com

Aé

A kuenstlermagazin.de
A kunstpark-shop.de

Aé
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Informationen zur Studie

Konzeption:

ﬂ:’roduktkategorien

A Basteln

A Bastelwerkzeug
A Bastelzubehor
A Dekoration

A Hobbyfarben

A Holzbasteln

A Kreativbedarf
A Kinstlerbedarf
A Modellieren

A Papierbasteln
A Textiles Gestalten

A Zeichenbedarf )

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung j

research tools
i MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief Studie
eVisibility Kreativbedarf 2017




Informationen zur Studie

________________________________________________________________________________________________________________________________________

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

A welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen?
A welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?
. A welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?
A mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?
. A welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
. A welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein?
A welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?
A welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

i research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der eShops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die |
eShops individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social :
Medla von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie
wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im April 2017 erschienen. '

________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
setzen die Unternehmen?

Ranking Suchtreffer (Top 10)

eVisibility-Re

Gesamtranking nach (

bakerross.de

banddkek.com Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
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Rang | eSho P |
basteljulchen.de ' g B o9
bastelonlineshop.de 1 Jrcreativstiop.de 4
2 kaupo.de 4 40 1
bastelparadies.info 3 knete-billiger.de <
bastelweltcreativ.de 4 kodi dp . 20 1
5 kreativ.de Z
6 kreativandmore.at Z 0 -
7 kreativ-depot.de Z
e .. qae n 4+ Qe e e e e NG e
8 | kreutzer-pfusterer.at 1 4o 8 “me\\e 8 ‘omle\"c 5\‘3‘\‘6 s“m'\c'o . Qe\de“@ o 0 QS 8 “(\e\'?—b' & «\-\‘c\ta‘\'d & onoP o
research 9 | kuenstlerbedarf.businesscard.at T gof 22° o ° @ \aus"‘\_\\g‘os‘m & 30K
% 10 | kuenstlerbedarf-fuchs.de 1 wf
n e e y = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
hop.de 1
st.de 1 ‘ﬁ research tools Studie eVisibility .
de 1 % i mnn:‘m Kreativbedarf 2017
1 edassen,gverslehen, bewerten
. Studie eVisibil
TO N O el |Stet’) ols Kreatoedart 2017
re SearCh tools Studiensteckbrief Studie
, eVisibility Kreativbedarf 2017
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Social
Media

Vergleichs-
portale

Rang | eShop

eVisibility

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
in den Detailrankings?

1 | buhl-bastelshop.de 298] 14,5] 77,8 37,7] 51.6] 250 46,9] 22, ————
2 | buntundquer.at 34,3| 17,5| 65,3| 33,3| 50,2 25,6| 46,1 23, Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 buttinette.com o ) : S 2
4 canvasi.de icibhilitv.- g H Such- Such- ns- Social
2 [oamiaside ___ eVisibility-Positionierung [l ... | .snop }&f’hr_‘ﬂﬁg e | o | Punite
- '— - - Pkt. |Rang | Pkt. |E »rkt. |Rang| Pkt. |Rang 9
6 | christinas-creativ-point.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter Firschieriadeniie ; m 45 - 137'2
1| solomdo-shopde dietmann-maltechnik.c
8 conrad.de 2 gerstaecker.de 150,8
9 | crazy-airbrush.de 4 ideenmitherz.de 3 | gumio.de 1446
10 | creaktivo.de 2 (o] A Suchtreffe . ’
11 | creativ-discount.de sumico.de 4 | gurtbandlager.de 116,4
2 _lcksie o 5 | hees-direkt.de 12,8
13 | crowdshop.eu 1 architekturbedarf.de
14 | dasbasteln.de 6 | hobbyhaeuschen.de 112,0
15 | decowoerner.com 2 7 | hobbyversand-schlachter.de 88,3
""""""""""""""""""""""""""""""" 8 | humpfle.de 83,0
T T ° a
resear -bedarf. i i
ﬁ% Mai:;gﬂfﬂ 00ls o Vergleick 9 ideenmitherz.de 77,6
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Fokussierung nehmen die Anbieter
im Wettbewerbsumfeld ein?
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung

’° nach Handlerart?

eVisibility-Rankings nach ¢

Gesamtranking nach Suchbegriffen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)
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Welche Trefferquote
ergeben die Suchbeg
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