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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:
U Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich vier Fachhandler.
U Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

U Beiacht der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

U 38 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Préasenz lber die Vergleichsportale.
U Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 60 Prozent die héchsten eVisibility-Anteile auf sich.

U eShops fur Poster & Wandbilder verfligen tber einen Anteil von 27 Prozent der Branchen-eVisibility. Der
Anteil der Kunsthandler & Ateliers liegt bei acht Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer T Kunstreprod./Kunstdrucke .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Fachshop: kunstbilder-galerie.de

Suchanzeigen i Kunstreprod./Kunstdr.
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw

140 Anbieter erzielen im Markt fur
Top-Shop: allposters.de

Kunstreprod./Kunstdrucke Sichtbarkeit

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Fachhandler: 36%
Top-Anbieter:

amazon.de Posters etc.: 27%

Top-Vergleichsportal. 600 der evisivitty Universalhandl.: 15%
auspreiser.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr
Kunstreproduktionen und Kunstdrucke mit der héchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 140 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 68 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbstiberblick

[ 140 Anbieter mit

eVisibility:

Aé

A bilderking.com

A bilderwelten.de

A bilderwerk-hamburg.de
Aé

A kunstdruck-motiv.de
A kunst-fuer-alle.de

A kunstkopie.de

A kunstkopie.online
Aé

A kunstloft.de

A leinwanddruck.de

A6 j
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Informationen zur Studie

Konzeption:
/ Produktkategorien &
Suchbegriffe Suchtreffer
) (Organische Suchanzeigen
A Alu-Dibond Reproduktion Suchmaschinen- (Paid Search)
Pop-Art ergebnisse)
A Gerahmter Kunstdruck

A handgemalte Gemalde-

Reproduktion

A Kunstdruck Acrylglas _ _

A Kunstdruck Monet . Social Media
" druck Vergleichs- (Facebook,

A Kunstdruck portale Google+, Twitter,
A Kunstreproduktion (Platzierungen YouTube,

A Kunstreproduktion Stillleben und Anzeigen) YouTube-

A Poster Expressionismus Anzeigen)

A Reproduktion Klimt
A Reproduktion
Leinwandkunstdruck

A Reproduktion van Gogh / [ Ranking Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

A welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit iiber Paid Search?

' A welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

A welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

- A mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. A welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Prasenz in allen vier Online-Kategorien?
A in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

- A welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

" A welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juni 2018 erschienen. '
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

vispronet.de

wall-art.de .
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
wayfair.de T IT X
4 I EVISIbIlIty-RanklngS
werbeschilder24.de Suchanzeigen 100 +
wop-gallery.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 4
wydr.de
Ran eShop
x43-artshop.com . - 60 -
yourhome.de 1 paintings4u.ch i
2 | pev-plotter-shop.de ‘ 40
zafrane.de 3 | photospecialist de .
zimmermann-heitmann.de 4 p!xelfma-express.de : 20
5 pixers.de i
0 6 | pixoprint.de H 0
I posteriade Qe e N e o ae e e o \
. ob 0 © S e\ o\ Ao 0 R o S0
8 | posteriounge.de 3 a8 a“"dom & (\'\s°° o we® ‘L“a““ 0o\ e‘\.\“‘,‘\(\ “a“«\e _\de‘g\pi " 09
research tools 9 | posternxide - o e R o\ o
e e 10 | premium-art-prints.de e\ o\
1 B de = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
1 -
-
i 4 I'eseal'ch t°°|s Kunstreprodukstgggl:neuﬁ:?m{stdrucke 2018
— e penrtn

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Sturdia al/isbility
Kimsireprodukionan wnd Kunsidrecke 2018
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
wada  eVisibility-xankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Vergleichs-
portale

Rang | eShop

1 | konstlagret.de 298| 14,5| 77,8| 37,7| 51,6 250| 46,9 Gesamtranking nach Online-Kategorien
2 kunstbilder-galerie.de 34,3| 17,5| 65,3| 33,3| 50,2| 25,6| 46,1| 235 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 kunstdepot24 de
4 | kunstdruckeaufleinwand.org } eVISIbI|Ity-POSIt|0n|erung Such-
5 | kunstdruck-motiv.de RangijjeShop Setar gesamt
6 kunst-fuer-alle.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
7 7 " fototapeten24.net
unstkopie.de wop-gallery.de
8 kunstkopie.online . ° 2 galerie-munk.de 150,8
9 | kunstkopie-gemaelde.com 4 artgalerie-bildershop.de s . " E
10 | kunstloft de 2 . O ASuchtreffe: i :
- kunstkopie-gemaelde.com i
1 leinwanddruck.de 4 geheimshop.de 116,4
ighti o
12 Ilghtmtvhebox.com Biigade 5 georg-toth.com 12,8
13 | lorenziane.de 1 . .
14 | lumas.de Social Media A 6 germanposters.de 112,0
15 _[imedecom : 7 grossformat.de 88,3
e —] | T— o .......... A ......... T oo p—
handgemalt24.de .
% :fjg:::fj‘ tools Kunstrepro g o Vergleich 9 | halbe-rahmen.de 77,6
eifsson vrstehen,bewerten artisoo.com portale
10 | handgemalt24.de 74,5
Bl o s
W. . t . . h d . T 1 O assen, versien, bewerten
. 2 StudieeVisbity S
I m Wett eW er S u m e 1 eproduktionen und Kunstdrucke 2018
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

4 H T T
100 190.0{ eVisibility der Anvietergruppen
: Gesamtranking nach eShop-Typen
X
k= 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
oy = -
= 0
Ee
2 g
% Allgemeine Fachhéndler Erweiterte Fachhandler
9 59 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10,
% 3w-versand.de . artflakes.com
g artisoo.com . artgeist.de
5 3w-versand.de hakes,deb ; s quheimanp.de
= 25 kunstkopie-gemaelde.com . universal-prints.de
g a-decora.de meisterdrucke.com . zafrane.de
<
e I allposters.de
0 s amazon.de
)
- - =5 arsmundi.de Kunsthandel & Ateliers Poster & Wandbilder
Kumulierter Anteil eSho 149.d
a e art149.de o artboxone.de
artboxone.de . galleryy.net \ artgalerie-bildershop.de
= ihre-kunst.de i grossformat.de
i research tools Kunstreproc artflakes.com lorenziane.de . ohmyprints.com
ot o slavova-art.at posterlounge.de
artgalerie-bildershop.de
erie-shop.de
4 Studie eVisibil
3 researd‘ t°°|s Kunstrep(oduktign::neunﬁlKunXstdrucke 2018
e i i

Reprod. Lei ., 3. Poster Expressionismus, 4. Kunstdr. Acryiglas, 5. Alu-Dibond
t. 8. Reprod. van Gogh, 9. Reprod, Klimt, 10. Kunstrggr. Stillleben, 11. Kunstrepr., 12. Kunstdr.

Studie eVisibility
{ und Ki

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

2018

Studiensteckbrief Studie eVisibility
i researCh tOOIS Kunstreproduktionen und Kunstdrucke 2018
MarketingmafBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




