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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei zwei der zehn Anbietern mit der gréi3ten eVisibility handelt es sich um Hersteller-/Markenshops.
Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei acht der zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

56 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 54 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Universalhandler stellen 31 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Fachhandler liegt bei zehn
Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

I SERPs — Kichenutensilien I

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Markenshop: wmf.com

Paid Search — Kichenutensilien
(Anzeige] research-tools.net/Suchanzeigen'w

226 Anbieter erzielen im Markt _
Top-Shop Gastronomiebed.: ggmgastro.com

fur Kichenutensilien Sichtbarkeit

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Universalhandl.: 31%
Top-Fachhandler:

tischwelt.de Haushaltsbhed.: 21%

Top-Vergleichsportal: 54 % der eVisibility Hersteller: 18%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Kiichenutensilien
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 226 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 84 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 72 PowerPoint-Seiten

als PDF kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 226 Anbieter mit

eVisibility:

= bamix.ch

» basil-kitchen.com
= cookinglife.de

= cooklife.de

» kochen-und-design.de
= kochform.de

» meinkuechenstudio.de
= mepal.com
» messerspezialist.de

eVisibility Kiichenutensilien 2019
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &
Suchbegriffe Suchtreffer
(Organische Suchanzeigen
BaCkbl_E_’Ch Suchmaschinen- (Paid Search)
Dosenoffner ergebnisse)
Gewlrzstreuer
Kasemesser
Kochbesteck-Set
Klchensieb
Messbecher . Social Media
Nudelholz Verglr?gcl:gs— (Facebook,
Salatschussel (Plar':zierung - Twitter, YogTube,
. . YouTube-
Schneidebrett und Anzeigen) Anzeigen)
Topfset
Vierkantreibe /

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juni 2019 erschienen. '

_______________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

gastro24.de

gastro-germany.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
gastroladen.de T X
meeeesssss  ¢Visibility-Rankings 100
gastrostore.com Suchanzeigen
20
gefu.com Ranking Suchanzeigen (Top 30) a0 - 30
geliebtes-zuhause.de
: 30
Rang | Anbiete
genialbau.com g | Sntuster 60 - 10
geschmackspiloten.de ! kela.de : 30
2 | kivanta.de . 40 - T T
gesundwuerzen.de 3 knivesandtools. de :
ggmgastro.com 4 kochen-essen-wohnen.de : a0 )
5 | kochen-und-design.de i 20 30 20
0 6| kochfom.de |, A 10 Il 10 |
7 kueche-de erwinmueller.com :
= ;ﬁ"’n 1¢ B‘ﬁ ﬁeﬂa aﬁ_ﬂa “B.'-‘la
8 | kuechenmaschine-chef.at i ged 1ol Moo fiet 55“‘0? 31\‘5“ tﬂ“ﬁp LR L s U
{ aﬂ- ot A\ e
ﬁ% :afseg::\‘h tools K 9 | lacoshop24.de i d“m e né‘dwﬁ e
etingmanahmen
eressen versiehen, beverten 10 | leifheit totaldiscount.de i 5o ) i
" m Suchtreffer = Suchanzeigen » Vergleichsportale m Social Media
1
=
research tools e Vmiley
— Markitinayaa e bty
- rfassen, versishen, bewverisn

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Shucha aVishilty
Kochenusansdien 2019
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

. Such- Such- Vergleichs- Social N KRR 0
Rang |[Anbieter treffer anzeigen portale Media EVISIblhtY‘Rankm'Qs
1 ambiendo.de 29,8| 14,5| 77,8| 37,7| 51,6| 25,0 46,9 22 A=l ENERTIGTNET T GIGESCIET LYY
2 | artgusto.de 34,3| 17.5] 653| 38,3 50,2) 256| 46,1| 238 o, king eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10
3 backblech-shop.de 14,4
4 bamix.ch 32,5 eVisibility-Positionieru Such- Such- Vergleichs- Social Punkt
5 basil-kitchen.com 0,0 Rang | Anbieter 1n-.-Tf-:—zr | anzeigen | portale M-:—!ldia q::ulnE:
Pkt. |Rang | Pkt. |Rang| Pkt. |Rang | Pkt. |Rang| =
6 | baumarkt-deutschland.de 144|  positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter . . d d
7 | baumzutraum.ch 0,0 spring casa-due-pur.de
8 | beate-muehling-kollektion.de 0,0 2 | cleenbo.de 1608
9 | belgusto.de 41,5 global-messer.shop
10 | berndes.com 23,4 O 4 Sucht 3 | coledampfs.de 1446
11 | bestbambus.de 0,0 porzetantrefl.de 4 | connoxde 116,4
12 | boomstore.de 9,0 5 ructa 128
13 | borono.de 153 spessartorett.de constructa.com :
14 | bosch-home.com 0,0 3 cookinglife.de 12,0
15 | butlers.com 243 7 cooklife.de 88.3
AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA O S A 8 crowdfox.com 83,0
Stuc tritschler.com
%’% :eksf?"":' tools Kachen o Verg | 9 |dajarde 776
erfassen, verstehen, bewerten tlschweﬂde pona —
10 | de.zwilling-shop.com 74,5
a3
Studia aVisil
research tools S
afusse, vesihes, besericn

Wie positionieren sich die Top 10 |- &
iIm Wettbewerbsumfeld? Il
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
; ihrer Anbietergruppe vorne?

g eVisibility der Anbietergruppen
‘ Gesamtranking nach Anbieter-Typen
75 Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

eVisibility-Rankings nach

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

Gesamtranking nach Suchbegriffen
Fachhéandler

Hersteller-/ Markenshops

50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10,
bestbambus.de
gesundwuerzen.de
kuechenmaschine-chef.at

bamix.ch
basik-kitchen.com
ho

dick-messer.de [JJEI

Kumulierte Anteile eVisibility in %

25 messerspezialist.de
ebay.de ETIET olivenholzmarkt.de
— —'ﬂ edeka-gastroshop.de PE]l)
0 o} ejoker.de pilel
0 25 50 EI
Kumulierter Anteil eSho etsy.com mm Erweiterte Fachhandler Gastronomiebedarf

testercom FETHNEHEG
fleischerbedarf.eu EEJET
e . 2020 30 | 40 |
erfassen, verstehen, bewerten
franzoesischkochen.de [JJIIETH

2-kaufhof.de FINETIIE

artgusto.de
coledampfs.de

. cookinglife_de
99.  moebelplus.de
102, porzellan-exklusiv.de

research tools Shusia sl

Kichemansdien 2019
Marhtiayna eabanin

afasmn, wrsishen, beveriss

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

asser, 4. Mudelholz, &, Viarkeniresbe, 6. Schnaidabratt, 7. Kochbestack-Ses, 8. Kochansaab,
| Messhieshar

Shucha aVishilty
Kochenusansdien 2019
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

. Weitere relevante Studien zur Branche Haushalt: || Seit 2005 forscht research tools
» Studie Kundenpfade Haushaltsgeréate 2019 l marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie Haushaltsgeréate-Zielgruppe Junge Erwachsene 2019 ; | und positioniert sich als
= Studie eVisibility Porzellan- und Keramikgeschirr 2018 ; . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Kaffee und Kaffeemaschinen 2018 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Haushaltskleingerate 2018 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu

. = Studie eVisibility Schneidwaren 2017

. unterschiedlichen Branchen erschienen.
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