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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich zwei Herstellershops.
Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei acht der zehn Top-Anbieter entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

41 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint Facebook mit 61 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Fachhandler stellen 33 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Herstellershops liegt bei 20
Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Laborbedarf .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Markenshop: de.vwr.com

Suchanzeigen — Laborbedarf
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigen'¥
126 Anbieter erzielen im Markt

fur Laborbedarf Sichtbarkeit TOp'FaChhé.ndler: |ab0rhande|24de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Top-Fachhéandler: Fachhandler: 33%
biovendis-

products.de Universalhandl.:32%

Top-Vergleichsportal: 0 1% der evisibiliy Markenshop: 20%
idealo.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Laborbedarf
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 126 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 70 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 126 Anbieter mit

eVisibility:

» atp-messtechnik.de
» augusta-laborbedarf.de
» baacklab.de

» labmarket.com

» |laborbedarfshop.de
» laborglasshop.de
» |laborhandel24.de
» |laborplan.de

» |laborshop24.de

» |laborversand.de

eVisibility Laborbedarf 2018
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Suchbegriffe

» Laborgerate:
Dichtemessgerat,
Laborbrenner,
Labor-Mikroskop,
Labor-Zentrifuge,
Magnetrihrer,

= Labormaterialien:
Erlenmeyerkolben,

Laborchemikalien,
Messpipetten,
Petrischalen,
Reagenzglaser

Produktkategorien &

Rotationsverdampfer

Flaschenaufsatzdispenser,

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

research tools
i MarketingmafBnahmen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die
' Studie wurde obijektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Februar 2018 erschienen. !
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
medpex.de I I eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

medplus24.de
| Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
mercateo.com =g =ge .
[ eVISIbIIIty-Ranklngs
merckmillipore.com Suchtreffer 100 +
mollenkopf-stuttgart.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) o0
msg-praxisbedarf.de
Rang | eSho P
neolab.de - P 60 -
nerbe-plus.de 1 analytics-shop.com 4
2 anders-laborshop.com 4 40
neubert-glas.de 3 | apothekenbedarf.kaufen <
org-laborchemie.de 4 atp-messtechnik.de z 20 -
5 augusta-laborbedarf.de Z
0 6 baacklab.de ]
i bachblueten-apotheke.com Z o=
e
8 | banemo.de 1 %\asd ” “\\a\ad g‘ %9 N&ag @0 00‘“‘“1& &noP oS o™ ‘00\3‘0 9 (2 fon) (s\"e‘ oo
% research tools 9 [ banggood.com 1 “ov\\v‘e oS O o e " @ ST e oo™ e
ik s O 10 | behning-pharma.de 1 s
1 brde 1 u Suchtreffer L Suchanzelgen = Vergleichsportale = Social Media
ersandapotheke.de 1
s-products.de 1 Sl evErE
T K ﬁ% research tools aborocdart 2017
Welche Anbi d o 1 D
= - Studie eVisibility
bei Suchanzeigen? Lasnearzol
researCh tools Studiensteckbrief Studie
, eVisibility Laborbedarf 2018
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
o | eVisibility-Rankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Vergleichs-
portale

Rang | eShop

1 | katalog.schlueterlabor.de 298| 145| 77,8] 37,7 51.6] 25,0] 46,9 22 JEECECIUCIIUDERIReUIUERCICL BITH)
2 | lab-club.com 34,3] 17,5] 653| 333| 50,2| 256| 46,1| 23X Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 labmarket.com
4 | laborbedarfshop de . eVisibility-Positionierung Such-
5 | laborglasshop.de Rang | eShop treffer Geeamt
6 | laborhandel24.de 1 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter - 3
4 laborplan.de giokemeyer.de
profilab24.com
8 | laborshop24.de o 2 | eshop.semadeni.com 150,8
9 laborversand.de 4 labmarket.com
= 3 eu-versandapotheke.com 1446
10 | laborxing.com 2 . O A Suchtreffe
11| leitermann.de WilEside 4 | faustiabscience de/ faust.ch 16,4
12 | BIFe bers.d ° 5 | fengtecex-laborglas.de 112,8
13 | linden-versandapotheke.de 1 RIS Te i i ’
14 | loetdampf.de Social Media 6 | fishersci.de 112,0
15 | meddax24.de 2 A
= 7 geneo.de 88,3
AAAAAAAAAAAAAAAAAA O 8 glas-artikel.de 83,0
7 h tools paracelsus-versand.de A
Lfﬁsg?a?;i Vergleich 9 | glas-kunststoff.de 7.6
erfassen, verstehen, bewerten a Ortale
MR " 10 | glas-shop.com 74,5
Eﬁ?ﬁ research tools b
MarketingmaAnahmen
W' . t B . . h d . T 10 erfassen, verstehen, bewerten
H t) Studie eVisibility
Im Wettbewerbsumfeld” ettt
researCh tools Studiensteckbrief Studie
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

e eVisibility der Anpbietergruppen
Gesamtranking nach eShop-Typen
x
£ 75 : Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
b .= T -
£ eVisibility-Rankings nach
2] Gesamtranking nach Suchbegriffen
% Hersteller-/ Markenshops Allgemeine Fachhéndler
2 50
g fishersci.de . anders-laborshop.com
g neubert-glas.de . baacklab.de
§ pofac2s com g . ~ -
g 25 quirumed.com . webshop.morphisto.de . subolab.de
4
I rakuten.de
/
0 : reagenzglas24.de
0 25 50 real.de Spezialsierte Fachhandler Medizin-/ Praxisbedarf
Kumulierter Anteil eShc
rotert.com glas-kunststoff.de apothekenbedarf.kaufen
sarras-shop.com merckmill'ipo;.zom ) lnte;;ne(gjaéﬂ de
- . reagenzglas24.de ; meddax24.de
-:'-: research tools sartorius.de . shop.lipfert-glas.de / . msg-praxisbedarf.de
rissoscatudieion A . shop.poulten-graf.de : 4 quirumed.com
shop.anton-paar.com
aberle-lab.de
Studie eVisibil
research tools Shorsedart 3017
erfassgn?vefs(ehen. bewerten

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

g 5. Magnetrihrer, 6. Rotationsverdampfer,
i 12. Lal ikalien

Studie eVisibility
Laborbedarf 2017
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Laborbedarf 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

eVisibility Laborbedarf 2018
MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

@5 researCh tools Studiensteckbrief Studie
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

________________________________________________________________________________

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmalinahmen erfassen — verstehen — bewerten

- Juingste Studien aus der Branche Healthcare: || Seit 2005 forscht research tools
= Marketing-Mix-Analyse Erkaltungsmittel 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
- = Werbemarktanalyse Antiadiposita 2017 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Mundhygiene 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Werbemarktanalyse Optik 2017 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Marktthemenradar Medizintechnik 2017 .+ mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = Studie eVisibility Nahrungserganzungsmittel 2017 unterschiedlichen Branchen erschienen. !
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