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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 366 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile

SERPs — www.serps.net W _
Top-Hersteller: k engels-behaltertechnik.de auf die Top 10-

366 Anbieter 25

. 0 0
: : * . Paid Search — Anzeige -paidsearch.net W entfallen 25% 2
Anbieter sind sichtbar im Onl.- Too-Anbieter transonplast. de
Markt f. Lager/Transportbehalter P ' P '

der eVisibility

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen
Top-Herstellershop: n .
brb-lagertechnik.de X u
Top-Vergleichsportal:

idealo.de 68 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Herst./Marken: 57%

Universalhandler: 8%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Lager- und Transportbehélter mit der héchsten eVisibility / 366 Anbieter mit

eVisibility:
.
Gesamtrange fur insgesamt 366 Anbieter (Handler und Hersteller) .
ed” » engels-behaltertechnik.de
in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search, » enviado.de

Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

_ _ _ _ _ » faesser.de
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 84 PowerPoint-Seiten

= faltsilo.de
-1 » fasswulf.de

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar .

et » multitherm.info

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral * my-muelltonne.com

- .o

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, = shop.bito.com

umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken . /
y
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Informationen zur Studie

Konzeption:

r g
Produktkategorien & _Ranking

Suchbegriffe insgesamt
Paid Search

= Drehstapelbehalter Organische (Textanzeigen, Plattform Amazon _
= Euronormbehilter Suchmaschinen- Shopping Ads (Platzierungen Ranking nach
= Faltbehilter ergebnisse Handler und H?\?dlir und (K)nllne- _
= |BC Container Marken) arken) ategorien

» Kunststoffrollwagen

» Kunststoffwanne Ranking nach

= Miilltonne Suchbegriffen
" Rollbehalter Vergleichsportale Social Media

= Schwerlastpalette (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach
» Spundfasser Handler und gram, X, YouTube & Anbietertyp

= Thermoboxen Marken) -Anzeigen)

= \Wassertonne

Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

366 5 12 10 168 |

i Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10- !
! Lager- und Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
Transport- Paid Search, Vergleichsportale, i
. behalter Social Media, Plattform Amazon |

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, .
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Mai 2025 erschienen.

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

thermoboxshop.com

thermo-future-box.com
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

thermohauser.de

_ eVisibility-Rankings nach O
thielmann.com Paid Search rekubik.de
transoplast.de Ranking Paid Search (Top 30) rimo.de
varibox-ibc.com rollawaycontainer.de
Rang | Anbieter PR s i
werit.eu 9 gesamt| zeig schuetz-packaging.net
wkh-gmbh.de 1 kruizinga.de 26,6 C seewald-transportgeraete.de
2 kunststoffpaletten.com 26,1 C shop.bauer-blue.de
w-weber.com 3 licontec.com 232 | 2t hob.bit
shop.bito.com
yerd.de 4 | logpol.de 227 | 1C
} 5 meinex.de 20,4 18 shop.fass-braun.de
0 6 menke-industrieverpacku... 19,8 C
- - - sulo.de
* gin Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte erreichen. 7 multitherm.info 19’8 = tbaplast.d
" 8 | my-muelltonne.com 19,8 C aplast.de
U F T T T T 1
%‘?ﬁ :‘Eﬁs:j:f:' tools Lager- und Tr:nssp;ﬂ 9 norah-plastics.de 17,0 C 0 20 40 60 80 100
xfasson, wersishen, bewerisn 10 | ohlro.de 15,9 18
1 paulpeter-shop.de 15.9 C = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale  m Social Media = Plattform Amazon
12 | pilsl.com 15,9 15 .
13 | proregal.de 15,3 < Studie eVisibility
14 | pulsiva.com 14,7 14 % :‘ ?e:"';‘:h tools Lager- und Transporibehalter 2025
arketingmaBnahmen
15 | regentonnenshop.de 136 | 12 eassen, versichen, benerien

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

research tools Studie eVisibility

= Lager- und Transportbehélter 2025
MarketingmaBnahmen
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
Rang | Anbieter ergebnisse amzon  €Visibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 feil24.de 106,0f 56,1 82,9
> feilshop.de 506 331 655 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 florever.eu 28,5 19,3| 119,56 il =g =
' ' ' eVisibility-Positionierun org. Such- Plattform
4 garantia.com 316| 232 4872 y g Rang | Anbieter ergebnisse Amazon ;::ak;:
5 genteso.com 0,0 0,0 80,9 oz o e T - =
Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
6 geoplast.com 411 32,3 0,0 breker.de
7| gilgen.com i 538 443| 308 hessentaler-contal 2 | denios.de 1893
8 hessentaler-container.de 0,0 0,0 13,5
9 imballoinlegno.it 0,0 00| 597 3 der-rollende-shop.de 161,5
10 industrieverpackungen.at 0,0 0,0 0,0 4 dieboxfabrik de 1445
" innosert.de 3,2 53 46,2 Social Media
12 janusvaten.nl 47 84| 231 5 engels-behaltertechnik.de 143.,6
kreher-shop.
13 kangabox.de 79 14,1 48,2 6 enviado.de 135.8
14 kaufbauer.de 0,0 0,0 11,6 .
15 kreher-shop.de 17,4 347 212 ... wentey . 7 esb-systembau.eu 125,2
I — 8 faesser.de 102,6
research tools Studie eVisi
%v% ——— Lager- und Transport ohlro.de 9 | faltsilo.de 96,2
erfassen, verstehen, bewerten
‘ Paid Search 10 fasswulf.de 0,0 - 0,0 - 74,5
meinex.de 7 -
Studie eVisibi
%?% research tOOIs Lager- undtl'f'rlaizpo‘?"tgl?;ller 2025
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | i

Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [zt ook ot s 22
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

i . . i
100 i Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei e =
I Indikator fur die Konzentration der eVis eVisibility der Anbietergruppen
i die Anbieter mit der groften eVisibility. Gesamtranking nach Anbieter-Typen
. i die Kurve nach unten durchhangt, des
i i die Konzentration. Die ausgewiesenen  Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
= 75
I
% > Top 1
% / Hersteller / Marken Fachhandler
o ¥ Top 25 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absc¢
T ® . boxline.com . behaelter-kg.de
c / . dieboxfabrik.de . genteso.com
e /‘ Top 50 ab-in-die-box.de [EE] engels-behaltertechnik.de : . licontec.com
ko] I. Top 75 kruizinga.de : . menke-industrieverpackungen.de
=] R it
E® #Top 100 allit.de proregal.de : . paulpeter-shop.de
X o
/_{150 alpha-paletten.de
w=""T0p 200 ameise.de
0 25 50 75 100 auer-packaging.com Lager- / Betriebsbedarf Biiro- / Verpackungsmaterial
; A i R
Kumulierter Anteil Anbieter in % beckmann-kg.de .  husromosbel iz e
behaelter-kg.de kaisersysteme.de 5 g dpschenkereuropacfshop.dbschenker,com
research tools Studie eVisi lean-production-shop.com 7 . rajapack.de
Marketingmainahmen Lager- und Transport bockmeyer.de shop.lagerkonzept.com . storopack-shop.de
SR ek beserion . udobaer.de . weber-verpackung.de
boxline.com
brb-lagertechnik.de
Studie eVisibili
ﬁ% researCh too's Lager- und #r;en:pt;ﬂbe;lr%ner 2025
MarketingmaBnahmen
2 3 [ ¥ erfassen, verstehen, bewerten
I n W el C h e n P r O d u kt k at eg O r I e n begriffe: 1. Spundfasser, 2. IBC Container, 3. Thermoboxen, 4. Kunststoffwanne, 5. Wassertonne, 6. Milltonne, 7. K 8. 9. Dreh Ibehalter, ’
, 11. Euronormbehéiter, 12. Rollbehélter

besteht Optimierungspotenzial? [z ook s e 22
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Lager- und Transportbehalter 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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erfassen, verstehen, bewerten



mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer i . Seit 2005 forscht research tools ,
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ' marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; . und positioniert sich als Spezialist fiir
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und ;
.| -monitoring. |
' research tools i | i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ' Innerhalb der vergangenen zwolf |
- www.research-tools.net ; ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen ;
research tools, MarketingmaBnahmen erfassen — verstehen — bewerten Branchen erschienen. i

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

' Weitere relevante Studien zur Branche: .
= Werbemarktanalyse Wirtschaftsférderung 2025 !
' = Studie eVisibility Torsysteme 2024 |
Studie eVisibility Arbeitsschutz 2024 !
. = Studie eVisibility Automatisierungstechnik 2024
' = Studie eVisibility Verpackungsmaterial 2024 |
. = Studie eVisibility Antriebstechnik 2023

Branche Industrie: Seit 2020 mehr als 20 Studien verdoffentlicht ;

______________________________________________________________________________________
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