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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

339 Anbieter erzielen im Markt fir Lampen und Leuchten Internet-Sichtbarkeit.

Bei vier der zehn Anbietern mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Branchen-Fachhéandler.
kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen fiinf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten auslandische Handler 58 Prozent der eVisibility.

31 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 52 Prozent der eVisibility auf sich.

Branchen-Fachhandler stellen 32 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Handler fir Haushalt
und Inneneinrichtung betragt 18 Prozent.

eVisibility Lampen und Leuchten 2020
MarketingmaBnahmen

@"a researCh tOOIS Studiensteckbrief Studie

erfassen, verstehen, bewerten




Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Lampen und Leuchten Plattform
https://www.suchtreffer.net W Amazon

Top-Herstell.-/Markenshop: prediger.de

33 9 Paid Search — Lampen u. Leuchten
Anbieter suchanzeigen.net W

erzielen im Markt f. Lampen
Top-Fachhandler: lampenwelt.de

Vergleichsportale

Fachhandler: 32%
Top-Spez. Fachhandler:

led-centrum.de Haushalt/I.Einr.: 18%

Top-Vergleichsportal: 52 % der eVisibilit
y Amazon-Hdl.: 16%
moebel.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Lampen und Leuchten
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 339 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 90 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 339 Anbieter mit

eVisibility:

» lampengigant.de
» lampenhit.de

» lampen-line.de

» lampenmeister.de

» |leuchte.de

» |leuchte.online

» |leuchten-exklusiv.de
» |leuchtenladen.com
» |leuchtenland.com

» |leuchtenmarkt.de

v
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Forschungsdesign

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

Suchtreffer
= Auf3enleuchte

Badezimmerlampe
Deckenleuchte
Flurlampe
Hangeleuchte
Kinderlampe
Kronleuchter
Lampe
Leselampe
Nachttischlampe
Stehleuchte
Wandleuchte

(organische
Suchmaschinen-

Suchanzeigen Plattform

(Paid Search)

Amazon

ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube &

-Anze

[ Ranking

Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
" Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social
Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking !
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im November 2020 erschienen. |
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

eVisibility-Rankings nacn unine-nateyo
Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

longlife-led.de

lumidora.com Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

|
lumizil.de eVisibility-Rankings

luuk-lifestyle.eu Suchanzeigen leuchtenmarkt.de

luxury-kronleuchter.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) leuchtenreich.de

luxus-leuchten.net leuchtenservice-shop.de

) Rang | Anbieter leuchtenzentrale.de
meine-wunschleuchte.de
i T licht-direkt.de
metiideuchten.de 1 k|ndef|ampen holz.de ¢
2 klassische-aussenleuchten.de ¢ lichthaus-melzer.de
mittelicht.de 3 [lampe.de i licht-kraus.de
lenciesoom 4 | lampen-fee.de ; )
y) . 5 | lampengigantde ; lieblingsleuchten.de
0 6 | lampenhit.de : light11.de
04 lampen-line.de ‘ light-delux.com
8 | lampenmeister.de ) ! n } 1 ¥
@ﬁ research tools Lm | 9 |lampenplatz24 de ' 0 20 40 60 80 195
MarketingmaBnahmen 3
AUSSE SR, et :? lampenundleuchten.de = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

SVisibility Rankings nach Online-Kategorien Welche Performance zeigen die

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I eter I n d en Det al | ran kl n g S ’)

eVisibility-ranninys navinn vinine-naweyr
Gesamtranking nach Online-Kategorien

Such-
Rang | Anbieter treffer

1 | faunz.com 13,6 77,8| 35/4| 51,6| 23,5[ 46,9| 21,4| 13,5| 6,7 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 fluolite.de 343 0050 0l_48 &
3 | forhouse.de 14,4 Punkte
4 funswan.de 32,5| 17 4 SanglieSuop gesamt
5 | wpartenieuchten:de 0,0 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter beleuchtung.de
6 | geschenkelampe.de 14,4 _
7 | greenice.com 0,0 led-downlight:eu o 2 | beleuchtungdirekt.ch 189,3
8 'hatec.-ll.cht.de 0,0 luxus-leuchten.net o 3 beleuchtung-mit-led.de 1615
9 iguzzini.com 41,5 (o) ASuchtreffe
10 | ikea.com 23,4 slv.com 4 berliner-lichtkultur.de 1445
11| inmitin.de 0.0 5 | bos-sa.de 143,6
12 | jasmundson.de 9,0 beleuchtung.de
13 | kadisha.de 15,3 6 click-licht.de 135,8
14| kalb-licht.de 0,0 Secinieee A 7 | de.paulmann.com 125,2
15 | kinderlampe.de 243

""""""""""""""""""""""""""""""" 8 | delife.eu 102,6

h 7| lichthaus: melzerdeo A
erfassen, verstehen, bewerten lampengigant.de porta'e 10 escaIeAde
Studie eVisibil
%{?% Liiﬁ:ﬂ:mﬁ!' tOOIS Lamper:lijr:z(lg.elj::r:tg 2020
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
100 1 ,05 eVisibility der Anuieweryruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

B

c Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

E, 75

= c D < 0

Qo

2 g beg

% Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops

% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, 46 peiiknant com Hilolite de 422

< jasmundson.de hatec-licht de 298

2 priminto.at iguzzini.com 29,7

% led-lampenladen.de . slvcom morlux.de 234
25 i

g St e wofi.de rothkegel.com 217

4

I led-l
= ed-lights24.de
/ 10
0 o0 leds-com.de
0 25 50 . All . % e =
led-universum.de 4 gemeine Fachhéndler Spezialisierte Fachhandler

Kumulierter Anteil eSho|

leuchte.de . leuchte.online geschenkelampe.de
) . leuchtenland.com kinderlampe.de
leuchte.online . myleuchte.com klassische-aussenleuchten.de

luxus-leuchten.net
royalleuchten.de

Marketingmafinahmen 102. wohnlicht.com
erfassen, verstehen, bewerten
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Lampen und Leuchten 2020.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

' Geschaftsfuhrer |
Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

. Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net :

' research tools |
Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

' research tools: MarketingmaRRnahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Branche Haus und Garten: . Seit 2005 forscht research tools !
. = Studie eVisibility Pool und Sauna 2020 .| marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Farben und Lacke 2020 ! und positioniert sich als |
. = Studie eVisibility Gartenbedarf 2020 .| Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
' = Werbemarktanalyse Heizungs- und Klimatechnik 2020 . der vergangenen zwolf Monate sind ;
= Studie eVisibility Heimwerkerbedarf 2020 .+ mehr als 30 eVisibility-Studien zu !
. = Marketing-Mix-Analyse Smart Home 2020 . unterschiedlichen Branchen erschienen. !
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