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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

> Bei vier der zehn Anbieter mit der grél3ten eVisibility handelt es sich um Branchen-Fachhandler.

» Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten auslandische Handler 77 Prozent der eVisibility.

» 27 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 50 Prozent der eVisibility.

» Branchen-Fachhandler stellen 29 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Herstellermarken liegt bei 12 Prozent.

» Zwei Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2020 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Plattform Amazon

SERPs — www.serps.net ¥

Top-Fachhandler: lampenwelt.de Antell
393 P K lamp eVisibility 77,
Anbieter auslandische

Paid Search — Anzeige - paidsearch.net ¥

Handler
Top-Leuchtenmarke: eglo.com

sind sichtbar im $ Online-
Markt fir Lampen und Leuchten

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Top-Fachhandler: n . .

lampenundleuchten.de — Fachhandler : 29%
_ Haushalt: 19%

Top-VergIelchsportaI: 50 % der eVisibility

idealo.de entfallen auf YouTube

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Lampen und Leuchten mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 393 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale,
Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 89 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/ 393 Anbieter mit

eVisibility:

» lampenkaufhaus.de
» [ampenland24.de

» [ampen-led-shop.de
» [ampenmeister.de
» [ampenonline.de

» lichtfactory.com

» lichthaus-melzer.de
» lichtideen.com

» licht-kraus.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

-

Produktkategorien &

Suchbegriffe Ranking
Insgesamt
Suchtreffer
. AurSen.Ieuchte . (ohrganiSE_he Sgc%agzelgﬁn Iil\attform Ranking nach
= Badezimmerlampe uchmaschinen- (Paid Search) mazon Online-
= Deckenleuchte ergebnisse) Kategorien

» Flurlampe
» Hangeleuchte

= Kinderlampe Ranking nach

Suchbegriffen
= Kronleuchter e Social Media
= Lampe portale (Facebook, Insta-
* Leselampe (Platzierungen gram, Twitter, Ranking nach
= Nachttischlampe - YouTube & Anbietertyp
» Stehleuchte -Anzeigen)

= Wandleuchte S
Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; ' Die Studie in Zahlen:

. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? ! = 393 Anbieter fir Lampen und Leuchten
. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? ! . = 5 Online-Kategorien:

= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? . organische Suchmaschinenergebnisse,
. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? ; . Paid Search, Vergleichsportale, Social

. = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar? ' Media, Plattform Amazon

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? i = 12 Suchbegriffe

. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? ! ' = 12 Anbietergruppen

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? . = 108 Top 10-Rankings

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern,
Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Dezember 2022 erschienen.

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hawcyuiicn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

click-licht.de

conceptrun.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

de.paulmann.com

|
eVisibility-Rankings nach Online-K

dotlux.de Suchanzeigen meine-wunschleuchte.de

mondlampe.com

eglo.com Ranking Suchanzeigen (Top 30)
myleuchte.com
escale.de
Rang | Anbieter naeve-leuchten.de
ges-bo.de
" neona.store
ofurnit.com 1 leuchte.online
g ' 2 leuchtek.com nostalux.de
happylamps.com 3 leuchtenland.com orionleuchten.at
4 leuchtenreich.de i
hemeracrystals.de 5 | leuchtenservice-melitec.de pga-lights.de
0 6 leuchten-trends.de prediger.de
7 leuchtmittelmarkt.com -
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er - N p”maleucmen-de
8 lichtaktiv.de } - 1 + } |
%”% research tools d 9 lichtexklusiv.de 0 20 40 60 80 100
MarketingmaBnahmen N
erfasen, versteen, benerten 10 I!chtfaclory.com u Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
lichthaus-melzer.de
lichtideen.com =
licht-kraus.de Studie eVisibii
" 4 researCh tDOIS Lampen ur!: Ie.eEt‘:I'lllr‘r‘\ 2022
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibiIity-Rankings nach onlil‘lc-r\atcguncll

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 kosilicht.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 kronleuchter-berlin24.de 50,6 0af 2 2 On 2 =
3 | ksliohtde 28,5 eVisibility-Positionierung Rang| || Anbister Punkte
4 lampe.de 316 gesamt
5 lampenkaufhaus.de 00 0. positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter lights24.ch
6 lampenland24.de 411 32,
7 lampen-led-shop.de 53,8 44, mondlampe.com 2 lightsdlife.de 28,0 1893
8 lampenmeister.de 0,0 0, 3 lightzey.de 261
9 | lampenonline.de 00| o .
10 lampen-otte.de 0,0 0, 4 loomin.ch 0,0
11 lampenundleuchten de 32 5 Social Media 5 louispoulgan.com 00
12 lampen-vision de 4.7 b lumieredesignerlamps.com 6 | Id 171
13 lampenwelt.de 7,9 14 umenxl.de ’
14 lampforless.de 0,0 0, andlight.de 7 Jumidora.com 0,0
15 | lampify.de 17488 = =00 e
8 lumieredesignerlamps.com 8,1
research tools . y
%”% e J T 9 | luxury-lamps24.de 0,0
erfassen, verstehen, bewerten
y 10 maul.de 11,7
Suchanzeigen
segmueller.de
fi# research tools Lampen und Louchien 2022
st vevren
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 ; Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei
i Indikator fur die Konzentration der eVis
i die Anbieter mit der groRten eVisibility.

‘ E die Kurve nach unten durchhangt dest Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

75
eVisibility-Rankings nach Suchbeg
Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte)
50

! ambientedirect.com mmE
4 q | |
= op

andlight.de

25 4;710&
/ artcrystal.de
“*Top 150

artehierro.com

w=""10p 200
0 — : barite.de

Kumulierte Anteile eVisibility in %

0 25 50 7
Kumulierter Anteil Anbieter in % beleuchtung.de
beleuchtung-mit-led.de
research tools _
%7% ittt L beleuchtungonline.de
erfassen, verstehen, bewerten

berliner-lichtkultur.de

Hersteller-/ Markenshops

hemeracrystals.de
leuchtenservice-melitec.de
lumieredesignerlamps.com
metti-leuchten.de
steinel.de

Allgemeine Fachhéndler

light11.de

meine-wunschleuchte.de
neona.store
nostalux.de

. wohnlicht.com

Hersteller/ Marken ohne eShops

escale.de
hh-leuchten.de
lifa.de
naeve-leuchten.de
rutec.de

Spezialisierte Fachhandler

beleuchtungonline.de
conceptrun.de
into-led.com
royalleuchten.de
terralumi.com
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Lampen und Leuchten 2022.
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Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfiuhrer

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net

- research tools, Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Branche Haus & Garten:
. = Studie eVisibility Farben und Lacke 2022

. = Studie eVisibility Porzellan- und Keramikgeschirr 2022 .
- = Studie eVisibility Fliesen 2022 :
. = Werbemarktanalyse Heizungs- und Klimatechnik 2022 !
' = Studie eVisibility Pool und Sauna 2022
Studie eVisibility Gartenbedarf 2022

. Seit 2005 forscht research tools
marketing- und wettbewerbsorientiert
. und positioniert sich als Spezialist fur
' Marketinganalyse, -controlling und

| -monitoring.

Innerhalb der vergangenen zwolf

' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
. Studien zu unterschiedlichen

' Branchen erschienen.
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