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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

>

Unter den zehn eShops mit der grof3ten eVisibility finden sich unter anderem sechs Markenshops.
Drei eShops aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei der Halfte der zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

44 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 71 Prozent die héchsten eVisibility-Anteile auf sich.

Markenshops prasentieren sich in der Branche Uberaus stark und stellen 46 Prozent der Gesamt-
eVisibility, auf Fachhandler entfallen 33 Prozent.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops fur Make-up
mit der hdchsten eVisibility

Gesamtrange flr insgesamt 173 eShops

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 69 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/Untersuchte eShops:

» artdeco.de
» asambeauty.com

= chanel.com
= clarins.de

» elf-kosmetik.de

= emmi-nail.de

» essenza-nobile.de
» esteelauder.de

= yves-rocher.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &

Suchbegriffe

Augen:
Augenbrauenstift
Eyeliner

Kajalstift
Lidschatten
Wimperntusche
Lippen:

Lippenstift
Konturenstift

Nagel:

Nagellack

Teint:

Rouge Kosmetik
Puder Kosmetik
Foundation Kosmetik
Concealer Kosmetik

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung }
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen? |
» welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

. = welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien? .
= welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein? :
= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt flr die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden ;
' die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Marz
2017 erschienen. !
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
AR setzen die Unternehmen?

Gesamtranking nach

Ranking Suchtreffer (Top 10)

cosline.de

cosmeticexpress.com
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

cosmetic-handel.de

eVisibility-Rankings i -
de.fnug.com Suchtreffer
dm.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 -
dobner-kosmetik.de
douglas.de Rang | eShop B 60
easycosmetic.de 1 | beautylane.com 4
) 2 beautyline-4you.de 4 40 1
elekasmetkoa 3 | b-e-cosmetics.de 3
emmi-nail.de 4 beli-luu.de Z 20
5 benefitcosmetics.com Z
0 6 | bhcosmetics.de Z 0/
7 bio-naturel.de Z
qe A o ae A\ N ] e A\
. 8 | bobbibrown de 1 299°° (o @F % 0™ gee® ea\m Ca \,ab"‘ ® O“s\\ o gore®
%n research 9 | boerlind.com 1o _“\\ema P\ e 259 “\b o \ﬁas‘“\ oo
ity 10 | calu.de 1 fecd =
T chanel == 1 o = Suchtreffer  ® Suchanzeigen = Vergleichsportale ® Social Media
1
- [EESS research tools Sliklle/VERaty
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Social

media | €VISIDIlity

Vergleichs-
portale

Rang | eShop

1| kikocosmetics.com 298| 14,5| 77,8| 37,7| 51,6 25,0| 46,9| 22, & WUENLILY
2 kosmetik-2go.de 34,3| 17,5 65,3| 33,3| 50,2 256| 46,1| 23,5
3 kosmetik4less.de e 2 . S ’
4 | kosmetikfuchs.de e\[isibi"ty-Positionierung R o tSu;:fh- St . ‘I‘"S' SMOCd'.aI Punkte
5 Kosimatikkatmatsde ang | eShop reffer anzeig ortale edia Gesamt
- " Pkt. [Rang| Pkt. ® Rang
6 | kosmetik-webshop.de 1* Ppositionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 4 o [,
7 kryolan.com i essenza-nobile.de < ) 1 K ” ]
8 | lancome.de | makeupfactory.de Pe) 2 | esteelauder.de 150,8
9 laprairie.de 4 lookfantastic.de
z ] 3 feb-cosmetic.ch 1446
10 | lidschatten-paletten.de 2, [o] A Suchtreffe
11 | lookfantastic.de | bhcosmetics.de 4 | flaconide 116,4
12 | loreal-paris.de ! [} i
: : i 5 erman-dream-nails.com 112,8
13| ludwigbeck de 1 SocialMedia 4  Nicebeauty.com 8
14 | luisa-lage-cosmetics.de | 6 gertraud-gruber.de 112,0
15 | maccosmetics.de 2 7 grandel.de 883
VVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVVV 8 | gs-kosmetik de 83,0
search tools orge © A
re aer. .
ﬁ% it o Vergleict 9 interbeauty.de 77,6
erfassen, verstehen, bewerten - porta le
10 | isabelle-dupont.de 74,5
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

e - SAUSIWAEEUE nach Handlerart?
Gesamtranking nach eShop-Ty
X
c 75 Top 5 nach eShop-Typ (Rang und Punktezahl)
= -
E 0
2 a g
° Kosmetik-Fachhéndler «enshops
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10,
= cocopanda.de clinique de
‘5 kosmetikkaufhaus.de neonail.de
5 S dor lookfantastic.de sallyhansen.com
= : . hicebeauty.com smashbox.de
E rituals.com . notino.de urbandecay.de
4
— —"1 rougebunnyrouge.com
0 , saida-nails.de
. " o samira-kosmetik-shop.de Drogerien, Apotheken und Gesundheit Universalhéndler
Kumulierter Anteil eShc )
semilac.de . dmde 25,6 allyouneed.com
i mcgesund.de 247 banggood.com
shades-of:pink.de i . rossmann.de 22,4 galeria-kaufhof.de
% Lfﬂi?\g:;ﬂ' t°°Is tana-cosmetics.de 2 shopmueller.de 20,0 hertie.de
ifzsen, erachen; bewerten | . vitalix24.com 15,2 proidee.de

terra-kosmetik.de

trendnails-.
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefulltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Make-up 2017.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:
‘UweMatzner | | Geschaftsfarer
' , D|plom -Kaufmann, Marktforscher BVM :
.1 Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 :
- E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net |

research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net
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Jiingste Studien aus dem Bereich Kérperpflege & Kosmetik: ' Seit 2005 forscht research tools

. = Studie eVisibility Parfimerie 2016 ' marketing- und wettbewerbsorientiert

. = Studie eVisibility Drogerieartikel 2016 ! : und positioniert sich als |

» E-Shop-Analyse Haarpflege 2015 i - Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb

. = Studie Kosmetik-Zielgruppe Junge Manner 2014 .1 der vergangenen zwolf Monate sind ;

. = Studie Haar- und Korperpflege-Zielgr. mannl. Jugendli. 2013 | . mehr als 30 eVisibility-Studien zu ,

. = Studie Direktmarketingstrategie Kosmetik 2012 i . unterschiedlichen Branchen erschienen. '
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