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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility finden sich vier Hersteller-/Markenshops.
Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei acht der zehn Top-Anbietern entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

47 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 53 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Hersteller-/Markenshops stellen 42 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Fachhandler liegt
bei 39 Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Make-up .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Anbieter: amazon.de

Suchanzeigen — Make-up
(Anzeige]research-tools.net/Suchanzeigenw
184 Anbieter erzielen im

Markt fiir Make-up Sichtbarkeit Top-Anbieter: douglas.de

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Herstellershops: 42%
Top-Fachhandler:

parfumdreams.de Fachhandler: 39%

Top-Vergleichsportal: 53 % der eVisibility

: Universalhandl.: 9%
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Make-up
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 184 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 84 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 74 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 184 Anbieter mit

eVisibility:

» koesmetik.de

» kosmetik4less.de

» kosmetik-buscheck.de
» kosmetikfuchs.de

» kosmetikkaufhaus.de

= notino.de

* nuicosmetics.com

= oh-so-pure.de

= olionatura.de

= online-kosmetikshop.de

eVisibility Make-up 2019
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Produktkategorien &
Suchbegriffe

-

= Augen:
= Wimperntusche
= Augenbrauenstift
= Kajalstift
» Eyeliner
» Lidschatten
» Lippen:
» Lippenstift
» Konturenstift
= Nagel:
» Nagellack
» Teint:
» Rouge Kosmetik
» Puder Kosmetik
» Foundation Kosmetik
» Concealer Kosmetik

/

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Twitter, YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

research tools
i MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Méarz 2019 erschienen. '
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

neonail.de | T

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

nivea.de T 1
eVisibility-Rankings 100
notino.de Suchanzeigen
nulcnsmetlcs_c.__ Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80 30 30

on-so-purece. |
Rang | Anbiete
e — | e - - » [ »

online-.. ” 1 kosmetikzentrum-shop. de i 30
2 | kryolan.com ¢ 40 - ) 30
orifame.de 20 3 kultkosmefik.de -
orphica.de 4 | labiosthetique. de i 20 - .
, 5 | lancome.de ; 20 =0 20
0 & | longlash.de : 0 n n
7 lookfantastic. de M
ae ae ae ae sue ae
' 8 |loveu . aﬁu‘iwud"nw:m“wmndmﬂ'w o™ Mﬁ“‘j‘a o w@saﬂ“‘ ot 'Gumdo-ﬁ“” :
7% research tools 9 | ludwigbeck de .| e tc®
g iaya Braban o
e b bt 10 | maccosmetics.de i i ) - '
1 makadB de m Suchtreffer ® Suchanzeigen »Vergleichsportale m Social Media
1
E
A ::se;:r"c‘h tools e e
_, ﬂlss;\yr:u;y.l;-nﬂy

Welche Anbieter dominieren

bei Suchanzeigen? TR
researCh tools Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rand | Anbiater Such- Such- Vergleichs- Social | o "
9 treffer anzeigen portale Media EVISIbIIIW‘Ranklngs
1 artdeco.de 29.8| 14,5 77,8| 37,7| 51,6/ 25,0 46,9| 22 8EERclEELHELTANTETS Toly [T TR ETE=T T
2 asamb'eauty:com 34,3| 17,5 65,3 33,3| 50,2| 256| 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 attractive-skin.de . : a0 =
4 avon.de Such- Such- Vergleichs- Social
. i : Punkte
5 babor.com Rang | Anbieter treffer | anzeigen | portale M»:-1|:i|.'q e
Ph1.|Rur1|::| Pkt. |Rang| Pkt. |Rang| Pkt. |Rang| =
6 | basler-beauty.de 1“ Ppositionierung/Ahnlichkeit der Anbieter : ) : : 2 2
7 beaute24.de ( itcosmetics.de
P bhcosmetics
8 | beautyfashionshop.de ( 2 | kikocosmetics.com 1508
9 beautyislife-shop.de 4 parfum-zentrum.de
10 | beautynmore.de 2¢ oo ASuchtreffe 3 Klarify.me 1448
11_ | beautytheshop.com ( egsycoumelic.de 4 | koesmetik de 16,4
12 | beautywelt.de ¢ -
13| benecos-shop.eu 1t babor.com 5 | kosmetikdless.de 128
14 | benefitcosmetics.com ( 6 | kosmetik-buscheck, de 12,0
15 | bhcosmetics.de 2¢
7 kosmetikfuchs.de 883
"""""""""""" o 8 | kosmetikkaufhaus.de 830
research tools parfuemerie-erb-shop.de IS —
MarketingmaBnahmen o Vergleict 9 kosmetik-online-kaufen.de T7e
erassen, verstehen, bewerten 5
dior.com portale .
10 | kosmetik-webshop.de 0.0 745
m
research tools o ety
Mok rgmaleabwen
erfagzen, versishes, bewerien

Wie positionieren sich die Top 10 |a
iIm Wettbewerbsumfeld? TEIEY
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 190,01 Y th .
i eVisibility der Anbietergruppen
Gesamtranking nach Anbieter-Typen
75 Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)
= D ' 0 -
Hersteller- & Markenshops Kosmetik-Fachhandler
50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢

beautywelt.de
ecco-verde.de
kosmetikfuchs.de
notino.de
parfumsclub.de

parfuemerie-erb-shop.de [JJEI

parfuemerie-katz.de ELIELN
I [ parfuemerie-kimer.de EEl

0 =% parfuemerie-pieper.de FEurL
0 25 50 mz
Kumulierter Anteil eSho parfuemerie-rook.de [JEDIEL

parfumdelarouge.de FIJIETN
parfumdreams.de EEJE

e partumgroup. de FTECINEEN

I parfumsclub.de -mm

25

Kumulierte Anteile eVisibility in %

Drogerien, Apotheken und Gesundheit Universalhéndler

eurapon.de 336
fiegende-pillen_de 307
ipill_.de 224
meine-onlineapo . de 200
. pharmeo . de 19,4

kaufhof de
ie

Studia a\ishiity
research tools e
Moty b

fassen, wersishes, bewerias

insiift, 3. Kajakstft, 4. Eyedinar, 5. Lidschatten, 6 Rouga Kosmetk, 7. Puder Kosmetlk,
anstift, 11 Konburenstift, 12. Nagellack

In welchen Produktkategorien

besteht Optimierungspotenzial? TN
Studiensteckbrief Studie
; research tools
erfassen, verstehen, bewerten




Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Make-up 2019.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

_________________________________________________________________________________________________________

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________

. Weitere Studien aus dem Bereich Korperpflege & Kosmetik: . Seit 2005 forscht research tools
= Studie eVisibility Drogerieartikel 2018 i marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Werbemarktanalyse Haarpflege 2018 . und positioniert sich als
= Studie eVisibility Make-up 2017 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Parfimerie 2016 i der vergangenen zwolf Monate sind
. = Studie eVisibility Drogerieartikel 2016 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu .
. = E-Shop-Analyse Haarpflege 2015 - unterschiedlichen Branchen erschienen. !
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