om +++ beautyplaza.de ++ +++ kultkosmetik.de +++ | ine.com +
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei drei der zehn Anbieter mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Kosmetik-Fachhandler.
Ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten auslandische Handler 58 Prozent der eVisibility.

26 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 73 Prozent der eVisibility auf sich.

Herstellermarken stellen 40 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Kosmetik-Fachhéndler
betragt 26 Prozent.

Der Vergleich mit den Ergebnissen aus 2019 zeigt Konstanz bei den vier Fiihrenden im Gesamtranking
aber groRe Dynamik unmittelbar dahinter auf den Rangen 5-10.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Make-up Plattform
https://www.suchtreffer.net ¥ Amazon

Top-Fachhandler: flaconi.de

299 Paid Search — Make-up
Anbieter suchanzeigen.net ¥

sind sichtbar im Online- _
Top-Anbieter: douglas.de

Vergleichsportale

Hersteller: 40%
Top-Fachhandler:

parfumdreams.de Fachhandler: 26%

Top-Vergleichsportal: 73 % der eVisibilit
: ) y Amazon-Handl.: 16%
gigaguenstig.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Make-up
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 299 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 90 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verflugbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 299 Anbieter mit

eVisibility:

» ks-kosmetik.de
= ku-europe.de

» kultkosmetik.de
» |abiosthetique.de

» makeupfactory.de
» makeupstore.de

* pamura.com
» parfuemerie.de

» parfuemerie-becker.de

/

_ eVisibility Make-up 2021
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Produktkategorien &

Suchbegriffe

Augen:
= Wimperntusche
= Augenbrauenstift
» Kajalstift
= Eyeliner
» Lidschatten
Lippen:
= Lippenstift
= Konturenstift
Nagel:
= Nagellack
Teint:
» Rouge Kosmetik
» Puder Kosmetik
» Foundation Kosmetik

Suchtreffer
(organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

= Concealer Kosmetikj

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search) Amazon

Plattform

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube &
-Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung J

@Vﬁ research tools
i MarketingmaBnahmen
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet?
= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? !
» mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die

" Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social
Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im Méarz 2021 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

eVisibility-Rannimnys navn vimne-naeyv

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

maccosmetics.de

madaracosmetics.com Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

makeupfactory.de

EEsaeaan eV|S|b|I|ty-Rank|ngs

makeupstore.de Suchanzeigen kessberlin.de

kikocosmetics.com

malu-wilz.shop Ranking Suchanzeigen (Top 30)

manhattan.de kosmetik.de

. Rang | Anbieter kosmetik4less.de
manucurist.com

kosmetikfuchs.de

marionnaud.ch L dodgias do .
2 dr-beautyshop.com 4 kosmetik-hippel.de
mavalaehopda 3 | drhauschka.de : kosmetik-pinsel.com
maybelline.de 4 dr-ute-schick.com z )
5 | dr-wolff-shop.de Z kosmetikundmehr.net
0 6 ds-kosmetik-wellness.de z kryolan-city.de
7 | easycosmetic.de z ks koerratik.de
8 ecco-verde.de 1
ﬁgyﬁ research tools 9 | essence.eu 1
MarketingmaBnahmen
SR il biaan 10 | essie.de :11 = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale ~ ®SocialMedia = Amazon
1
1 Studie eVisibility
e
1

a,9 l ouU l [ 9,U I

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen? e

I'eseaI'Ch tools Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien . .
Gesalmtlranlkilngynach Onlin:-nggorien l 9 Wel C h e Perfo rmance zei g en d e

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I Eter I n d en Detal I ran kl n g S?

eViSibiIity-l\ul INIIYS 1Iavil vinmnie naweyr

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Rang | Anbieter

1| boerlind.com Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 catrice.eu 343
3 | chanel.com 14,4
4 | charlottetilbury.com 32,5 o el
5 | clarins.de 0,0 o g _ " .
— Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter beautyavenue.de
6 | clinique.de 14,4 i y
7 | cocopanda.de 0,0 Ll i (o) 2 | beautybay.com
8 | cosi-nails.de 0,0 i .
= oatrios.eu o 3 | beautyfashionshop.de
9 cosline.de 415 o) Asuchtreffe
10 | dadosens.com 234 point-rouge.de 4 beautyislife-shop.de
11 | dalton-cosmetics.com 0,0 . 5 beautykaufhaus.de
12 | danycare.de 9,0 loreal-paris.de
13 | dermedis.de 15,3 ) ) 6 | beautyplaza.de
14 | deynique-shop.de 0,0 SecliiNemn & 7 | beautywelt de
15 | double-beauty-shop.de 243
''''''''''''''''''''''''''''''''''' 8 | best-kosmetik.de
. . o &

%a research tools nuicosmetics.com - 9 | bhcosmetics.de
[ [—— o \Vergleict

Sse e ewten babor.com portale 10 | bio-naturel.de

B — T R ERERRRBRRRRIRIRREEE NS |
Z Studie eVisibil
B o o
i erfassen, verstehen, bewerten

Wie positionieren sich die Top 10
im Wettbewerbsumfeld? Tt
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve) I h rer An b I et e r g r u p p e VO r n e?
100 18 ,0 eVisibility der Anwicieryruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

‘ Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

eVisibility-Rankings nach

75

Gesamtranking nach Suchbegriffen

Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops
50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, i

babor.com . essiede

kessberlin.de . loreal-paris.de
. labiosthetique.de ; . makeupfactory.de
pamura.com mml . point-rouge.de ‘ . minico.rocks

Kumulierte Anteile eVisibility in %

= h d 1864.d
parfuemerie.de 27 LM Shop-gtacmant © . sothys.de

/——-1 parfuemerie-becker.de Iml
0 o7 parfuemerie-erb-shop.de 2L ELI I
0 Kii‘uneﬂe”\nign - parfuemerie-kellerhaus.de [IEZIE Kosmetik-Fachhéndler Drogerien, Apotheken und Gesundheit
parfuemerie-kirner.de ZETHIE . beautywelt.de . linsen.de 72,2
parfumagic.de EEE EZ;Z?TS: L : 2:1eodp’?§;§te19ke.com ;S)g
ﬁ% g«g;ﬂwég';;t:‘:°|s paImmdrsams e Emll : 3 ;}g:g::ﬁgse?l(:fdie zﬁzgfgk(lj;neapotheke de 2?3

| 40 [26]
20 50

parfumsclub.de

paulaschoice.de #y

q Studie eVisibilit
%ﬁ research tools Make.up 2021
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In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?

istift, 3. Kajalstift, 4. Eyeliner, 5. Lidschatten, 6. Rouge Kosmetik, 7. Puder Kosmetik,
nstift, 11. tift, 12.

Studie eVisibility
Make-up 2021
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Make-up 2021.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

- Uwe Matzner .| Geschéftsfihrer |
! . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

. ! Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
' www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zu Kosmetik & Korperpflege: . Seit 2005 forscht research tools i
. = Werbemarktanalyse Duschgels 2021 . marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Parfumerie 2020 ' und positioniert sich als i

= Studie eVisibility Make-up 2019 i Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb

= Studie eVisibility Drogerieartikel 2018 . der vergangenen zwdlf Monate sind ;
= Werbemarktanalyse Haarpflege 2018 . mehr als 30 eVisibility-Studien zu ,
. = Studie eVisibility Make-up 2017 i unterschiedlichen Branchen erschienen. |
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