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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» 168 Top 10-Rankings enthalten 500 verschiedene Anbieter (Handler und Hersteller) fir Make-up.

» Bei sechs der zehn Anbieter mit der grof3ten eVisibility handelt es sich um Hersteller.

» Zwei Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten auslandische Handler 62 Prozent der eVisibility.

» 39 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint Facebook 56 Prozent der eVisibility.

» Kosmetik-Fachhandler stellen 17 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Hersteller liegt bei 63 Prozent.

» Zwei Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2021 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Plattform Amazon
SERPs — www.serps.net ¥ _
Top-Anbieter: k douglas.de Anteil
eVisibility

500 62

: : : auslandische
Anbieter sind ¥ sichtbar -I?aldH§ed?rC-h'_ Andzelge -paidsearch.net W Handler
im Online-Markt fur Make-up Op-Aandier: ricaud.com
Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Top-Hersteller: n

maybelline.de

Fachhandler: 17%

Hersteller: 63%

Top-Vergleichsportal: 56 % der eVisibility
stylight.de entfallen auf Facebook

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Make-up mit der hochsten eVisibility / 500(9'3‘/;?5;5;@”
, ;
Gesamtrange fur insgesamt 500 Anbieter (Handler und Hersteller) .
e » ARABESQUE
in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search, » artdeco.de
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings
- » asambeauty.com
: : : : : = Astor
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 81 PowerPoint-Seiten
= avon.de
Y
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar « mavala-shop.de
et » maxfactor.com
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = maybelline.de
e = Maydear
Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, = MAYEON
umfassender Wettbewerbstberblick
y u
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Produktkategorien &
Suchbegriffe

» Augenbrauenstift

= Concealer Kosmetik
= Eyeliner

= Foundation Kosmetik
= Kajalstift

= Konturenstift

= Lidschatten

= Lippenstift

= Nagellack

= Puder Kosmetik

» Rouge Kosmetik

= Wimperntusche

Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse

Paid Search
(Textanzeigen,
Shopping Ads

Handler und

Plattform Amazon
(Platzierungen
Handler und

/

Vergleichsportale
(Platzierungen
Handler und
Marken)

Marken)

Marken)

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube &
-Anzeigen)

-

Ranking
insgesamt

Ranking nach
Online-
Kategorien

Ranking nach
Suchbegriffen

Ranking nach
Anbietertyp

Positionierung

J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ' Die Studie in Zahlen: !
= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? i = 500 Anbieter fur Make-up .
. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchmaschinenergebnissen on Top gelistet? . = 5 Online-Kategorien:
. = welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? | . organische Suchmaschinenergebnisse,
' = wie gut sind die Unternehmen per Social Media-Suche sichtbar? . Paid Search, Vergleichsportale, Social
. = welche Anbieter zeigen auf der Plattform Amazon Prasenz? | Media, Plattform Amazon

= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? i = 12 Suchbegriffe .
. = welche grof3en Herstellermarken finden sich unter den Top 100 eVisibility? i . = 7 Anbietergruppen
. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? = 168 Top 10-Rankings '

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen .
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, !
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabh&ngig und neutral erstellt und ist im Marz 2023 erschienen.

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
Organische Suchmaschinenergebnisse

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Funkte®)

nicosmets con | 7]

nyxcosmetics de

eVisibility-Rankings nach Online-K

online-kosmetikshop.de Paid Search

parfuemerie-bayarschmidt de _ Ranking Paid Search (Top 30)
parfuemerie-arb-shop de _
parfuemerie-platen de || NRNRNGN T

abc-nailstore.de 58,7 | 384 0,0

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
beyu.de . 10 : 30 . 20 . 20 . 20
b-kate de  [JIET) 30 20 20
blisso.de [ R 20 20 10
blueskynails.de [ EEDE 30 10 10
pobbivrown.de ([ E 30 10 10
peerind.com ([ EC 30 10 10
caiacosmetics.de 20 I a0 10 10
calu de 20 @0 | 20 | 10|
carolinaherrera.com 10 30 I 20 20
catrice gu 10 30 I 20 20
0 20 40 60 80 100
= organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search  »Vergleichsportale = Soclal Media = Plattform Amazon
.l
i rescarch tools o
srkmpen. vevmsten, Sevaren

parfuemere-schneider.de 30 !
2 absolut-kasmefik. de 477 25 | 452
parfuemerie-vollmar.shop 3 | age-attraction de 385 | 365 | 00
parfumdreams.de 3 aktivednails.de 36,5 0.0 36,5
e 3 alcina.com 36,5 0,0 0,0
0 alessandro-
& international.com 202 05 98
*ain Anteater, der bed allan Suchbeqgriffen Platz ains balagt, konnle meximal 162 Punkta er 7 artdeco.de 18.8 56 13,2
@ research tools 8 | asambeautycom 18,4 42 | 142
| [P S 9 |avonde 183 | 58 | 127
10 | babor.com 17.2 0.5 5.6
bananabeauty de 16.8 56 1.2
basler-beauty.de 16,2 21 14,1
beautyavenue.de 157 | 1386 21
. . . iwtybay.com 15,7 51 106
Welche Anbieter dominieren |uycaeticede 152 [ 101 | 51

00 | 30 | mistergrip.ch | | | | |

bei Suchanzeigen? arch tools sy ot
I'eseaI'Ch tOOIS Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Anbieter in den Detailrankings?

mana | Anbister orgebnisse | P2id Search - ichs- | Social Media o eVisibility-Rankings nach Online-nategorien

Punkte| % Punkte| % cte] % lpunkt[-.-l %% [Punkte Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 chanel.com 106.0 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 charlottetibury.com 50,6
3 city-parfuemerie-shop.com 28,5 org. Such- [ — Vergleichs- Social Media Plattform Punkte
4 clarins.de 16 Rang | Anbieter ergebnisse i portale "' - Amazon .r' t
5 P uolade 0'0 . Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Ranc Rang |Punkte] Rang | Jooom
5 casg-kn-sme o 41: n Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1 beautycos de a1 2701
7 cosart.de 538 44 2 beautyfashionshop.de 28,0 1893
maxfactor.com
] cosline.de 0.0 0 -
9 cosmeteriade 0.0 0. 3 beautyislife-shop.de 261 1615
10 cosmeticexpress.com 0,0 0, 4 beautykauthaus.de 0.0 1445
il ndial. 3.2 5, Social Media
cosmendia.com 5 | beautyplaza.com 00 1436
12 crash-cosmetics.com 4,7 8,
13 | dasparfum-beauty.de 79 14, undgretel.com 6 | beautywelt.de 171 366 135,8
1: i;::”d?de 1?‘2 33' heyie 7 | belladonna-naturkosmetik.de 00 36| 69 | 401| 4 446 | 7 | 133 | 37 1252
B bellaffair.de 81 0.0 - 46,7 2 281 8 25,2 29 1026
ﬁﬁ :ﬁ*a"f‘ tools WO 9 | benefitcosmetics.com 00 63| 48 | 2s0| 10 | 483| & | 133 | a7 96,2
erlasen, versiehen, bewerien
i y 10 benidurrer com 17 277 10 351 6 0,0 - 0.0 - 745
uchanzeigen
kikocosmetics.com |
. Shadie Visibili
ﬁ?& research tools Vb 2023
r‘\;sw‘?-rmmlmﬁm
Wie positionieren sich die | Amazon M conys e
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ R
research tools Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility

Welche Unternehmen liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?

100 \ Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei
i Indikator fur die Konzentration der eVis
i die Anbieter mit der groRten eVisibility.
i die Kurve nach unten durchhangt, dest
i die Konzentration. Die ausgewiesenen

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

Kumulierte Anteile eVisibility in %

w=""10p 200
0 le— |

25 4;710&
o

0

25 50 7
Kumulierter Anteil Anbieter in %

%f% research tools
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

In welchen Produktkategorien

kikocosmetics.com mm
| |

kosmetik4less.de
kosmetik-buscheck.de
kosmetikkaufhaus.de
kosmetikshop-gabi-leunig.de
kosmetikuss.de
kosmetik-webshop.de
kultkosmetik.de

labiosthetique.de

lancome.de

n3 4

7 research tools
MarketingmaBnahmen

essence.eu
loreal-paris.de
manhattan.de
ricaud.com

Drogerien, Apotheken und Gesundheit

besamex.de

farmae.de
shop-apotheke.com
speickshop.de
. theayurvedaexperience.de

erfassen, verstehen, bewerten
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75

eVisibility-Rankings nach Suchbeg

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Hersteller/ Marken Kosmetik-Fachhéandler
50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) asambeauty.com beautykaufhaus.de

elas-kosmetikshop.de
makeupstore.de
ondua.de
zentraldrogerie .de

Universalhandler

galaxus.de
galeria.de
kaufland.de
lightinthebox.com
saaza.de

rrzlu:‘che."z :ugenbrauensl'm. 3. Kajalstift, 4. Eyeliner, 5. Li 6. Rouge ik, 7. Puder ik, 8. F { ik, 9. Ci
, 12. Nagellac|
besteht Optimierungspotenzial? |« s

Studiensteckbrief Studie
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Make-up 2023.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer .| Seit 2005 forscht research tools

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM . marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 .| und positioniert sich als Spezialist fir |
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net 5 ' Marketinganalyse, -controlling und ;
| ! -monitoring. i
' research tools L |
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar .| Innerhalb der vergangenen zwolf |
" www.research-tools.net .| Monate sind mehr als 30 eVisibility- |
.| Studien zu unterschiedlichen 5
. research tools, Marketingmafl3nahmen erfassen — verstehen — bewerten Branchen erschienen. i

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

. Weitere relevante Studien zu Kosmetik & Korperpflege:
. = Studie Social Media Ad Perception Beauty 2022 !
- = Studie eVisibility Parfiimerie 2022
Werbemarktanalyse Haarpflege 2022 :
Studie eVisibility Make-up 2021 :
Werbemarktanalyse Duschgels 2021
Studie eVisibility Parfimerie 2020 |

' Beautybranche: seit 2017 mehr als 10 Studien verd&ffentlicht

__________________________________________________________________________________
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