: wy
+++ 100percentpure.de +++ artdeco.de +++ asambeauty.com +++ benefitc smefiq.com
douglas.de +++ elfcosmetics.de +++ flaconi.de +++ kessberlin.de +++ macco &tics.de +++

-

- il

erlind.com +++ catrice.eu +++ cosline.de
lline.de +++ weitere 428 Anbieter¥iiir Ma
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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 441 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?

o Studiensteckbrief Studi
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile

SERPs — www.serps.net W _
Top-Anbieter: k douglas.de auf die Top 10-

Anbi
441 entialon 27% 21 %

: * Paid Search — Anzeige -paidsearch.net ¥ S
Anbieter sind sichtbar im Tob-Fachhandler- beaugt npmore de der eVisibility
Online-Markt fir Make-up P ' y '

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Top-Fachhandler: n . u
flaconi.de X

Top-Vergleichsportal:
idealo.de 95 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Herst./Marken: 70%

Fachhandler: 11%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com

s Studiensteckbrief Studie
%@ researCh tOOIS eVisibility Make-up 2025
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Make-up mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 441 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 85 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 441 Anbieter mit

eVisibility:

» |abiosthetique.de
» |ladoro.de

= maxfactor.com
» maybelline.de

= mygloss.com
= nablacosmetics.com

» nowbeautyclub.com
= nuicosmetics.com

researc h tools Studiensteckbrief Studie
‘ eVisibility Make-up 2025

MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten




Informationen zur Studie

Konzeption:

r g
Produktkategorien & _Ranking

Suchbegriffe insgesamt
Paid Search

= Augenbrauenstift Organische (Textanzeigen, SIS i) L TE 20 _
= Concealer Kosmetik Suchmaschinen- Shopping Ads (Platzierungen Ranking nach
= Eyeliner ergebnisse Handler und H?\?dlir und (K)nt“ne- _
= Foundation Kosmetik Marken) arken) ategornien

» Kajalstift

» Konturenstift Ranking nach

» Lidschatten Suchbegriffen
» Lippenstift Vergleichsportale Social Media

= Nagellack (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach
= Puder Kosmetik Héandler und gram, X, YouTube & Anbietertyp

» Rouge Kosmetik Marken) -Anzeigen)

= Wimperntusche
Positionierung

J y

Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

441 5 12 7 168 |

! Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Make-up Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media, Plattform Amazon |

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, .
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Marz 2025 erschienen.

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

organische Suchmaschinenergebnisse

Paid Search

Vergleichsportale

Social Media

Plattform Amazon

Gesamtranking nach Online-Kategorien
Gesamtranking Range 101ff

Gesamtranking Vergleich mit Vorgangerstudie

eVisibility-Rankings nach Suchbegriffen

Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen
Gesamtranking der Top 100 nach Suchbegriffen
Top 5 Rankings nach Suchbegriffen

eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen
Anteile der Top-Anbieter

eVisibility-Positionierung
Kontakt

o
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hatweyuricn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

essence.eu

essie.de

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

esteelauder.de

eVisibility-Rankings nach Online-

evelinecosmetics.de Paid Search labiosthetique.de
eyecare-shop.de Ranking Paid Search (Top 30) lancome.de
goldenrose-germany.de lash-style.de
Rang | Anbieter Punkte Te;}tan- Sh Ad lavera.de
grandel.de gesamt| zeigen |Hindle
loreal-paris.de
handsam-cosmetics.de 1| parfimo.de 266| 00| 266 . .
2 | parfuemerie.de 26,1 00| 261 luvia-cosmetics.de
hollywood-nails.de 3 | parfuemerie-becker.de 232 | 232 0,0 maccosmetics.de
4 parfuemerie-godel.de 22,7 | 108 11,9
hyaluronce.de u : ! i i
3 5 parfuemerie-guenther.de 20,4 15,9 0,0 magical-nails.de
0 6 parfuemerie-haller.de 19,8 0,0 19,8 makeupcoach.com
. . . . . i . 7 parfuemerie-katz.de 19,8 2,3 0,0
* gin Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er make—up—factory.com
8 parfuemerie-kirner.de 19,8 0,0 19,8 f } } ¢ } |
%vﬁ :Eﬁse?rh‘:h tools 9 parfuemerie-palz.de 17,0 0,0 0,0 0 20 40 60 80 100
arketingmanahmen -
v e b 10| parfuemerie-rebholz.de 15,9 136 0.0 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
1 parfuemerie-ruthe.de 15,9 0,0 0,0
parfuemerie-schuck.de 15,9 15,9 0,0
parfumdreams.de 15,3 5.1 0,0 ¥ rese arch tools S&gg?‘lﬁg&l?
carfumgroup.de 14,7 14,7 0,0 Marketngrababmen
um-zentrum.de 13,6 13,6 0,0 [T | 1 | | | |

Welche Anbieter dominieren |
bei Suchanzeigen? parch tools St

rstehen, bewerten

Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-Rankings nach Online-naweyornien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

org. Such- Plattform
Rang | Anbieter ergebnisse Amazon

1 asambeauty.com 106,0 RankKing eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 avon.de 50,6
3 babor.com 28,5 org. Such- Plattform
R Anbiet X Punkte
4 basler-beauty.de 316 ] ang nbieter ergebnisse Amazon gesamt
5 beautyislife.com 0,0 0, o e = =
Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter ikos.eu
6 beautynmore.de 41,1 32,
7 beautywelt.de 53,8| 44, — 2 iimakiage.com 28,0 189,3
8 benecos-shop.eu 0,0 0, Hie: - -
) bencfitcosmetios.com 0.0 0. 3 inglotcosmetics.com 26,1 161,5
10 benidurrer.com 0,0 0, ‘ 4 instantbeauty.com 0,0 144.5
11 biotulin.com 3,2 5, Social Media 5 it tics.d 00 143 6
12| bobbibrown.de 47| 8, ‘ fioosmeties.¢e : :
13 | boerlind.com 79| 14, svenjawalberg.com 6 | justnails-shop.de 171 135,8
14 brasty.de 0,0 0, . :
i 7 kaamicosmetics.de 0,0 125,2
15 caiacosmetics.de 17,4 34, . c I_a rlnsde ......................
7 8 kessberlin.de 8,1 102,6
ﬁ?% :ewf;zl:ﬂl tools essiedi 9 kikocosmetics.com 0,0 96,2
erfassen, verstehen, bewerten
o A 10 | kosmon.de 1,7 277 10 | 351 8 00 - 00 - 745
Paid Search
luvia-cosmetics.de -
Studie eVisibili
%“’% research tools Make-tp 2025
MarketingmaBnahmen
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Wie positionieren sich die | Plttiorn Amazon W8 ieperde
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ Tt Sp ol
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 . E Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei eVISlblllty der Anbietergruppen

i Indikator fir die Konzentration der eVi : 5
| die Anbieter mit der groRten eVisibility. s e i e s |
i die Kurve nach unten durchhéngt, des % A
i ‘ ; die Konzentration. Die ausgewiesener Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
= 75
5
g Hersteller / Marken Allgemeine Fachhéndler
[ . . \
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte arldecolde  heclitkoomatide
z / boerlind.com beautywelt.de
g 4 ) catrice.eu cosmeticexpress.com
5 fon dior.com kessberlin.de lookfantastic.de
= “"Top | . .
S 5 -4 P dolomia.de maccosmetics.de notino.de
3 I
4
_450 douglas.de
’.4 D0 drhauschka.de
0 / Spezialisierte Fachhéndler Drogerien, Apotheken und Gesundheit

0 25 50 75 easycosmetic.de

Kumulierter Anteil Anbieter in %

aliva.de

ecco-verde.de

juliana-nails.com

magical-nails.de besamex.de
eclat.de nailartshop24.de die-beraterapotheke.de
ﬁ% research tools Stoamrmeiivtie onlinenailshop.com sanoverde.de
prisssinsiring SN osmetics. . shopnailx.com volksversand.de
emmi-nail.de
epamu.eu
research tools ok
MarketingmaBinahmen
= 3 1 4 n 5 erfassen, verstehen, bewerten

perntusche, 2. Augenbrauenstift, 3. Kajalstift, 4. Eyeliner, 5. Lidschatten, 6. Rouge Kosmetik, 7. Puder Kosmetik, 8. Foundation Kosmetik, 9. Concealer Kosmetik,
ft, 12. Nagellack

Studie eVisibility
o' S Make-up 2025

In welchen Produktkategorien
besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Make-up 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

MarketingmaBnahmen
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer i - Seit 2005 forscht research tools

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ' marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; . und positioniert sich als Spezialist fiir
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und ;
.| -monitoring. |
' research tools i | i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ' Innerhalb der vergangenen zwolf |
- www.research-tools.net ; ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen ;
research tools, MarketingmaBnahmen erfassen — verstehen — bewerten Branchen erschienen. i

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

' Weitere relevante Studien zur Branche: .
= Studie eVisibility Parfimerie 2024 !
' = Werbemarktanalyse Duschgels 2023 |
Studie eVisibility Make-up 2023 ;
. = Studie Social Media Ad Perception Beauty 2022 5
' = Studie eVisibility Parfimerie 2022 |
' = Werbemarktanalyse Haarpflege 2022

Branche FMCG: Seit 2020 mehr als 70 Studien veroffentlicht. ;

______________________________________________________________________________________
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