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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» 168 Top 10-Rankings enthalten 305 verschiedene Anbieter (Handler und Hersteller) fir Matratzen.
» Bei sieben von zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Hersteller.

» Vier Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen fiinf Online-Kategorien auf.

» 37 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint YouTube 59 Prozent der eVisibility.

» Hersteller halten 63 Prozent an der Gesamt-eVisibility.

» Vier Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2021 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

305

Anbieter sind D sichtbar
im Online-Markt fir Matratzen

Vergleichsportale

Top-Hersteller:
am-
gualitaetsmatratzen.de

Top-Vergleichsportal:
testsieger.digital

Suchmaschine (Google)

SERPS — www.serps.net ¥
Top-Anbieter: matratzen-concord.de

Paid Search — Anzeige - paidsearch.net W
Top-Marke: bettl.de

Social Media
f

59 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Kumulierte Anteile

auf die Top 10-
Anbieter
entfallen 34%
der eVisibility

34

Anbieter-Typen

Universalhandler: 14%

Hersteller: 63%
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern flr Matratzen mit der hdchsten eVisibility / 305(9'3‘/&?5&?;@”
. ;
Gesamtrange fur insgesamt 305 Anbieter (Handler und Hersteller)
» Bestschlaf

e .

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search, bestspring-matratze.de

Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings = bettl.de
—f » bettco.de
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 80 PowerPoint-Seiten .
e » matratzen-betten.de
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfiigbar " matratzen-bettwarenshop.de
; » matratzen-concord.de
: . s o * matratzenfdm.de
die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral
» matratzenschutz24.net
Y o
Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet, matratzenshop24.de
umfassender Wettbewerbstiberblick Handel und Marken " /
y
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Informationen zur Studie

Konzeption:

Produktkategorien &
Suchbegriffe

= Allergiker Matratze

= Boxspringmatratze

= Gelschaummatratze
» Kaltschaum-Matratze

Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse

Paid Search
(Textanzeigen,
Shopping Ads

Héandler und

Marken)

Plattform Amazon
(Platzierungen
Handler und
Marken)

Kindermatratze
Komfortschaummatratze
Latexmatratze 180x200
Matratze bei
Riuckenschmerzen
Matratze fur Seitenschlafer
H3

Rollmatratze 140x200
Taschenfederkernmatratze

Viscoschaummatratze /

Vergleichsportale
(Platzierungen
Handler und
Marken)

Social Media
(Facebook, Insta-
gram, Twitter,
YouTube &
-Anzeigen)

-

Ranking
insgesamt

Ranking nach
Online-
Kategorien

Ranking nach
Suchbegriffen

Ranking nach
Anbietertyp

Positionierung

J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ' Die Studie in Zahlen: !
» welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search? ! = 305 Anbieter flr Matratzen !
. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchmaschinenergebnissen on Top gelistet? . = 5 Online-Kategorien:
. = welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? | . organische Suchmaschinenergebnisse,
' = wie gut sind die Unternehmen per Social Media-Suche sichtbar? . Paid Search, Vergleichsportale, Social
' = welche Anbieter zeigen auf der Plattform Amazon Prasenz? | Media, Plattform Amazon

» in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? ! = 12 Suchbegriffe !
. = welche grof3en Herstellermarken finden sich unter den Top 100 eVisibility? i . = 7 Anbietergruppen
. = welche Positionierung nehmen die Top 10-Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? = 168 Top 10-Rankings '

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen .
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, !
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabh&ngig und neutral erstellt und ist im Marz 2023 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien
Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien
Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte®) Zel gt S I C h Poten ZI al ’)

eine mavtzen oo [ "] eVisibility-Rankings nach Online-kategorien
Gesamtranking nach Online-Kategorien
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)
formbench GmbH S ) )
_ eVisibility-Rankings nach Online-K i : - ’ -
hansetexti.de Paid Search boxspringliebe de 10 30 20 20 20
hans-natur.de [ Ranking Paid Search (Top 30) boxspring-welt.de [l — 20 2
huesier-nest e TN caravanmatratze.com | T I TR 20 20 10
kipli.com _ Rang | Anbieter ass B ‘_' coco-mat.com ““ 30 = 10
T T TREYRET croun-betten.com T N R 3 010
2| omcomfort.com 417 | 25 | 452 cuiculum.de | EEET R . 30 10| 10
i terassi.it
marcapiumamater 3 | osterburgmatratzen.de 365 | 365 0.0 de tempur.com 20 3| 10 10 10
3 paradies-betienshop.de 36.5 0.0 36,5
metrama.de o Korepie: die-matratzenmanutakiur de | IEC I N R T
3 gchyliafs e 365 | 00 | 00
0 ysteme etasica-onine.com [N T S B R N TR
§ | procave.de 202 0.5 9,6
*oin Anbiter der bl Sictbegrifen Ptz sins belot, ks masimal 162 Purkds er 7| gmatratze.de 188 | 56 | 132 emma-matraize.de [ ECHEINEGEGGEDN T 20 20
@ research tools 8 ravensberger-matratzen.de 184 42 | 142 D 2.0 4-0 E,D a,n 100
| [P W 9 | ribeco.de 183 | 56 | 12,7
10 | royfort de 172 0,5 6.6 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search  »Vergleichsportale = Soclal Media = Plattform Amazon
saarschaum.de 16.8 586 1.2
samina.de 162 | 21 | 141 T —
schaumstofflager de 157 | 138 21 W "r“e:fa"!' tools Matratzan 2023
. L. afteq.com 15.7 51 | 106 S ———
Welche Anbieter dominieren [t 152 [ 101 | 51 ] 00] 30 Jschateteu Y .
beli Suchanzeigen? areh tools e
nemlbeﬁm
research tools Studiensteckbrief Studie
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
| orenbniogs | Paid Search | YSTSRER | social Media | T eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Punkte] % |Pu r1k1-:-!| Punkte] % lpunkt[-.-l % [Punkte Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 matratze-kissen.at
2 matratzen. it 50,6
3 matratzen-aktuel.de 285 ! N Anbiste ‘.jrg..tsu'ch; Paid Search V-:rn_:}lc:icr'lls- Social Media F:ﬂtffo_rm Punkte
4 tzen- n.de 316 . i e P:]:k't:t-ln::::- Punkte | Ran Pur'|I;'c_|1 ‘R;lnu Punkte| Rant Punk::ﬂ;rjn BE=T
5 matratzen-bettwarenshop.de 0.0 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter . : T - : N : T
] matratzen-concord de 411 3z a 1 alinatura. de 2701
7 matratzenfdm de 538| 44 —_— 2 allsana de 1893
8 | matralzenschutz24 net 0o o M -
9 matratzenshop24. de 0.0 0 3 am-qualitaetsmatratzen.de 1615
10 matratzen-traumfabrik.de 0.0 0, 4 auping.com 0.0 1445
11 matratzenunion de 3.2 51 Social Media
12 tzen-universum.ch a7 8, o 5 baerchenmatratzen_de 0.0 1436
13 | meisel-gerken.de 79| 14 acumsiand.com 6 | beshome.de 174 366 1358
14 mfo-matratzen.de 0.0 0,
T beludo.d 36 69 40,1 4 44,6 T 133 a7 1252
15 | mister-sandman.de 174 34, . el S e
B bestspring-matraize.de 0.0 - 487 2 281 8 252 29 1026
i research tools
ﬁ% i sncozeprojeotde 9 | bettide 63| 48 | 250| 10 | 463| 6 | 133 | a7 96,2
erlasen, versiehen, bewerien
y 10 bettco.de 277 10 351 ] 0,0 - 0.0 - 745
Suchanzeigen
shop.ergofit24.de | i
ﬁ?ﬁ research tools T ey
Marbringrufindvees
erlasen, versiehen, bewerien
Wie positionieren sich die | Amazon M procave.ce
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ Warssar 323
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

100 5 Die nebenstehende Lorenzkurve ist eil A e g
i Indikator fur die Konzentration der eVis eVIS|bII_Ity der Anbleterg ruppen
| die Anbieter mit der groften eVisibility. [ hasbeiamii MEERU LT b T
i dieK h unten durchhangt, dest
® l i d:: Kgnwzee:?r(a;ti:: [e)?e :;dew?gsénzsn Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
£ 75 ' :
£ eVisibility-Rankings nach Suchbeg
re) . :
g Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen Hersteller/ Marken Fachhéndler
[) = =
% 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute Werte) , Slnahiae beludia de
E / betten-abc.de matratzen-bettwarenshop.de
S o - ; schlaraffia.de matratzenshop24.de
T 4 ” schlaraffia.de mmﬂl swisssense.de matratzen-traumfabrik.de
= r verapur.com matratzenunion.de
25 4 shop.breckle.de
A |
#op 150 shop.revor-boxspringbetten.de
w=""10p 200 silvano.de
0 / t sleepflexxx.de Betten / Schlafsysteme Mo&bel / Inneneinrichtung
0 25 50 7
KumiliederAniol /Anbleter in 6 snoozeproject.de betten-direct.de hoeffner.de
bettenritter.com jysk.de
softsan.de boxspring-welt.de moemax.de
%7% research tools . der-niebler.de roller.de
br ot sl . schlafetage.de shop.grammlichs-wohnidee.de

swisssense.de

tanato.de
0o s 1 %?% research tools ey
n3 ug4 u5 erfassen, verstehen, bewerten
I T
I n W el C h e n P r 0 d u kt kateg O r | e n oz.l - 180x200, 3.73 4, 5. Ki 6. 140x200, 7. Allergiker Matratze, 8.
10. Ur Sei H3, 11. bei f 12.

besteht Optimierungspotenzial? Shtesnety
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefllltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Matratzen 2023.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer . Seit 2005 forscht research tools ,
' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM . marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 .| und positioniert sich als Spezialist fir |
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net 5 ' Marketinganalyse, -controlling und ;
; ! -monitoring. i
' research tools L |
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar .| Innerhalb der vergangenen zwélf |
" www.research-tools.net .| Monate sind mehr als 30 eVisibility- |
.| Studien zu unterschiedlichen ;
' research tools, Marketingmal3nahmen erfassen — verstehen — bewerten | | Branchen erschienen. i
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Weitere relevante Studien zum Thema Betten & Matratzen:
. = Studie eVisibility Heimtextilien 2023

» Werbemarktanalyse M6bel 2022 .
. = Marketing-Mix-Analyse Pflegebetten 2021 i
' = Studie eVisibility Stoffe 2021 |
- = Studie eVisibility Matratzen 2021
Werbemarktanalyse Heimtextilien 2017
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