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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 275 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google)

SERPs — www.serps.net W
Top-Anbieter: k matratzen-concord.de

275

Anbieter sind sic!tbar im
Online-Markt fir Matratzen

Paid Search — Anzeige paidsearch.net ¥
Top-Fachhandler: matratzen.discount

Vergleichsportale Social Media

Top-Herstellershop: n . u
am-qualitaets- X
matratzen.de

Top-Vergleichsportal: 9 1 % der eVisibility
idealo.de entfallen auf YouTube

Kumulierte Anteile

auf die Top 10-
Anbieter
entfallen 37% 3 70

der eVisibility

Anbieter-Typen

Herst./Marken: 68%

Universalhandler: 11%
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fiir Matratzen mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 275 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 83 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 275 Anbieter mit

eVisibility:

* matratzen.discount

* matratzen-concord.de

* matratzenfdm.de

* matratzenschutz24.net

» matratzen-traumfabrik.de
* matratzen-universum.ch

» shogazi.store
= shop.breckle.de
= shop.ergofit24.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien & 4
Suchbegriffe

Ranking
= Allergiker Matratze e . Insgesamt
= Boxspringmatratze : SEESEC
bring Organische (Textanzeigen, Plattform ATEOT _
= Gelschaummatratze : : (Platzierungen Ranking nach
Suchmaschinen- Shopping Ads ) .
» Kaltschaum-Matratze . . Héandler und Online-
. ergebnisse Handler und .
» Kindermatratze Marken) Kategorien
Marken)
» Komfortschaum-
matratze _
= |atexmatratze Ranking nach
180x200 Suchbegriffen
= Matratze bei Vergleichsportale Social Media
Rlckenschmerzen (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach
= Matratze fiir Handler und gram, X, YouTube & Anbietertyp
Seitenschlafer H3 Marken) -Anzeigen)
» Rollmatratze 140x200

= Taschenfeder-
kernmatratze

. Viscoschaummatratzy Y,

Positionierung
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

275 5 12 7 168 |

! Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Matratzen Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media, Plattform Amazon |

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, .
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhéangig und neutral erstellt und ist im April 2025 erschienen.
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-l Z2Z727777

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

stilbetten.de

swisspur-shop.ch Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

swisssense.de

seeeesessssn € Visibility-Rankings nach Onl schlafrost.de

thermo-soft.com Paid Search
schlafwelt.eu
Ranking Paid Search (Top 30)

traeumegut24.de
schlaraffia.de

traeumeland.com

Rang | Anbieter Punkte | Texta shogazi.store
traum-fabrik.de HESEIA [P shop breckle.de
verapur.com L centa-star.com 26,6 0.0 shop.ergofit24.de
2 cubiculum.de 26,1 0,0 : ’
xxxlutz.de 3 dami.de 232 | 232 shop.liebscher-bracht.com
yakbett.de 4 df—:‘.hisleeplime.com 227 | 108 shop revor-boxspringbetten.de
5 die-matratzenmanufaktur... 20,4 15,9
0 6 | dieschlafzimmerei.de 198 | 00 softsan.de
7 dormito.de 19,8 2,3 soldberg.de
* ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkie erreichen. ) ehrenkind.de 19.8 0,0 ! b ! - T |
%”’% research tools Shdia e 9 | emma-matratze.de 170 00 0 20 40 60 80 1%
e v, beveren 10 | feine-matratzen.de 159 | 13,6 = organische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale  m Social Media = Plattform Amazon
1" fmp-matratzen-manufakt... 15,9 0,0
12 | inofia.de 159 | 159
13 | iodormo.shop 153 | 51 ﬁ research tools Studie eVisibilty
14 | ig-schlafkultur.de 147 | 147 nten vaenen, beveten
W I h A b . d . 15 | komfortkissen.de 136 | 136] 00] 00] | | | | |
elche Anbieter dominieren -
bei Suchanzeigen? iR research tools an 223
erfassen, verstehen, bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
org. Such- ratrorm € Visibility-Rankings nach Onlir.2-.22 520w

Rang | Anbieter ergebnisse Amazon Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 alesi-schiaf.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 alles-zum-schlafen.de =
org. Such- . Vergleichs- . . Plattform
3 alinatura.de Rang | Anbieter ergebnisse Paid Search ortale Social Media Amazon P::ak:t
4 allsana.de Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang |Punkte| Rang 9
5 alphamat.com 0,0 0.0 80! positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1 meos.de 8,1 7.4 534 137,2 0,0 2701
6 |ahide a1) 23 O 2 | mfo-matratzen.de 28,0 402 0,0 82,6 38,5 189,3
7 am-qualitaetsmatratzen.de 538 44,3| 30, - : ' ' ' ' ' '
8 bestspring-matratze.de 0,0 0,0 13, 3 mister-sandman.de 26,1 n 47,3 2 8,3 47 62,8 & 48,7 4 161,5
9 | bettide 00f 00| %9 4 | mk-matratzen.com 0,0 304 | 8 00| 37 | 760 4 | 00 1445
10 | bettco.de 00/ 00/ o ) A
11 | betten-abc.de 32| 53| 48, Social Media 5 | paradies-bettenshop.de 0,0 268 | 1 83| a7 777 3 55,3 143,6
12| billerbeck shop 47| 84 23 traeumegut24.de 6 | procave.de 171 13 | 36| © 384| 5 198 13 | 194 | 34 | 1358
13 blackroll.com 79 14,1 48,
14 boxspringliebe.de 0,0 0,0 11,0 —— o 7 g-matratze.de 0,0 3,6 69 40,1 4 44,6 7 13,3 37 125,2
15 | boxspring-welt.de 174] 847 21, e 8 | ravensberger-matratzen.de 8,1 n 00 - 67| 2 281 9 | 252 | 20 | 1026
. Studie e 9 ruf-betten.de 0,0 6,3 48 25,0 10 46,3 6 13,3 37 96,2
%ﬁ% Lif“gemz::ﬂl tools Matratz procave.de
erfassen, versiehen, bewerten o ‘ 10 rummel-matratzen.de 1,7 24 277 10 35,1 6 0,0 - 0,0 - 74,5
Paid Search
shop.ergofit24.de —————— St oV 6
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Unternehmen liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility

Die nebenstehende Lorenzkurve ist e EVISibility der Anbietel’g rUPpen

i
100 |

i Indikator fir die Konzentration der eViSSEEEL e LT MECURA U EE S 0

i die Anbieter mit der groBten eVisibility

i die Kurve nach unten durchhangt, des Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)
B i die Konzentrati e ausgewiesene
£ 75
I
% 1 Hersteller / Marken Fachhéndler
2
$ / y Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolu . allnatura.de . feine-matratzen.de
z 90 y—Top ) bestspring-matratze.de . ig-schlafkultur.de
E / - betten-abc.de ; . matratzen.discount
P *" Top 50 lamodula.de 15 . die-matratzenmanufaktur.de . matratzen-traumfabrik.de
5 _4 75 verapur.com . matratzen-universum.ch
5 Z P lattoflex.com
E 25 “"Top 100
=
< / matramaxx.de

“*Top 150
-@0 matratzen.discount
Betten / Schlafsysteme Mébel / Inneneinrichtun
0 / T matratzen-concord.de ¥ 9
0 25 50 75 100 o
Kumulierter Anteil Anbieter in % matratzenfdm.de . betten-kraft.shop o [BREGE
bettenritter.com 4 . home24.de
matratzenschutz24 .net . meisterschlaf.de & . moebel-kraft.de
Studie e . noxbrothers.de . poco.de
ﬁ% Lfﬂsemg;:r tools Matratz matratzen-traumfabrik.de . reha-sleep.de . roller.de
massenn.gvevstehm. bewerten

matratzen-universum.ch

meisterschlaf.de
research tools Studie eVisibility
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Matratzen 2025.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer i - Seit 2005 forscht research tools

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ' marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; . und positioniert sich als Spezialist fiir
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und ;
.| -monitoring. |
' research tools i | i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ' Innerhalb der vergangenen zwolf |
- www.research-tools.net ; ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen ;
research tools, MarketingmaBnahmen erfassen — verstehen — bewerten Branchen erschienen. i

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

' Weitere relevante Studien zur Branche: .
= Studie eVisibility Kopfhorer und Lautsprecher 2025 !
' = Studie eVisibility Polstermdbel 2025 |
Werbemarktanalyse Mobel 2024 ;
. = Studie eVisibility Stoffe 2023 ;
' = Studie eVisibility Matratzen 2023 |
- = Studie eVisibility Heimtextilien 2023

Haus- und Gartenbranche: Seit 2021 mehr als 60 Studien verdffentlicht |
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