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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Unter den zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility findet sich neben den Online-Apotheken auch ein
Universalhandler.

» Vier Anbieter aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

» Bei sieben der zehn Top-Anbietern entféllt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

» 36 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Suchtreffer.
» Innerhalb der Social Media vereint Facebook mit 56 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

» Online-Apotheken stellen 73 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der medizinischen
Spezialshops liegt bei sechs Prozent.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

. Suchtreffer — Medikamente .

https://www.research-tools.net/Suchtreffer ¥

Top-Versandapotheke: mycare.de

Suchanzeigen — Medikamente
160 Anzeie research-tools.net/Suchanzeigenw
Anbieter erzielen im

Top-Anbieter: shop-apotheke.com

Markt fur Medikamente Sichtbarkeit

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Apotheken: 73%
Top-Versandapotheke:

apo.com Universalhandl.: 9%

Top-Vergleichsportal: 56% der eVisibility

.. Medizin.Spezial.: 6%
medizinfuchs.de entfallen auf Facebook

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Medikamente
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 160 Anbieter

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 70 PowerPoint-Seiten

als PDF-Datei kurzfristig verfigbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbstiberblick

[ 160 Anbieter mit

eVisibility:

= apo.com
» apobag.com

» apobike.de

» apodiscounter.de
= apo-in.de

= apolux.de

» medicaria.de

= medicom.de

» medicops24.de

» mediherz-shop.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:
/Produktkategorien & Suchbegriffe
Suchtreffer
(Organische
= Allergie & Heuschnupfen: Suchmaschinen-
Antiallergikum ergebnisse)

= Allgemein: Medikamente
» Auge & Ohr: Augentropfen

» Beruhigung & Einschlafen:

Schlaftabletten
. Deslllnfektlon: I?esmfekt!onsgel Vergleichs-
» Erkaltung: Erk&ltungsmittel portale
» Gelenke & Muskeln: Gelenksalbe (Platzierungen
» Haut, Haare & Nagel: und Anzeigen)

Anti-Schuppen-Shampoo
» Herz & Kreislauf: Herztropfen

» Magen & Darm: Medizin Verdauung

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

» Pilzerkrankungen: Salbe Hautpilz
» Schmerzen: Schmerzmittel / [ Ranking

Positionierung J

eVisibility Medikamente 2018
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

= welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Gber Paid Search?

. = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

» welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

. = welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Préasenz in allen vier Online-Kategorien?
= in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

. = welche gro3en Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?

. = welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

' Forschungsdesign:

research tools ermittelt flir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
' Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und |
. Social Media von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die |
. Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli 2018 erschienen. '
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

_ zeigt sich Potenzial?
eVISIblIIty Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

hygiene-shop.com

ihre-hausapotheke.com
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

ihre-kontaktlinsen.de

|
] eVisibiIity-Rankings

ihrelinsen.at Suchanzeigen 100 -

ipill.de Ranking Suchanzeigen (Top 30)

80 -
juvalis.de

e

Rang | Anbieter

koesmetik.de 60 -

Kkraeuterhaus.de 1 loretogallo.com 4
2 medenvio.de 4 40
lamm-express.de 3 medi365.de 3
lenstore.de 4 medicaria.de 2 20 -
5 medicom.de 2
0 6 medicops24.de 2 0
7 mediherz-shop.de 2
- : e e e e
8 | medikamente-per-klick.de 1 - a«(\?—A g e\\sa“a o 5a“¢o o \,‘a‘)"“ S ,«\ee‘* o JRSS 00“\6 v\\\e(\ ge 0\“6\@ ge ga\\ O 2 \\“e')ﬁ 9
N ﬁ«se?l;ch tools 9 | medipolis-intensivshop.de 1§ g0 @ o0 20° ee\go 00 “\ege“d & a“e“ o° o
rfassen, vrschen, bewerien 10 | medistore.at 1 eV
1 = Suchtreffer » Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media
1
1
Studie eVisibil
1 research tools Medkamenie 2018
_1 er!assen?vefsteheﬁ. bewerten
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibility-rxankings

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Social
Media

Vergleichs-
portale

Rang | Anbieter

1 | care-line biz 298| 14,5 77,8] 37,7] 51.6] 250] 46,9] 22 S M G
2 | ceciapo.de 34,3| 17,5| 653| 33,3| 50,2| 25,6] 46,1| 23,5 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
3 christophorus-apo-pb.de 1
4 | claras-apotheke de ] eV|S|b|||ty-POS|t|on|erung ) Suchs
5 cocopha.de Rang | Anbieter treffer
6 counterapo.de 1 Positionierung/Ahnlichkeitder Anbieter
> 1 apolux.de m 270,2
7 curavendi.de
8 | delmed.de 2 | apomed.at 150,8
9 | deutscheinternetapotheke.de 4 pharmeo.de p - A
apomio.de
10 | die-beraterapotheke.de 2 ., e . O A Suchtreffel P i
- medipolis-intensivshop.de
1 disapo.de 4 apondo.de 116,4
12 | dm.de onlinepharma48.de 5 | aponeo.de 112,8
13 | docmorris.de 1
i 6 2 112,0
14 dokteronline.com medicaria.deo apons.eu I
15 |dougleede 2 7 apo-rot.de 88,3
------------------------ O A 8 aposalis.de 83,0
g ipillL.d
X szsg:ﬂ' tools RRREE Vergleich 9 apotal.de 77,6
erfassen, verstehen, bewerten volksversand.de portale
10 | apotheke-lenningen.de
= Studie eVisibil
S Lf:ﬁgﬂ:ﬂ' tools Metdika.er:er::ég%s
eilassen.gvus(:hen. bewerten

Wie positionieren sich die Top 10
Im Wettbewerbsumfeld? e
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 100,01 S
i eVisibility der Anpietergruppen
Gesamtranking nach Anbieter-Typen
X
E 75 Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)
= = "
3 [J
.Q O
% Marken-/ Herstellershops Apotheken
D 50 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
% haka.de apo.com
< icodent.de apotal.de
E apotheke-online.de Sebamed = Sl
5 o5 vigeovit.at europa-apotheek.com
g apovia.de . wero.de medpex.de
<
I arzneidoc.de
/ -
0 0 arzneimittel.de
0 25 50 asambeauty.com ... . .
. 4 Medizinische Spezialshops Beauty & Hygiene
Kumulierter Anteil eShc .
atlentis.de atlentis.de asambeauty.com
ayvita.de . ihrelinsen.at hagel-shop.de
| . medpets.de hygienepartner24.de
% research tools basler-beauty.de . tierschutz-shop.de nivea.de
e b . ultra-pharm.de notino.de
besamex.de

Studie eVisibilit
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besteht Optimierungspotenzial?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftlitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 800 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Medikamente 2018.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

[

-

. Geschaftsfuhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

' Weitere relevante Studien zur Branche Healthcare: . Seit 2005 forscht research tools

» Werbemarktanalyse Analgetika 2018 5 marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Sanitatsbedarf 2018 .1 und positioniert sich als

. = Werbemarktanal. Pharmazeut. Muskel- & Gelenkprap. 2018 . Marketingstudien-Spezialist. Innerhalb
. = Studie eVisibility Laborbedarf 2018 5 der vergangenen zwolf Monate sind

. = Marketing-Mix-Analyse Erkéaltungsmittel 2018 - mehr als 30 eVisibility-Studien zu

. = Werbemarktanalyse Antiadiposita 2017

. unterschiedlichen Branchen erschienen.
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research tools

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief Studie
eVisibility Medikamente 2018



