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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

>

Bei neun der zehn Anbietern mit der gréf3ten eVisibility handelt es sich um Online-Apotheken.
Kein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen funf Online-Kategorien auf.

Auf der Plattform Amazon halten deutsche Handler 69 Prozent der eVisibility.

38 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz Uber die Vergleichsportale.

Innerhalb der Social Media vereint YouTube 68 Prozent der eVisibility auf sich.

Online-Apotheken stellen 55 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Herstellermarken betragt
14 Prozent.

eVisibility Medikamente 2020
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

SERPs — Medikamente Plattform
https://www.suchtreffer.net W Amazon

Top-Versandapotheke: mycare.de

265 Paid Search — Medikamente
Anbieter suchanzeigen.net ¥

erzielen im Markt fur _ _
Top-Anbieter: docmorris.de

Vergleichsportale

Apotheken: 55%
Top-Anbieter:

eurapon.de Hersteller: 14%

Top-Vergleichsportal: 08 o der eVisibility Amazon-HIREIG
idealo.de entfallen auf YouTube

©Dan Leech/GraphicsVibe/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Medikamente
mit der hochsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 265 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichs-
portale, Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 89 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

[ 265 Anbieter mit

eVisibility:

= apondo.de
» aponeo.de
= apons.eu
» apo-rot.de
= apotal.de

= medi2have.de
= medicaria.de

» pharmamia.de
» pharmeo.de

eVisibility Medikamente 2020
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien &
Suchbegriffe

= Allergie & Heuschnupfen:
Antiallergikum

= Allgemein: Medikamente

= Auge & Ohr: Augentropfen

= Beruhigung & Einschlafen:
Schlaftabletten

Suchtreffer
(organische Suchanzeigen Plattform
Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon
ergebnisse)

» Desinfekt.: Desinfektionsgel Vergleichs- Social Media

» Erkaltung: Erkaltungsmittel portale (Facebook, Insta-
= Gel. & Muskeln: Gelenksalbe (Platzierungen gram, Twitter,

= Haut, Haare & Nage| und AnZGigen) YouTube &

Anti-Schuppen-Shampoo -Anzeigen)
» Herz & Kreislauf: Herztropfen /
= Magen & Darm:
Medizin Verdauung

» Pilzerkrankungen:

Salbe Hautpilz _ Ranking Positionierung
= Schmerzen: Schmerzmittel

@ reseaI'Ch tools Studiensteckbrief Studie
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: :

' = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit tiber Paid Search?

- = welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?
= welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet? !
= mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? |
= welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon vertreten?

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial?

= welche grol3en Online-Apotheken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?
. = welche Positionierung nehmen die Top 10-Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fur die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser
. Basis die Sichtbarkeit der Anbieter im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die
Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social

' Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking

. verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli 2020 erschienen.

__________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien
zeigt sich Potenzial?

- eV|ibiIity-RanK|ngs nacn uniine-natego

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10)

medi2have.de

medicaria.de ’ . . <
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
mediherz-shop.de TR I T .
o eV|S|b|I|ty-Rank|ngs
medikamente-per-klick.de Suchanzeigen otc-apo.de
medpex.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) pallas-apotheke.de
meine-onlineapo.de paul-pille.de
meine-onlineapo.de Rang | Anbieter P petersberg-apotheke.de
mobilat.de 1 apolux.de 4 pharmamia.de
2 apondo.de 4 pharmeo.de
multilind.de 3 aponeo.de 3
piubella.de
mycare.de 4 apons.eu 2 .
5 apo-rot.de 2 preisapo.de
- 6 | apotal.de 2 probielle.de
7 | apotheke.de 2 .
. 8 | apotheke34 de 1 TICpRERiRS : | . , .
S :ise?'fh tools 9 | apotheke-online de 1 0 20 40 60 80 100
rketingmatinahmen e
erassen, lehen, bewerten
- 1 akisbiepharma de : = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
1 .
1
Studie eVisibil
7 [ ok teeke ey,
I h b R d R . _1 m;g?xsleh::“beﬂﬂm
M M f? Studie eVisibility
el Suchanzeigen” eskarare 202
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien . .
Gesalmtlranlkilngynach Onlin:-nggorien l 9 Wel C h e Perfo rmance zei g en d e

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100) An b I eter I n d en Detal I ran kl n g S ?
eVisibility-kankings nacn uniine-Kateg

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Rang | Anbieter

1 1-apo.de 29,8
2 abtei.de 343
3 acuraflex.de 14,4 Such- Punkt
unkte
g aro;n:4_de 32(5) 17, Rang| eShop treffer Besam
aliud.de ) g _— . :
5 | alivade 144 Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter 1 die-beratempothieke.de 8.1 2701
i sternapo.de I
7 | aimiviialde L ¢ 2 | dobendan.de 189,3
8 | alpecin.com 0,0 eyemedica.de
9 | apo.com 415 OO ASUChtreffe 3 | doc-europe.de 161,5
10 [ apoase.de 23,4 apotheke-online.de % | doeworisds 1445
11 | apo-buy.com 0,0
12 | apodiscounter.de 9,0 counterapo.de 5 | doppelherz.de 143,6
13 | apofamily.de 15,3 . ) 6 | elisana.de 135,8
14 | apogold24.de 0,0 SocialMedia o
15 | apo-in.de 243 7 emcur.purenature.de 125,2
"""""""""""""""""""""""""" 8 | eurapon.de 102,6
research tools bodfeld-apotheke deo A
% i ’ Vergleich 9 | eyemedica.de N : 3 96,2
erfassen, verstehen, bewerten Ortale
velkayersancie ’ 10 | fiegende-pillen.de o,o- 0,0 - 745
% research tools kg eVishty,
MarketingmaBnahmen
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in

ihrer Anbietergruppe vorne?
eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)

100 1 ,05

Top 5 nach Anbieter-Typ (Rang und Punktezahl)

X
£
> 75
5 ) X 0
'Q O D d
E Hersteller-/ Markenshops Hersteller / Marken chne eShops
5 90 Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, ¢
= beehringer-interaktiv.de 05,7 . gsk.com 422
ﬁ ey e 01,3 . heelde 298
= = ] lipazym.de 29,7
9] L
5 25 canesten.de : iubella. _ imodium.de 234
5 care-line.biz 31.  thymuskin.de ! . slada.de 217
— —'1 carmenthin.de
0 7 cefa-night.de
0 25 50
Kumulierter Anteil eSho claras-apotheke.de ; Apotheken Medizinische Spezialshops
cleanmeout24.com ] _ aponeo.de
counterapo.de 3;3“'::; ii
:afﬁsn:ug:hfe!‘ o curavendi.de . eurapon.de
ertassen, verstehen, bewerten ?  medpex.de

delmed.de

internetapotheke.de
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die

Studie eVisibility Medikamente 2020.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

- Uwe Matzner .| Geschéftsfihrer |
! . Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

. ! Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools i
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
' www.research-tools.net

' research tools: Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten

' Weitere relevante Studien zur Pharmabranche: .| Seit 2005 forscht research tools

= Marketing-Mix-Analyse Schmerzmittel OTC 2020 ! marketing- und wettbewerbsorientiert

' = Werbemarktanalyse Pharmazeut. Muskel- & Gelenkprap. 2020 : ! und positioniert sich als Marketing-
= Studie Healthcare-Zielgruppe Homdopathie 2020 .| studien-Spezialist. Innerhalb der i
» Studie Healthcare-Zielgruppe Allergiker 2019 . vergangenen zwolf Monate sind mehr :

. = Studie Vergleichsportal-Marketing Arzneimittel 2019 5 " als 30 eVisibility-Studien zu unter- !

= Werbemarktanalyse Apotheken 2019 ! schiedlichen Branchen erschienen.
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