+++ apolux.de +++ bausch-lomb.de +++ deutscheinternetap
++ ratiopharm.de +++ sanicare.de +++ schwanenapo.de +++

juvalis.de +++ meine-onlineapo.de +++ pharmeo.de +

"‘;de +++ und weitere 259 Anbieter fur Medikamente +++
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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Online-Apotheken belegen im Gesamtranking vordere Platze.

» Nur ein Anbieter aus den Top 10 weist eVisibility in allen finf Online-Kategorien auf.

» Auf der Plattform Amazon halten deutsche Anbieter 87 Prozent der eVisibility.

» 28 Prozent aller ermittelten Anbieter zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.

» Innerhalb der Social Media vereint Facebook 52 Prozent der eVisibility auf sich.

» Online-Apotheken stellen 46 Prozent an der Gesamt-eVisibility, der Anteil der Arzneimittelhersteller liegt bei 20 Prozent.

» Zwei Anbieter, die in der Vorgangerstudie aus dem Jahr 2020 noch keine eVisibility gezeigt haben, platzieren sich neu in den
Top 30-eVisibility.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Plattform Amazon

SERPs — www.serps.net ¥

Top-Anbieter: shop-apotheke.com Antell
271 OP-ATDIETET k b-ap eVisibility 870
Anbieter deutscher

Paid Search — Anzeige - paidsearch.net ¥

: : Handler
Top-Anbieter: medikamente-per-klick.de

sind sichtbar im '
Online - Markt fir Medikamente

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

([T
Top-Online-Apotheke: n

. . Online-Apotheke: 46%
meine-onlineapo.de

Hersteller: 20%
Top-Vergleichsportal: 52 % der eVisibility

idealo.de entfallen auf Facebook

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fur Medikamente mit der hdchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 271 Anbieter

in den Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, Vergleichsportale,
Social Media, Amazon auf Basis von 108 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 88 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick

/ 271 Anbieter mit

eVisibility:

» apondo.de

» aponeo.de

= apo-rot-bacchusapotheke.de
= apotal.de

» medicon-apotheke.de
» mediherz-shop.de
» medikamente-per-klick.de

» ventalis-shop.de
» versandapo.de
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Informationen zur Studie

Konzeption:
/ Produktkategorien & (
Suchbegriffe
Ranking
= Allergie & Heuschnupfen: insgesamt
Antiallergikum Suchtreffer
= Allgemein: Medikamente (organische Suchanzeigen Plattform Ranking nach
* Auge & Ohr: Augentropfen Suchmaschinen- (Paid Search) Amazon onine.
» Beruhigung & Einschlafen: ergebnisse) Kategorien
Schlaftabletten

» Desinfekt.: Desinfektionsgel

» Erkaltung: Erkaltungsmittel Ranking nach

» Gel. & Muskeln: Gelenksalbe _ _ Suchbegriffen
= Haut, Haare & Néagel: Vergleichs- Social Media
Anti-Schuppen-Shampoo portale (Facebook, Insta- |
= Herz & Kreislauf: Herztropfen (Platzierungen gram, Twitter, iagkl?gtnaCh
= Magen & Darm: und Anzeigen) Y:uTu_be & noietertyp
Medizin Verdauung -Anzeigen)

= Pilzerkrankungen:

Salbe Hautpilz
= Schmerzen: Schmerzmittey

Positionierung

J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

- Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: ; ' Die Studie in Zahlen:

. = welche Anbieter erzielen Internet-Sichtbarkeit Uber Paid Search? ! = 271 Anbieter fur Medikamente

. = welche Unternehmen sind bei den organischen Suchergebnissen on Top gelistet? ! . = 5 Online-Kategorien:

= welche Mitbewerber belegen in Vergleichsportalen vordere Platze? . organische Suchmaschinenergebnisse,
. = mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? ; . Paid Search, Vergleichsportale, Social

. = welche Anbieter sind auf der Plattform Amazon sichtbar? ' Media, Plattform Amazon

' = in welchen Produktkategorien besteht Optimierungspotenzial? i = 12 Suchbegriffe

. = welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? ! ' = 10 Anbietergruppen

= welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? . = 108 Top 10-Rankings

Forschungsdesign:

research tools ermittelt fir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter
. im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in Suchtreffern,
Suchanzeigen, Vergleichsportalen, Social Media und Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, analysiert und zu einem Gesamtranking
verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli 2022 erschienen.

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Suchtreffer

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-hateyuricn

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking Suchtreffer (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

paul-pille.de

petersberg-apotheke.de Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)

pfizer.de

|
eVisibility-Rankings nach Online-K

pharmeo.de Suchanzeigen medi-now.de

pill.ch Ranking Suchanzeigen (Top 30) medpex.de
i . meine-onlineapo.de
pillenbringer.de
Rang | Anbieter men-id.com
presselin.de )
_ 1 eurapon.de microlabsgmbh.de
ratiopharm.de i
2 evotears.com moerie.de
repha.de 3 eyemedica.de multilind.de
4 fliegende-pillen.de )
roleca.com 5 frauenapotheke.de mycare.de
0 6 grippostad.de my-forum-apotheke.de
o i ) ) . ) 7 hartmann.info mvkosert de
ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte er 8 headandshoulders de Y o
%”% research tools 9 heel.de
st vevren 10 | hexal.de , , , ,
- = Suchtreffer = Suchanzeigen = Vergleichsportale = Social Media = Amazon
hirsch-apotheke-konstanz.de
hohenzollern-apotheke.de =
hubertus-apo.net Studie eVisibili
! reseaICh t°°|s Medik::n?eni 5‘0%2
hylo.de Marketingmanahmen
erfassen, verstehen, bewerten
perogast.de I T | | oy

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen?

Studie eVisibili
aICh t°°|s Medik::n?eni 5‘0%2
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
eVisibiIity-Rankings nach onlil'lc-r\al.cguncll

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Rang | Anbieter

1 1apharma.de Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 1-apo.de 50,6
3 adgc.de 28,5 ) Punkte
4 | aliudde 316 Rang | Anbieter gesamt
5 |alvade 00] 0, positionierung/Ahnlichkeitder Anbieter canesten.de
6 allergosan.com 41,1 32,
7 alpecin.com 53,8| 44, Fifiosade 2 carmenthin.de 28,0 189,3
8 altmark-apotheke-stendal.de 0,0 0, 3 counterapo.de 26.1 1615
9 apo.com 0,0 0,
10 | apodiscounter.de 00[ 0, A 4 | delmed.de 0,0 144,5
Social Media
11__1apoluxde 32| 5 5 | die-beraterapotheke de 0,0 1436
12 apondo.de 47 8, P
13 | aponeo.de 79| 14, wekods 6 disapo.de 171 135,8
14 apo-rot-bacchusapotheke.de 0,0 0, HasLte 7 dacmorris.de 0.0 1252
15 apotal.de 6] e e
8 doppelherz.de 8.1 102,6
research tools 9 theke.d 00 962
ﬁ% Mrwcriratins schwanenapo.de easyapotheke.de , .
erfassen, verstehen, bewerten
o Y 10 elisana.de 1,7
Suchanzeigen
wolfs-apotheke.de
%”% research tools yotudie eVisibity
MarketingmaBnahmen
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Wie positionieren sich die | Amazon 8 o dapo.de
4 . Studie eVisibili
Top 10 im Wettbewerbsumfeld? " e 202
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Welche Websites liegen in
ihrer Anbietergruppe vorne?

Kumulierte Anteile eVisibility (Darstellung als Lorenzkurve)

100

Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei eVisibllity der Anbietergruppen

! Indikator fur die Konzentration der eVis o .
i die Anbieter mit der gréRten eVisibility. Setsupsnningrach Aa T Ve

d'e Kurve nach unten durchhangt, desr: Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

75

Hersteller-/ Markenshops Hersteller/ Marken ohne eShops

50 ! 3 allergosan.com ! 15.  brisk-for-men.com
naturtreu.de ; 18.  janssen.com
padma.ch ) 25. mykosert.de
ratiopharm.de 46. schwabe.de
super-smart.eu 71. weleda.de

™

australian-bodycare.de

25 4m¢
/ bausch-lomb.de
“*Top 150

’.ﬁ 0 bayer.de

Kumulierte Anteile eVisibility in %

0 / bepanthen.de Online-Apotheken Medizinische Spezialshops
0 25 50 74
Kumulierter Anteil Anbieter in % besamex.de . apodiscounter.de . feelgood-shop.com
: . medpex.de . lensbest.de
biovolen.de . mycare.de \ . misterspex.de
research tools . ) . spamed.de ! spexact.com
@% Waneigabnaimen sl L | . volksversand.de ; vitamed4u.de
erfassen, verstehen, bewerten

brisk-for-men.com

bronchostop.de
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.000 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Medikamente 2022.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

eVisibility Medikamente 2022
MarketingmaBnahmen

erfassen, verstehen, bewerten

@% I'eseaI'Ch tOOIS Studiensteckbrief Studie



mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfiuhrer

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

' research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
www.research-tools.net

- research tools, Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Weitere relevante Studien zur Pharmabranche: |
. = Werbemarktanalyse Pharmazeut. Muskel- & Gelenkpraparat. 2022
= Werbemarktanalyse Antiadiposita 2021 .
. = Studie Vergleichsportal-Marketing Fitness-Supplements 2021

- = Werbemarktanalyse Apotheken 2021 !
' = Studie Social-Media Performance Arzneimittelhersteller 2020
Werbemarktanalyse Schlaf- und Beruhigungsmittel 2020

' Pharmabranche: seit 2019 mehr als zehn Studien veroffentlicht

. Seit 2005 forscht research tools
marketing- und wettbewerbsorientiert
. und positioniert sich als Spezialist fur
' Marketinganalyse, -controlling und

| -monitoring.

Innerhalb der vergangenen zwolf

' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
. Studien zu unterschiedlichen

' Branchen erschienen.
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