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Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

finden sich jenseits der Top 50, welche Newcomer zeigen Internetsichtbarkeit?

In welchen Produktkategorien sind welche Hersteller besonders sichtbar?
Welche Handler verzeichnen in der Branche hohe Sichtbarkeit und damit auch
viel Traffic in ihrem eShop?
Welche branchenfremden Anbieter zeigen in der Branche Internetsichtbarkeit?

Wer sind die Benchmarks bei SERPs, Paid Search, Vergleichsportalen, Social
Media und der Plattform Amazon?

@ Welche Hersteller vertreiben ihre Produkte via Shopping Ads und bei Amazon

@ Welche der 528 Anbieter haben die beste eVisibility, welche bekannten Marken

selbst?

Welche Unternehmen konnten ihre Internetsichtbarkeit im Vergleich zur
Vorgangerstudie am starksten verbessern?
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Informationen zur Studie

Key Facts der Online-Kategorien:

Suchmaschine (Google) Kumulierte Anteile
SERPs — www.serps.net W _
Top-Anbieter: & shop-apotheke.com auf die Top 10- \

528 Anbieter 23

. 0 0]
. . * _ Paid Search — Anzeige -paidsearch.net ¥ entfalle_n_ 23% 2
Anbieter sind sichtbar im Tob-Hersteller: kiiimea.de der eVisibility
Online-Markt fur Medikamente P Kl '

Vergleichsportale Social Media Anbieter-Typen

Top-Anbieter: n . u
pharmeo.de X

Top-Vergleichsportal:
idealo.de 76 % der eVisibility
entfallen auf YouTube

Herst. / Marken: 50%
Online-Apo.: 35%

! ©Dan Leech/GraphicsVibel/iconarchive.com/freepik.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 Anbietern fir Medikamente mit der héchsten eVisibility

Gesamtrange fur insgesamt 528 Anbieter (Handler und Hersteller)

in den Online-Kategorien organische Suchmaschinenergebnisse, Paid Search,
Vergleichsportale, Social Media, Plattform Amazon auf Basis von 168 Top 10-Rankings

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich auf 87 PowerPoint-Seiten

als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral

Nutzen: Benchmarks zur Sichtbarkeit im Internet,
umfassender Wettbewerbsuberblick Handel und Marken

/ 528 Anbieter mit

eVisibility:

» apondo.de
» aponeo.de
= apotal.de

= medigel.de

» mediherz-shop.de

» medi-inn.de

» medikamente-per-klick.de
» medi-now.de

» sparmed.de

/
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Informationen zur Studie

Konzeption:
Produktkategorien & _Ranking
Suchbegriffe insgesamt
Paid Search Plattf A
= Antiallergikum Organische (Textanzeigen, aP| (?[”_"” MR |
= Anti-Schuppen- Suchmaschinen- Shopping Ads (Platzierungen Ranking nach
: . H&andler und Online-
Shampoo ergebnisse H&andler und _
Marken) Marken) Kategorien
= Augentropfen

» Desinfektionsgel

» Erkaltungsmittel Ranking nach

» Gelenksalbe Suchbegriffen
= Herztropfen Vergleichsportale Social Media

" Medikamente (Platzierungen (Facebook, Insta- Ranking nach
= Medizin Verdauung Handler und gram, X, YouTube & Anbietertyp

= Salbe Hautpilz Marken) -Anzeigen)

= Schlaftabletten

» Schmerzmittel Positionierung

J y
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

Die Studie in Zahlen: I

528 5 12 8 168 |

! Anbieter fur Online-Kategorien: organische Suchbegriffe Anbieter- Top 10-
! Medikamente Suchmaschinenergebnisse, gruppen Rankings !
| Paid Search, Vergleichsportale, i

Social Media, Plattform Amazon |

| Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser Basis die Sichtbarkeit der Anbieter |
" im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden die Anbieter individuell gesichtet, die Platzierungen in den organischen
Suchmaschinenergebnissen, Paid Search, Vergleichsportalen, Social Media und Plattform Amazon von den Marketinganalytikern ermittelt, .
- analysiert und zu einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im Juli 2024 erschienen.

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Organische Suchmaschinenergebnisse

In welchen Online-Kategorien

zeigt sich Potenzial?
eVisibility-Rankings nach Online-kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking organische Suchmaschinenergebnisse (Top 10, Angaben als eVisibility-Punkte*)

biofitt.com

bioturm.de

Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angaben in %)

bioxsine.de e - =
eVisibility-Rankings nach Online
bismolan.de Paid Search rochus-apotheke.net
bodfeld-apotheke.de Ranking Paid Search (Top 30) roleca.com
boehringer-interaktiv.de salthouse.de
Punkte | Textan-[Sh. sanicare.de
brandl-nutrition.de gesamt| zeigen [Han ’
1 apondo.de 26,6 0,0 2¢ sankt-georg-apotheke.de
canesten.de
2 aponeo.de 26,1 00| 2¢ schlossapo.de
carmenthin.de 3 apotal.de 23,2 23,2 (
schwanenapo.de
Liropfen.d 4 apotheke.de 22,7 10,8 1
carmar-tropten.de 5 | apothekeamdenkmal-aac... | 204 | 159 ( schwarzwaldapotheke.de
0 6 apotheke-am-ludwigsplat... 19,8 0,0 1¢ sebamed.de
T - - - i - - 7 apotheke-am-markt-mein... 19,8 2,3 (
ein Anbieter, der bei allen Suchbegriffen Platz eins belegt, kénnte maximal 182 Punkte erreict 8 apotheke-luebben de 198 0.0 1 shop-apotheke.com
s research tools N 9 | apothekepremium.de 170 00|
e v, beveren 10 | apotheker.com 159 | 13,6 (
- - = grganische Suchmaschinenergebnisse = Paid Search = Vergleichsportale = Social Media = Plattform Amazon
11 apo-vogel.de 15,9 0,0 (
aristo-pharma.de 15,9 15,9 ( )
arnidol.info 15,3 5,1 ( research tools Studie eVisibility
arzneidoc.de 147 147 | %v% Fhedapmainahace Medikamente 2024
aspirin.de 136 | 136 | Cpwpgoe b . . , . ,

Welche Anbieter dominieren
bei Suchanzeigen? Search tools ey
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings nach Online-Kategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die

Anbieter in den Detailrankings?
T B i Faaorm  eVisibility-Rankings nach Online-nategorien

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

1 abc-arznei.de 106,0] 56,1 Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 10)
2 abtei.de 50,6/ 33,1
3 | adgede 285 193 Elattform Punkte
Rang | Anbieter i Amazon
4 adler-apotheke-brackwede.de 31,6 23,2 ¢ gesamt
5 ahorn24.de 0,0 0,0 sag Y . .
. . Positionierung/Ahnlichkeit der Anbieter
6 | aliva.de 411 323 doppelherz.de
7 Ik . 4
a me.ne de 53,8 443 sparmed.de 2 dulcolax.com 28,0 189,3
8 alpecin.com 0,0 0,0 3 theke.d 1615
9 | angocin.de 00| o0 : casyapolheke.de :
10 apo.com 0,0 0,0 4 esberitox.de 144,5
11 | apocompany.de 3,2 53| ¢ Social Media
P - pany. g 5 europa-apotheke-24.de 143,6
12 apodiscounter.de 4,7 84| : i
13 | apollo.de 79| 141 < mediherz-shop.de 6 | eyemedica.de 1358
14| apolux.de o0 00| - stadade O 7 | farmae.de 1252
15 apo-mathildenhoehe.de 17,4 34,7 © ieeeeemcesiesiescecssssacseciansaanaens
8 feelgood-shop.com 102,6
research tools Stud : .
%‘Tﬁ Ve Medik juvalis.de 9 fliegende-pillen.de k s R 96,2
erfassen, verstehen, bewerten A
Paid Search 10 frauenapotheke.de , , , 0,0 - 0,0 - 74,5
hylo-vision.de
Studie eVisibili
%“’% research tools yStudie eVisibilty
MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten
Wie positionieren sich die | Plattorm Amazon % o 3p0.com

Top 10 im Wettbewerbsumfeld? [ too s
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Analysebeispiele (3)

fiktive Daten

Die Beispielseiten enthalten

eVisibility der Anbietergruppen

Anteile der Top-Anbieter

Kumulierte Anteile eVisibility

1 Die nebenstehende Lorenzkurve ist ei
; Indikator fiir die Konzentration der eVis
i die Anbieter mit der groRten eVisibility.
l die Kurve nach unten durchhangt, dest

100

f i die Konzentration. Die ausgewiesenen
= 75 = _eg mps -

Z eVisibility-Rankings nach Such
2 Gesamtranking der Top 10 nach Suchbegriffen

2

$ Gesamtranking nach Suchbegriffen (Top 10, absolute V
T 50

=

<

% claras-apotheke.de

] "Top 75

§ 25 z 10‘; cleverapo.de

b

counterapo.de

|
-{150
f'@o
0 /

0 25 50 75 1
Kumulierter Anteil Anbieter in %

damianapotheke.de

delmed.de

deutscheinternetapotheke.de

die-beraterapotheke.de
S

research tools ot
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disapo.de

docmorris.de

dolormin.de

Welche Unternehmen liegen in

v : ihrer Anbietergruppe vorne?
eVisibility der Anbietergruppen

Gesamtranking nach Anbieter-Typen

Top 5 nach Anbieter-Typ (Angaben als eVisibility-Rang und -Punkte)

Hersteller / Marken Online-Apotheken
heel.de
hylo.de
kijimea.de
naturtreu.de
wick.de

apotal.de
besamex.de
medi-now.de
medpex.de
sparmed.de

Medizinische Spezialshops

Beauty & Hygiene

geizdental.de av-dashop.de
beautykaufhaus.de
bmshop24.de
nivea.de

rituals.com

kanzlsperger.de
lentiamo.de
linsenplatz.de

. pm-handel.de

) s e CrTE
. n2 3 n4 =6 emsm.ms:“;'.men =8 Y =10 L | w12 {
I n W el C h e n P r O d u kt k at eg O r | e n :ﬁ;r'zminel,’-1 um, ezéika;.sme' . 3. Sct 4.D 5. Erkalt 6. Gelenksalbe, 7. Anti-Schuppen-Shampoo, 8. Herztropfen, 9. Medizin Verdauung, 10. i
. . . Studie eVisibil
besteht Optimierungspotenzial? " " Nodiarn 04
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.200 EUR zzgl. MwSt. die Studie eVisibility Medikamente 2024.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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mailto:uwe.matzner@research-tools.net

Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer | - Seit 2005 forscht research tools ,
. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM ' marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ; ' und positioniert sich als Spezialist fiir
' E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net i ' Marketinganalyse, -controlling und 5
.| -monitoring. |
' research tools L |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ' Innerhalb der vergangenen zwolf i
' www.research-tools.net ; ' Monate sind mehr als 30 eVisibility-
| .| Studien zu unterschiedlichen 5
research tools, MarketingmaRBnahmen erfassen — verstehen — bewerten | ' Branchen erschienen. :

' Weitere relevante Studien zur Branche Healthcare: .
» Study Social Media Performance Supplements 2024 !
- = Wma Pharmazeutische Muskel- und Gelenkpraparate 2024 i
Studie Paid Search Arzneimittel 2023 :
. = Studie eVisibility Nahrungserganzungsmittel 2023
. = Werbemarktanalyse Nahrungserganzungsmittel 2022 .
. = Studie Social Media-Performance Arzneimittelhersteller 2022

Branche Healthcare: seit 2021 mehr als 30 Studien verdffentlicht. ;
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