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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

i

Unter den zehn eShops mit der gréf3ten eVisibility finden sich unter anderem sechs allgemeine
Fachhandler, ein Hersteller- und Markenshop sowie ein Shop fur Sanitatsbedarf.

Zwei eShops aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf.

Bei acht der zehn Top-eShops entfallt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-
Kategorie.

43 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Prasenz tber die Vergleichsportale.
Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 49 Prozent die hochsten eVisibility-Anteile auf sich.

Allgemeine Fachhandler stellen 31 Prozent der Gesamt-eVisibility, auf Hersteller- und Markenshops
entfallen 14 Prozent.
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Detaillierte Analyse von 100 eShops flr Medizintechnik (Untersuchte eShops:
mit der hdchsten eVisibility
p Aeé
Gesamtrange flr insgesamt 238 eShops A clinicdress.de
A clinicfashion.de

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, A cls-med.de
Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings

Aé
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich A heller-medizintechnik.de
auf 69 PowerPoint-Seiten A heromed.de

A herzmed.de
als PDF-Datei kurzfristig verfugbar Aé

A medikbedarf.de
die Studie ist objektiv, unabh&angig und neutral A medi-king.de

A meding.com

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet, A medipolis.de
umfassender Wettbewerbsuberblick A6 /
y
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Informationen zur Studie

Konzeption:

/ Produktkategorien

A Laborbedarf

A OP-Ausstattung

A Verbandsmaterial

A Pflegebedarf

A Praxis-Einrichtung

A Notfall-Ausriistung

A Medizintechnische
Instrumente

A Medizinhygiene

A Naturheilkunde

A Diagnosegeréte Healthcare

A Injektions- & Infusionsmittel

insgesamt

A Branche Medizintechnik

Suchtreffer
(Organische
Suchmaschinen-
ergebnisse)

Vergleichs-
portale
(Platzierungen
und Anzeigen)

Suchanzeigen
(Paid Search)

Social Media
(Facebook,
Google+, Twitter,
YouTube,
YouTube-
Anzeigen)

[ Ranking

Positionierung }
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:
. A welche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen? |
" A welche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet?

. A welche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet?

A mit welcher Prasenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam?

; A welche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Prasenz in allen vier Online-Kategorien? .
' A welchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein? :
. A welche groRen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility?
A welche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein?

Forschungsdesign:

' research tools ermittelt fiir die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser |
' Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden
die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu
. einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhangig und neutral erstellt und ist im April

+ 2017 erschienen.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Suchtreffer

Welche Schwerpunkte in den
Bereichen der eVisibility
setzen die Unternehmen?

Ranking Suchtreffer (Top 10)

" eVisibility-R:

Gesamtranking nach

intermedical24.de

ipill.de
Gesamtranking (Top 10) in Anteilen (Angabenin %)
kaufhaus-fuer-diabetiker.de Sr—— -
eVisibility-Rankings 100 -
kiar-med.de Suchtreffer
krankenbett-micten.de Ranking Suchanzeigen (Top 30) 80
kroschke.com
ksmedizintechnik.de Rang | eShop P 60 -
labmarket.com 1 medishop.de 4
iboiaiakkach 2 | meditec-rheinland.de 4 40 1
S SSarEh 3 | medizinstyle-direkt.de 3
laborhandel24.de 4 medizintechnik24.com 2 20
] medner.de 2
6 | medpex.de 2 0
7 medplus24.de 2
ae ae Qo e oo o o (o 0%
= 8 | med-shop.zeiss.de 1 20 W2 e v\a“@' O P e 8629 yen© o0 or®
— Y ol 2 o\ G Qv % eC! 0¢
S Lf:::ﬂ:ﬂ' 9 | medx5.com 1 o A\ \ 5 o o \ ao¢ &0
erfassen, versteher, s i i 1200 [\
10 | meler-mediintechnik.de 1 = Suchtreffer = Su&‘anzeigen = Vergleichsportale = Social Media
" mekontor.de 1
. Studie eVisibil
Welche Anbieter werden 1 ﬁf‘? ijﬁ,i:ﬂ' fools e 3
1 erfassen, verstehen, bewerten
in Suchmaschinen on .
H Studie eVisibilit
TO N O eI |Stet’) Medizintechnik 2017
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

eVisibility-Rankings

Gesamtranking nach Online-Kategorien

Welche Performance zeigen die
Top 10 eVisibility-Unternehmen
in den Detailrankings?

Ranking eVisibility gesamt nach Kategorien (Top 100)

Such-
treffer

Such-
anzeigen

Social

vesia | €ViSibility

Vergleichs-
portale

Rang | eShop

1 | lithomed.de 298| 14,5| 77,8 37,7| 51,6 25,0| 46,9] 22,88 cEEELUIELIALT]
2 mbs-medizintechnik.com
3 mc-seniorenprodukte.de 1 825 2
4 meddax24.de 3 icihili H'H H Such- Such «chs- Social
5 mediamarkt.de eV|S|b|I|ty-POS|t|0n|erung Rang | eShop treffer anzeig ortale Media el
2 gesamt
6 medicalcorner24.com 1 Positioni JAhnlichkeit der Anbiet Pkt | Rang | Pkt - “Rgnvgﬁ
2 ositionierung/Ahnlichkeit der Anbieter v 4 :
7 medical-econet.com o . europa-apotheek.com : : :
8 medicaria.de rkb-medizintechnik.de o 2 —_— 1508
9 medicounter.de drwmuellergmbh.de 3 fastmed24.d 144 .6
> astmed24.de f
10 | medikbedarf.de 2 . O A Suchtreffel
11 | medi-king.de | akupunktur-vertrieb.de 4 | feedback-medical.de 16,4
12 meding.com y
—— . < . 5 flixcare.de 112,8
13 | medipolis.de 1 chirurgische-instrumente-shop.com
14 | mediqdirekt.de | i . 6 gfs-topshop.de 112,0
15 | medisana.de 2 Sacielimee A
= 7 gs-workfashion.de 88,3
"""""""""""" ° 8 | had-apotheke.de 83,0
7 research tools qon.de S —
i Maketngnatnatmen Vergleich 9 | hajovital.de 77,6
erfassen, verstehen, bewerten L . Ol'tﬂle
P 10 | hautnah-meldorf.de 745
_ . Studie eVisibil
Welche Positionierung und f ocerch tools stk 57
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Fokussierung nehmen die Anbieter

iIm Wettbewerbsumfeld ein?
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Kumulierte Anteile eVisibility (Angaben in %, Darstellung als Lorenzkurve)
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Kumulierte Anteile eVisibility in %
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0 25 50
Kumulierter Anteil eSho
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Welche Trefferquote
ergeben die Suchbegriffe?

Welche sind die Top-
Shops bei Differenzierung
nach Handlerart?
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