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medizintechnik.de +++ pflegebetten-24.de +++ rehashop.de +++ und weitere 230 eShops für Medizintechnik  



2 

Studiensteckbrief Studie  
eVisibility Medizintechnik 2017 

Informationen zur Studie 

ü Unter den zehn eShops mit der größten eVisibility finden sich unter anderem sechs allgemeine 

Fachhändler, ein Hersteller- und Markenshop sowie ein Shop für Sanitätsbedarf.  

 

ü Zwei eShops aus den Top 10 weisen eVisibility in allen vier Online-Kategorien auf. 

 

ü Bei acht der zehn Top-eShops entfällt die eVisibility zu mindestens 50 Prozent auf nur eine Online-

Kategorie. 

 

ü 43 Prozent aller ermittelten Onlineshops zeigen Präsenz über die Vergleichsportale. 

 

ü Innerhalb der Social Media vereint YouTube mit 49 Prozent die höchsten eVisibility-Anteile auf sich. 

 

ü Allgemeine Fachhändler stellen 31 Prozent der Gesamt-eVisibility, auf Hersteller- und Markenshops 

entfallen 14 Prozent. 

 

Ausgewählte Ergebnisse: 
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Informationen zur Studie 

Untersuchte eShops: 
 

Áé 

Áclinicdress.de 

Áclinicfashion.de 

Ácls-med.de 

Áé 

Áheller-medizintechnik.de 

Áheromed.de  

Áherzmed.de 

Áé 

Ámedikbedarf.de 

Ámedi-king.de 

Ámeding.com 

Ámedipolis.de 

Áé 

Detaillierte Analyse von 100 eShops für Medizintechnik 

mit der höchsten eVisibility  

Gesamtränge für insgesamt 238 eShops 

in den vier Online-Kategorien Suchtreffer, Suchanzeigen, 

Vergleichsportale, Social Media auf Basis von 96 Top 10-Rankings 

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich 

auf 69 PowerPoint-Seiten  

als PDF-Datei kurzfristig verfügbar 

die Studie ist objektiv, unabhängig und neutral 

Nutzen: Analyse der Sichtbarkeit im Internet,  

umfassender Wettbewerbsüberblick 

Nutzen und Umfang der Studie: 
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Konzeption: 

Suchtreffer 
(Organische 

Suchmaschinen-
ergebnisse) 

Suchanzeigen 
(Paid Search) 

Vergleichs-
portale 

(Platzierungen 
und Anzeigen) 

Social Media 
(Facebook, 

Google+, Twitter, 
YouTube, 
YouTube-
Anzeigen) 

Produktkategorien  
 
 

ÁLaborbedarf  

ÁOP-Ausstattung 

ÁVerbandsmaterial 

ÁPflegebedarf 

ÁPraxis-Einrichtung 

ÁNotfall-Ausrüstung 

ÁMedizintechnische 

Instrumente 

ÁMedizinhygiene  

ÁNaturheilkunde 

ÁDiagnosegeräte Healthcare 

ÁInjektions- & Infusionsmittel 

ÁBranche Medizintechnik 

insgesamt 

Ranking Positionierung 

Informationen zur Studie 
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Informationen zur Studie 

Forschungsdesign: 

 

research tools ermittelt für die wichtigsten Produktkategorien zentrale Suchbegriffe und analysiert auf dieser 

Basis die Sichtbarkeit der Online-Shops im Internet innerhalb des deutschsprachigen Raums. Dabei werden 

die Platzierungen in Suchtreffern, Suchanzeigen, Vergleichsportalen und Social Media ausgewertet und zu 

einem Gesamtranking verdichtet. Die Studie wurde objektiv, unabhängig und neutral erstellt und ist im April 

2017 erschienen. 

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:  

 

Áwelche Anbieter schalten Suchanzeigen in Suchmaschinen? 

Áwelche Unternehmen sind bei der Suchergebnislistung on Top gelistet? 

Áwelche Mitbewerber sind in Vergleichsportalen gelistet? 

Ámit welcher Präsenz machen die Unternehmen in Social Media auf sich aufmerksam? 

Áwelche Anbieter zeigen in ihrer eVisibility eine durchgehende Präsenz in allen vier Online-Kategorien? 

Áwelchen Anteil an der gesamten eVisibility nehmen die einzelnen Kategorien ein? 

Áwelche großen Marken und Hersteller finden sich unter den Top 100 eVisibility? 

Áwelche Positionierung nehmen die Top 10 Anbieter im Wettbewerbsvergleich ein? 

Preis der Studie: Die 69 Seiten umfassende Studie kostet 800 EUR zuzüglich Mehrwertsteuer. 
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Beispielseiten (1) 

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

Welche Anbieter werden 

in Suchmaschinen on 

Top gelistet? 

Welche Schwerpunkte in den 

Bereichen der eVisibility 

setzen die Unternehmen? 
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Beispielseiten (2) 

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

Welche Performance zeigen die 

Top 10 eVisibility-Unternehmen 

in den Detailrankings? 

Welche Positionierung und 

Fokussierung nehmen die Anbieter 

im Wettbewerbsumfeld ein? 
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Beispielseiten (3) 

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

Welche sind die Top- 

Shops bei Differenzierung 

nach Händlerart? 

Welche Trefferquote 

ergeben die Suchbegriffe? 


